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CAPITULO |




INTRODUCCION

Por la necesidad que existe actualmente de combatir la
saturacién de imagenes y tratar de llegar a evitarla, se ha
desarrollado este trabgjo.

LaContaminacion Visualesuntemade muchaimportancia
en nuestros dias, por eso en este proyecto se investigard si en
realidad existe esta problemdatica; sus causas, efectos,
caracteristicas, etc.. Se realizaron investigaciones, encuestas,
entrevistas y todo aquello que nos permitié conocer y analizar
este fendmeno.

Este proyecto tiene como principal objetivo que nos demos
cuenta, y fomemos conciencia del grave problema que causa
la Contaminaciéon Visual.

Lo que motivé alainvestigacion del tema fue que partimos
de un principio en donde hay varias lineas, pardmetros que nos
llevaron a que existe una Contaminacion Visual, es decir, que no
hay una eficiencia en el trabagjo de comunicar.

En algunos casos el profesionista se dedica a conocer lo
que es el producto o servicio y la competencia directa, se nos
olvida que existen imagenes visuales que también afectan a
nuestro producto o servicio, hace que el impacto deseado no
sed el adecuado.

Esimportante dejar en manifiesto el problema que hoy esla
Contaminacién Visual, ¢ Que es este fendmeno? ,Donde puedo
encontrar la explicacion de este problema?.




Todo esto nos motivdé a generar una investigacién en
donde buscamos desde sus parédmetros, caracteristicas, hasta
sus consecuencias y sus posibles soluciones.




¢QUE ES LA
CONTAMINACION VISUAL?

1.1 ¢ Que entendemos?

*Al es tablecer una disciplina, se necesita dar cuenta de su

pasado. Eldisero gréfico estdyaentodas partes: nosacompana
desde el diariomatutinohastaenlas etiquetas del dltimo producto
gue consumimos. Nuestros ojos se han habituado a buscar una
actitud profesional en todos los anuncios que existen en nuestro
enforno. *revista méxico en el dissnio

Durante los anos sesenta se generalizd la profesion del
disenador grafico, también se puede rastrear en la historia de la
imprentay la publicidad aquellos ejemplos en donde se intentd
dar forma a los anuncios para una buena comunicacién, de
acuerdo a los gustos y necesidades de los consumidores de
cada época. Porlo tanto, en la misma evolucion hemos venido
saturando el entorno de anuncios publicitarios, esto ha fraido
como consecuencia el surgimiento del término Contaminacion
Visual.

*Entre los innumerables fendmenos de ‘comunicacion’ con
qgue nuestra cultura urbana deleita a sus victimas, se cuenta la
frecuente aparicién en la via publica de ciertos "amagos-de-
ANUNCIOS". *Norberio Chaves

Nos referimos a esas piezas que, resultan dificiles de
interpretar o de leer cuando no de very que nos miran desde las
paredes de la ciudad.

Pues bien, en temple tal puede buscarse el origen del




presente texto, que tiene por objeto analizar aquellas fallas,
proponer un esquema del hecho comunicacional y realizar
algunas recomendaciones practicas que se espera puedan
incidir en alguna mejora progresiva de la situacion.

Después de haber redlizado investigaciones, encuestas y
efectuado algunas entrevistas para el desarrollo de este
trabajo, se hizo unestudio, se llegd a que existen muchos puntos
en comun los cuales nos permiten definila: a partir de dos
conceptos bdsicos: Saturacion y Entorno, la primera se define
como colmar, saciar, hartar, llenar ; y Entorno se define como
medio ambiente. Estos dos conceptos nos van a ayudar para
definir el término Contaminacién Visual que actualmente es muy
comun hablar de ello. Pero curiosamente no conocemos del
todo, o no hay casi nada escrito. Los tomamos como una
herramienta, entonces no todos nos definen el término y por lo
tanto no existe en libros.

Existen personas que alcanzan a percibir el problema, en el
vocabulario de los Diseriadores Graficos existe y hay quien lo
define y quien no. Algunos llegan a definilo como exceso o
saturacién.

La primera idea que existe en torno a este fendmeno,
decimos que es una interpretacion y no una definicion.

Mas adelante conoceremos los tres términos importantes
que giran al rededor de esta problemdatica y que nos ayudaran
a comprender gue es en redlidad la Contaminacién Visual.




Después de lo anterior podemos decir que la saturacion del
entorno podria ser una de las primeras definiciones. Saturacion
del entorno es la cantidad de imagenes en determinados
lugares, que vemos al caminar, vigjar, o simplemente estar
parados; debido a la gran cantidad de imagenes no nos
permiten comprender claramente el mensaje de cada uno de
SUS anUNCIos.




1.2 Parametros que
la definen.

Conociendoyaloque esla Contaminacioén Visualpodemos
ver los para@metros que la definen.

En general podemos decir que cuando existe el nimero
de mensaje que demandan, partimos de exceso con un mayor
namero de imagenes que el ojo humano puede captar.

La mayoria de personas que pasean por las calles de
cualquier ciudad, se dan cuenta de la gran cantidad, y de la
persistencia de imagenes de toda clase que llaman su atencidn,
esto es, por sus formas, colores, tipografia, signos, fotografias,
etc., fodas estas imadgenes no pueden pasar desapercibidas,
por eso siempre acompanan al individuo insistentemente a
cada paso.

Las grandes ciudades han llegado a ser un punto
importante de ataque para los Productores y Disenadores,al
anunciar sus productos por todas partes; por lo tanto estas
ciudades son las mas saturadas de imagenes, y por ende en las
que se puede percibir mayor Contaminaciéon Visual.

En ocaciones el disenador tiene el doble trabajo de hacer
que su imagen resalte de las demdas con las que compite, y a la
hora de hacer que resalte sobre aquellas con las que compite
indirectamente ya que no son productos iguales, pues todos
tratan de quedarse en los ojos del espectador.




Las formas con contornos geométricos precisos parecen

particularmente aptas para atraer la mirada. Una imagen en
colores es mdas capaz de llamar la atencién que una imagen de
blanco y negro. Ciertos colores, de los llammados agresivos
(principalmente el rojo y el amarillo), impresionan mas que otros.
La representacidén de objetos en movimiento despierta mds
interés que la de objetos inmdviles. *
Para cualquier individuo laimagenes constituyen una fuente de
placer cuando no es saturado un entorno. Ahora bien, estamos
convencidos de que el éxito de laimagen tal como se utiliza en
publicidad, también se explica, como ya dijimos, por un placer
que es consecuencia del ahorro de gasto psiquico. ¢A caso la
imagen publicitaria no parece, por el contrario, muy prédigaen
los medios que emplea para expresar su mensaje? Casi todoslos
anuncios nos sorprenden por la profusion de formas, por la
abundancia y el lujo de los colores, por la pluralidad de sus
grafismos, etc; de manera mas general, digamos que el uso de
significantes multiples para traducir el mismo significado, es el
procedimiento que constituye una constante de la publicidad
visual.*.a publicidad y la imagen pag. 107

Por lo tanto, si las imagenes en la publicidad son bien
aplicadas, traera beneficios a los productores y no acarreara
confusiones alos consumidores; y siuna verdaderainvestigacion
no un gasto a los productores.

Lasimagenes, seleccionadas cuidadosamente, sonde gran




valor y proporcionan una ayuda efectiva cuando se les utiliza
oportunamente en las técnicas audiovisuales; por lo tanto es
imprescindible hacer un analisis minucioso de ellas, antes de
aplicarlas como auxiliares visuales en la publicidad.

En cualquier imagen existe un tema aparente y un tema
real. El tema real eslo que laimagen por si misma refleja. Eltema
aparente es lo que sugiere o evoca al sujeto que la contempla;
y varia segdn las vivencias, experiencias o estado de dnimo de
cadaindividuo. Elsegundotema, es el que estamasrelacionado
conla Contaminacidn Visual, ya que si éste no esta bien utilizado
o si se utiliza en lugares en donde existen otros tipos de imagenes
de la misma naturaleza, y entonces se origina una confusiéon
para los consumidores.




1.3 Caracteristicas

Dentro de las caracteristicas de la Contaminacién Visual,

encontramos tres formas de representaciéon: Contaminacion
Visual en el entorno y objetos disefiados como, envases, cartel,
portadas, etiquetas etc.

Toda publicidad se guia por objetivos y requerimientos,
posee contenidos, una necesidad de satisfacer, un emisor, un
mensaje y un pablico receptor y se materializa bajo una forma
de percepcidn visual, cualquiera que sea el instrumento de
comunicacién a usar.

*Los objetos disenados o los mensajes, no "son” si no “sirve
para’... si uno toma un mensaje grafico en el momento que
opera efectivamente como tal vy lo mira detenidamente y
desde varios dngulos observara en él la presencia de una serie
de rasgos de muy distinto tipo: ciertas proporciones, cierta
diagramacién, ciertas caracteristicas cromaticas, ciertos tipos
de imagenes y/o de textos, contrastes de luz, color y forma.
También notard que tales rasgos parecen habérsele asignado
adrede y con infenciones concretas. Pues si se analiza el modo
en que estos actuan en la recepcion del mensaje, se observara
que cada uno ayuda a que se produzca en el receptor, algdn
efecto favorable a las intenciones del emisor: prestarle mas
atencién entenderlo en la manera deseada, sentirse aludido,
identificarse con las ideas tfransmitidas. * omerto chaves




La Contaminacién Visual no permite a los consumidores
observar estas caracteristicas de los mensajes, objetos, carteles,
portadas, etiquetas, etc.

Dentro de las caracteristicas de la Contaminacién Visual se
encuentran la objetividad y subjetividad de los anuncios.

Objetividad en los anuncios; si un anuncio es mas objetivo
que oftro, y este se refiere mas directamente al producto, este
ser@ considerado con menos confusidn hacia el usuario. La
subjetividad de un anuncio por si solo no es Contaminacion
Visual.

Saturacién de anuncios; esto se refiere ala mala distribucion
que existe de anuncios tanto en las ciudades como en las
carreteras. Podemos ver que en las ciudades existen calles que
se encuentran saturadas por gran cantidad de anuncios y
comercios, que llaman la atencién de los consumidores, y por
I6gica los distraen, y esto hace que se empiece a generar la
Contaminacién Visual por ser tantos.

En nuestra bdsqueda nos damos cuenta que el témino se
refiere ala saturacién de imagenes, pero algo que no devemos
dejarfuera en los aspectos basicos de lo que es laontaminacion
Visual tendriamos que trasladarmos a lo que significa invadir, la
tercera forma o elemento es la distraccién, no llegamos a una
saturacion basta que nos distraigan para conocerlo como el
fendmeno de Contaminacién Visual.
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ESTUDIO

Para visudlizar y determinar de manera mas precisa se hizo
un estudio de campo, el cual considera los siguientes puntos:

Ocupacién.- podemos considerarlo importante , para nuestro
estudio, foda publicidad tiene un publico meta, en el medio
existe todo tipo de gente; ¢Quienes de estos consumen la
publicidad o imagenes del medio?.

Sexo y Edad.- no determinante para nuestro estudio, pero es
importante porque dependiendo de la edad sabemos ¢ Que
hombres y mujeres contestaron nuestra encuesta?.

Lugar de procedencia.- este punto es importante podemos
saber en que ciudades se da la Contaminacién Visual, con mdas
claridad u objetividad. Cabe hacerla aclaracién de que enuna
ciudad puede existir solo una calle comercial, y en este caso se
de de manera muy clara este fenémeno.

Pregunta 1.
¢Sabes que es la Contaminacion Visual?.

Se decidié empezar con ella para no influenciar en la
mente de las personas, asi como la proteccion a la fidelidad de
resultados; buscamos si las personas tienen conocimiento, es
decir que perciba el fénomeno o término de Contaminacién
Visual.

11



Pregunta 2.
Si tu respuesta es afirmativa definela en dos renglones, vy si
fue negativa que crees que pueda ser.

Se elabord para saber si las personas que contestaron
afimativamente tienen idea verdaderamente de lo que es
Contaminacién Visual. Y las que su respuesta fué negativa de
algin modo se les obliga a razonar el concepto.

Pregunta 3.
La cantidad de anuncios comerciales que generalmente
vez a tu alrededor te parecen... demasiados, pocos, normal.

Al definir que es, tomamos otros elementos para que sin
influenciar a las personas se dieran cuenta si hay muchos o
POCOs anuncios, © les parece normal, aspecto que es aplicable
a cada zona geogrdfica, tomamos los siguientes puntos: Recta
a Cholula, esta zona fué considerada de alto transito vehicular
por lo tanto, la mayoria de personas que transitan en esta zona
son afectadas por los diversos anuncios; Centro Histérico, esta
zona es muy importante en la ciudad de Puebla ya que dicho
centro es visitado por muchas personas, este debe mantenerse
por ley sin ningudn tipo de anuncio luminoso; Barrio UPAEP, este
punto de la ciudad fué considerado para el estudio, por la
cantidad de jovenes que no solo estudian en la Universidad sino
que viven en esta zona y estan en constante contacto con las

12




calles saturadas de anuncios; Circuito interior estazona, al igual
que la Recta a Cholula, es muy transitada y por esta razdn
también fué tomada en cuenta para nuestro estudio; y otras
zonas de vias muy transitadas.

Pregunta 4.
¢La calidad del mensaje, es igualmente percibida cuando
hay muchos o pocos? si, no: ¢ porque?.

Basandonos en la definicidn que ya tenemos, y suponiendo
que si existe el fendbmeno el resultado es la falta de percepcion;
veremos si el encuestado percibe este mensaje.

Preguntab.
¢ Como definirias a la gran cantidad de imagenes que
existen en nuestro alrededor?
Informacidén excesiva
Simplemente informaciéon
Contaminacién Visual
Informacién general
Saturacién del entorno
Otro.

Después de estos aspectos le preguntamos como definiria
este fendbmeno le ponemos algunos términos para ayudarle a
elegir. Es la pregunta de apoyo a la nimero 4.

Pregunta 6.-
La gran cantidad de imagenes en el entorno te crea...

13




Ser mds atento
Confusiéon

Te distrae
Otro.

Al elegir el término el encuestado nos dice que efectos le
causa.

Pregunta 7.

¢ Consideras que el exceso de imagenes en el contomo,
genera un problema de confision en el receptor? si, no. Situ
respuesta es afirmativa, que propondrias para dar solucién.

Vamos cerrando, una vez que el encuestado contesto sin
ninguntipo de influencia, nosotros reforzamosla parte "b* de esta
pregunta, si existe posibilidad de dar solucidn al problema.

Pregunta 8.
¢En el lugar donde vives se da este problema? si, no.

Hay una intencién, va en funcién a lo que esta acostumbrado a
ver. Factor importante a considerar.

Se aplicaron alrededor de 250 encuestas de las cuales un
98% fueron contestadas.  Este nimero de encuestas fué
determinado atendiendo al nimero total de habitantes y
posibles afectados por la Contaminacién Visual.
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Grdafica 1 ¢Sabes que es la Contaminacién Visual?
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Grafica 2

Si tu respuesta fue afirmativa definela en dos renglones, vy si tu

respuesta fue negativa que crees que pueda ser.

SI

-Es toda publicidad que no te educa.
-Por el exceso de anuncios, papeles.etc.
-Publicidad que se encuentra alrededor.

-Es aquello en donde existe la abundancia de anuncios.

NO

-Exceso de todo.
-Saturacién del mensgje.
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Grafica 3

La gran cantidad de anuncios comerciales que generalmente
vez a tu alrededor te parecen... demasiados, pocos, normal.
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Grafica 4 ¢,Crees que la calidad del mensaje, es igualmente percibida
cuando hay muchos © pocos? si, no.




Grdafica 5

¢ Como definirias a la gran cantidad de imagenes que
existen en nuestro alrededor?
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Grafica 6

La gran cantidad de iméagenes en el entorno te crea...
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Grafica 7 ¢Consideras que el exceso de imagenes en el entomo,
genera un problema de confusion en el receptor?
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Grdfica 8 ¢En el lugar donde vives se da este problema?
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Después de haber analizado resultados de las encuestas,
podemos concluir que:

Enla pregunta 1, que el 5§9.4% de la muestra, tiene idea del
término Contaminacion Visual.

En la pregunta 2, se observan varias de las definiciones
proporcionadas por los encuestados.

En la pregunta 3, el 87.5% de las personas encuestadas
considera que la cantidad de anuncios que generalmente ven
son demasiados.

En la pregunta 4, casi fres cuartas partes de la muestra
contestaron que la calidad del mensaje no se percibe igual
cuando son demasiados.

En la pregunta 5, mas del 60% de los encuestados definen
a la gran cantidad de imagenes como saturacién del entormno.

En la pregunta 6, casi el 80% de la muestra, senalan que la
gran cantidad de imagenes les crea confusion.

En la pregunta 7, el 68.8% de la muestra poblacional, cree
que el exceso de imagenes en el entorno genera un problema
de confusidn en el receptor.

23



Por dltimo, en la pregunta 8, el 65.6% de los encuestados
senala que en la poblacién en donde vive (dependiendo de la
zona) no se presenta el fendmeno de Contaminacién Visual.
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CAPITULO I




CAUSAS Y EFECTOS

2.1 Causas

Las principales causas que generan la Contaminacion
Visual, es el mal diseno, y la falta de capacidad del autor.

El estudio de los anuncios tropieza con un obstaculo que, de
entrada parece dificil de superar; hay tantosy diversos anuncios,
algunos de estos mal disenados que dan laimpresion de desafiar
cualquier posibilidad de andilisis sistematico. En realidad, esta
impresidn depende sobre todo de que los anuncios suelen
clasificarse en cuestion de los productos que representan. Ahora
bien, el nUmero de productos y sus anuncios es, por asi decirlo
limitados. Basta sin embargo con adoptar otro principio de
clasificacién el valor que el anuncio pretende comunicaro el de
la funcidn que se propone cumplir con esto se advierte que la
reserva de signos o iméagenes utilizada por los creadores es
bastantes limitada. La imagen publicitaria, sobre todo, solo
recurre a un numero finito de elementos figurativos.

Podemos decir que la imagen publicitaria mal disefiada y
mal aplicada es una principal causa de la Contaminacién
Visual, es un producto o servicio y también afecta el entorno ya
sea por saturacién o invasién del mismo.

= —— ————— ———




2.2 EFECTOS

2.2.1 En el individuo

Para conocer los efectos que la Contaminacién Visual trae

consigo debemos considerar lo siguiente: la percepcion vy el
diseno de unaimagen. Alobservaruna figura, podemos describir
lo siguiente: tiene una forma, un color, un tamano, dimensiones
y tiene un significado.

En términos generales, estas son las caracteristicas basicas
que permiten que nuestro cerebro responda correctamente al
estimulo visual, pero si alguna de estas caracteristicas estan mal
empleadas generan un efecto en el individuo, desviando asi el
mensaje y significado del anuncio.

Cabe mencionar que las desviaciones causadas porunmal
anuncio ofrecen una mala o deficiente comunicacién a los
individuos, haciendo que solo sea un gasto innecesario para el
productor.

—_— s 26




2.2.2 En la Comunidad

El efecto que la Contaminacién Visual tiene para con los
individuos también va relacionado con los efectos en la
comunidad, ya que la comunidad es un conjunto de individuos.

La gran cantidad de anuncios, de imagenes, informacién
que existe en nuestro alrededor a veces genera confusion,
distraccién; y no percibimos la calidad de los mensajes si estos
son demasiados en un determinado lugar.

Podemos mencionar, el caso de los conductores, donde
existe mucha distraccién, puesto que al conducir se observan
diversoso anuncios tanto luminosos como simples; asi como
también mensagjes, carteles y todo tipo de comunicados que no
solo se ven paso de los conductores en la ciudad: si no que
también la publicidad se observa en el tfrasporte colectivo, que
estoslollevan porlo general enla parte tfrasera, también algunos
taxis traen publicidad en la parte superior.

Y como consecuencia de esta gran cantidad de anuncios
por doquier, se presentan multiples accidentes.

Otro de los principales efectos de la Contaminacidn Visual
en la comunidad, es la de anuncios publicitarios con imagenes
que danan seriamente la integridad moral de la comunidad, ya
que principalmente estos anuncios afectan a los menores de
edad. Hacemos la aclaracion, de que cuando hay creatividad,
NO €s Necesario recurrir a anuncios pornograficos o que danen
la integridad moral.

27




Si la Contaminacion Visual no es controlada traera otros

efectos que podrian ser mas daninos a la comunidad, sin tener
que decir que la publicidad en vez de ser inversién se vuelve un
gasto. Esto se puede ver en las grandes ciudades de los paises
desarrollados en donde la integridad moral de estas ciudades
esta muy deteriorada.
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CAPITULO I



CONTAMINACION VISUAL EN

GRANDES CIUDADES.

3.1 Ciudad de México

La ciudad de méxico, y enespecialmente la capital del pais
el Distrito Federal, en los aliimos anos, ha aumentado el nimero
de poblacion notablemente. Por la necesidad de subsistir de
todas estas personas que han emigrado a esta ciudad, algunos
han recurrido a diversidad de pequenas y medianas empresas .
Este tipo de empresas junto conlas grandes, tienen la necesidad
de anunciar sus productos o servicios; esto ha dado como
resultado la gran cantidad de anuncios que podemos observar
en cualquier parte de la ciudad de México.

De acuerdo a todo lo que se ha mencionado sobre la
Contaminacién Visual y conociendo las caracteristicas, causas
y efectos de la misma, podemos decir que en el caso de la
ciudad mas grande del mundo existe una gran saturaciéon del
enftorno.

La Contaminacion Visual en la ciudad de méxico por su
dimensién a donde ha llegado, puede ser comparada con la
Contaminacién Visual que existe en las grandes ciudades de
paises desarrollados.

Podemos decir con esto que por la generacién de muchas
empresas y esa guerra interminable, viene la distorciéon de las
imagenes y la interpretamos como saturacién.

Contaminacién Visual que invade o Contaminacién Visual
en la mente del individuo.
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3.2 Provincia

El problema de la Contaminacién Visual, como se hemos

mencionado anteriormente, afecta a otras ciudades no tan
grandes como la ciudad de México, D.F..

Actualmente a pesar de la crisis que se vive en México,
existe gran cantidad de empresas que antes de quebrar hacen
un altimo intento y recurren a publicidad de la misma y por lo
tanto, se da este fendmeno en el interior del pais en menor
escala.

Algunas de las principales ciudades de la Republica, de
acuerdo a investigaciones realizadas, en donde se presenta la
Contaminacién Visual basta que exista una calle comercial y
que no se este conciente del problema para que se presente
este fendmeno.

Un asunto muy peculiares el que se daconlas ciudades que
son declaradas por la Organizacidon de las Naciones Unidas,
como Patrimonio Cultural de la Humanidad, en donde en el
Centro Histdrico de dichas ciudades se prohibe todo tipo de
anuncio luminoso y por lo tanto es dificil que se presente la
Contaminacién Visual, ya que la publicidad y los anuncios son
normados por el Congreso del Estado.

Para concluir podemos decir que en las ciudades mas
industrializadas es donde mds se presenta este fendémeno, pero
que si esta Contaminacion es detectada a tiempo puede llegar
a ser erradicada.
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Eiemplo de una zona urbana con Contaminaciéon Visual.

31



Ejemplo de una zona urbana sin Contaminacion Visual.
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CAPITULO IV




ANALISIS

4.1 Porgue se da este
fenémeno.

La Contaminacién Visual es un serio problema para las

ciudades en donde se presenta porla distraccién alos individuos
y por la distorcidon del mensaje de los anuncios, por esto es
conveniente conocer como se da este fendbmeno, para poder
proponer algunas posibles soluciones que traten de controlarla,
O €n un mejor caso acabarla.

El fendbmeno se da porla cantidad de anuncios que saturan
el entorno y crean confusidon y distraccion a los individuos, y
también en los productos negativos para la sociedad. Es el
resultado del fendmeno social por diferentes causas.

La Contaminacién Visual seorigina principalmente por el

exceso y mal diseno en la publicidad, falta de estudio de
problemas graficos, falta de una adecuada reglamentacién.
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4.2 Deteccién del
problema.

El problema de la Contaminacién Visual tanto en el mundo
entero como aqui en México, no ha sido del todo definido; esto
es que en las grandes ciudades, como ya sabemos, existe
infinidad de anuncios sin que los productores se den cuenta del
dafno que estan causando enlasociedad, y el gasto innecesario
que presenta para ellos.

Por ofro lado, cabe mencionar que la gran mayoria de la
sociedad todavia no se da cuenta del dano que les esta
ocasionando la Contaminacién Visual, como se pudo observar
en los resultados arrojados por el estudio efectuado.

Si las personas entre si comentaran el dano que provoca
este fendmeno; mas y mas personas se darian cuenta del serio
problema que es la Contaminacién Visual, y entonces quizd ya
se estaria haciendo algo, si tomamos en cuenta que la gente y
muchos de ellos son los mismos comerciantes.

Primero tendriamos que ponernos deacuerdo que es la
Contaminacién Visual, tenemos que conocerlo primero , porque
hay tres las formas de representacion y solo asi detectamos bien
el problema.
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CONCLUSION

Breve ha de ser nuestra conclusidn pues ya hemos
presentado a lo largo de estas paginas, en su momento, varias
observaciones referentes a La Contaminaciéon Visual, a las
diferentes etapas de este fendbmeno.

La Comunicacion Visual es indispensable para dar a
conocer diferentes productos © servicios por lo tanto es
importante tener en cuenta que disenar para un producto no
solo es manejar una imagen que funcione, sino, tomar en
cuenta que existen varios anuncios en el entorno y que no
precisamente son de nuestra competencia es decir, hay de
todo tipo de anuncios y todos compiten por quedarse en la
mente del espectador, esto genera como ya sabemos la
Contaminacién Visual.

Para evitar la Contaminacion Visual debemos tomar en
cuenta que el sentido moderno disenar no debe entenderse
como arte, dibujo o publicidad sino como una disciplina que
resuelve problemas en comunicacion visual y su funcién
fundamental en fransmitir mensajes efectivos que ayuden a
cambiar conductas educativas, de un determinado perceptor,
evitando asi, caer en la Contaminacién Visual.

En las posibles soluciones mencionamos otro punto
importante para evitar la Contaminacién Visual, es dando una
formacién a Universidades dentro del plan de estudios
especificamente en la materia de Contaminacién Visual o bien
realizando cursos en donde se trate la importancia de este
fendbmeno.
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Sélo insistireros en un punto que es importante, sabemos
que existen fres formas de representacion las cuales citamos en
las caracteristicas (pag 11), estas son la Saturacion del Entormo,
Objetos disenados y una tercera forma o elemento es la
distraccién, nollegamos aunasaturacion basta que nos distraigan
para conocerlo como Contaminacién Visual.
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CAPITULO V




COMO PODRIA
EVITARSE

Ahora bien después de haber visto lo més importante y lo
relacionado con la Contaminacién Visual, veamos algunos
aspectos que pueden ayudar a evitarla.

Los productores, duenos de empresas, disenadores, los
publicistas y todas aquellas personas relacionadas con la
creacién y elaboracién de un producto a servicio, deberan
estar concientes de la necesidad de buscar una mejor
preparacion en relacién al diseno de sus anuncios publicitarios
.Estas personas no deben olvidar la importancia de las sumas
destinadas a las actividades publicitarias. La verdad es que los

~ anunciantes se muestran muy circunspectos, no es facil medir la

eficacia de la publicidad, cuantificar sus resultados, y
determinar principalmente hasta que punto pueden causar
Contaminacién Visual, por esto es necesario, y lo volvemos a
recalcar, una mejor preparacion en aspectos relacionados ala
comunicacién visual.

La publicidad, al desbordar el sector de la industria y el
comercio, ejercesu influencia en muchas otras areas. Sabemos,
por ejemplo, que deja su huella tanto en ciudades y pueblos,
transformando entonces profundamente el ambiente cotidiano
del hombre moderno.

Engeneral, parece que la publicidad contribuye a moldear
la mentalidad de nuestros contempordneos, es por esta razén
que debemos mejorar la capacitacién de dibujantes,
disenadores, publicistas y mds aln aquellos menos dotados de




habilidades para la expresidon grafica.

Otro punto importante asenalar y considarado para evitar
la Contaminacién Visual es dando una formacidén al cuerpo
académico de Universidades, especificamente enlamateriade
Comunicacioén Visual, quiza tenga que modificarse el plan de
estudios en relacidén a esta materia, es decir; el alumno podra
conocer gue existe un reglamento de anuncios elaborado y
aprobado por el Congreso del Estado. También sabra distinguir
entre disenar para un producto; que disenar contra muchos que
no son de su competencia, pero que existen en nuestro entorno
y compiten por atraer la atencién de los consumidores sin
ponerse a pensar que con esto generan la Contaminaciéon
Visual.

Por otro lado, realizando cursos en donde se trate lo que
verdaderamente importe de este fendmeno sus consecuencias;
para que los futuros y ya existentes disenadores graficos no sigan
contribuyendo a la expansidn de este fendmeno como se dijo
anteriormente.
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5.1 Futuro Inmediato

Desde hace tiempo, los anuncios ya no proceden de
simples particulares, sino industriales y comerciales. Ya no se
pretende unicamente atraer la atencién de individuos aislados,
sino que procuran forzar la de un vasto pablico. La expansidon de
las empresas modernas reposa no enla repeticiéon de productos
determinados, sino en un permanente esfuerzo de renovaciony
mayor publicidad; ya no se trata de fabricar constantemente y
cada vez mas los mismos articulos, sino de acertar en la fabricar
ofros nuevos, y por lo tanto necesariamente estas empresas
deberan aumentar sus anuncios publicitarios.

Con el crecimiento de las empresas, si los productores no
hacen nada para regularizar su publicidad, la saturacién del
entorno serd mas dificil de controlar; estas empresas son las
primeras que deberian haber detectado el problema, ya que es
su medio el que esta saturado.

Una marca, una linea de envases, embalaje, etiquetas, la
portada de un libro, la caratula de un disco, una publicacién
institucional, la senalizacion de un edificio publico, o una senal
de transito, la informacioén en un supermercado, el rétulo de un
local comercial urbano o rural, la presentacién gréfica de un
periédico, un texto de estudio, una revista etc., todos ellos, sin
excepcion, cualesquiera que sea su intencionalidad, son un
conjunto de manifestaciones, son actos de comunicaciény de
mensajes, gue si no son controlados pueden llegar a ser un serio
problema para la sociedad; como ya hemos mencionado con
anterioridad trae muchos efectos al individuo y ala comunidad.
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5.2 Consecuencias

La Contaminacién Visual, como hemos visto, trae consigo
infinidad de consecuencias, una de las principales es la que
proporciona una mala comunicacién. Esto se da por la gran
cantidad de anuncios publicitarios colocados (aparentemente)
estratégicamente en diversos puntos de una ciudad, esto
provoca asi una terrible confusion en los consumidores.

Otrodelos puntosimportantes, es que acarrean gastos alos
productoresy duenos de empresas; un ejemplo palpable es que
al no respetar los reglamentos establecidos por el Gobiermno, se
hacen acreedores a elevadas multas, y el producto o servicio no
llega con la misma intencién que como se planed.

Cabe especificar que existe un reglamento elaborado y
aprobado por el H. Ayuntamiento de Puebla, el cual consta de
Xl Capitulos y se hace mediante un debate entre los miembros
del Congreso del Estado, y se encuentra en el Periddico Oficial.

Desafortunadamente notodos cumplimos este reglamento
ya sea por no conocerlo o simplemente por no querer seguir sus
clausulas, esto trae como consecuencia elevadas multas a los
comerciantes.
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