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1.-ANTECEDENTES

EL comercio es sin duda la actividad primaria mas cotidiana e
importante del hombre, esta se ha desarollado y evolucionado en
diversas dreas ya que mediante el aprendizaje, oficio y disciplina en el diario
repetir de esta forma de comercio; lo hace modernizarse vlilizando la tecndlogia

acorde ha la epdca en la que se desenvuelve.

El hombre con la ayuda de la ciencia avanza en la busqueda,creacion y
satisfaccidon de sus necesidades, la mecanica del comercio se fusiona en
diferentes aspectos ; los cuales permiten alcanzar sus objetivos propuestos con la

ayuda de equipo,mobiliario y material que requiere cada actividad.

Uno de los aspectos principales para el desarrollo de estas labores
comerciales es el espacio, ya que expresa y delimita el drea del habitador en
donde reside la mayor parte del tiempo. Cabe mencionar que el hombre utiliza
y aplica la arquitectura para solucionar y dar opciones de mejoramiento
considerando que la arquitectura es el arte de proyectar disefiar y construir
espacios utiles funcionales y habitables para el hombre ; en donde realizando
consultas conjuntamente con profesionistas se obtendrd la necesidad

demandada.

Esta tesis se desarrolia en el ramo del comercio, apoyando al Municipio
de San Andrés Cholula con un proyecto de mejoramiento en beneficio social ya
que el municipio presenta un crecimiento continuo y demanda servicios
pUblicos,a mediano plazo. Por lo antes mencionado se presentard un estudio y

propuesta de mercado municipal



CIPAL EN SAN ANDRES CHOLULA

EL ESQUEMA DE TRABAJO PROPUESTO ES EL SIGUIENTE :

a) Se mencionara la justificacion de este proyecto, las iniciativas gue se tomaron

para su desarrollo

b )} Los objetivos principales del proyecto de tesis

c ) Se presentara el andlisis del contexio de sitio, del cliente y la necesidades de

la poblacidn y autoridades municipales .

d ) Se hara mencidn de fuentes de informacidn tedricas consultando los puntos

mds importantes en la realizaciéon de este proyecto

e ) Se dard una propuesta de solucién para la elaboracién del proyecto

f ) Seredlizara el programa de necesidades del proyecto arquitecténico

g )} Se elaborara el programa arquitectédnico en donde se dardn dimensiones por

drea tomando en cuenta antrépometria y mobiliario.

h ) Se redlizaran las matrices de relaciones de los espacios, los diagramas de

funcionamiento y zonificaciones del proyecto en general

i ) Se redlizara el Proyecto Ejecutivo y la construccidén de maqueta para una

mejor visualizacion del proyecto.



DIAGRAMA DE FLUJO : No. 1

ESTRUCTURACION PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO

ANTECEDENTES
DEL PROYECTO ARQUITECTONICO *—l JUSTIFICACIONES DEL CONTEXTO
DE LA PARTE TEORICA ; l OBJETIVOS DEL 5ITIC
hd
FUENTES TEQORICAS ANALISIS DEL HABTTANTE
ZONIFICACION DF AREAS FSTRATEGIA DE SOLUCION [ DE NECESIDADES
¥
PROGRAMA ARQUITECTONICO PROGRAMA DE NECESIDADES ESTUDIO DEL ESPACIO
PROYECTO ARQUITECTONICO CONCLUSIONES
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2.- METODOLOGIA PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO

I a metddologia para la realizacidén de esta investigacién documental
en el disefio de espacios para compra-venta de productos es la
siguiente DIAGRAMA DE FLUJO No. 2 ASPECTOS A ESTUDIAR :

ARQUITECTURA
~ 3
DISENO ESPACIO COMERCIAL EQUIPAMIENTO COMERCIAL
FUNCION ]
ASPECTOS FISICOS ASPECTOS HISTORICOS
L)
FORMA. T NORMATIVIDAD
ANTROPOMETRIA
— ANTROPOMETRIA PLANTA
e FUNCION— | NORMATIVIDAD
DISENO < NECESIDADES PARTICULARES
e USUARIO NEC SOCIALES (COMUNIDAD)
SITIO, EDIFICIOS
CERCANOS ¢ CONTEXTO )
\. FORMA ASPECTOS HISTORICOS ——————’l VOLUMETRIAJ
PERCEPCION
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3.- JUSTIFICACION DEL PROYECTO

T o propuesta del tema esta basada en la necesidad y apoyo al
.I._J'Municipio de San Andres Cholula.Dentro de la division geoéstadistica
del estado, el municipio se ubica en el lugar no. 118 representa el 0.2% de la
superficie del estado es sin duda uno de los lugares mas aprovechados en todos
sus ramos como son la Educacién, Politica, Poblacidén, Comercio, Industria,
Religidn, Agricultura y Comunicacion ya que se ubica en la periferia de la Ciudad

de Puebla.

Actualmente en la planeacidn y desarrollo de la vivienda o mediano
plazo, la expansidon de la demografia y la creciente industria en la Ciudad de
Puebla ha provocado que la poblacidn busque nuevas reservas territoriales para
la edificacién y consolidacion de nuevos espacios requiriendo necesidades y

servicios para el desarrollo personal.

En la agricultura, la plantacion de grandes hectdreas de productos bdsicos
como, maiz, frijol, avenaq, frigo, cebada , nopal y zonas frutales, en esta drea
ademds de ser altamente productiva por la fertilidad de la fierra ; propicio que
los productores ofrecieran su producto tanio a mayoreo como menudeo a otros
municipios y estados perdiendo divisas econdmicas y tiempo en toda la

fransportacion de estos productos.

La agricultura se presenta en el municipio como un desarrollo econdémico
en donde las principales actividades y fuentes de empleo que se realizan en la
zona, son la creacidn de lugares estrategicos de comercio no planeados y que

pertenecen a particulares de econdémia media-bajo.



Por lo anterior una forma de satisfacer las necesidades de la comunidad es
la construccidn de un mercado publico,el cual séra fuente de empleo, un
medio para reordenar el comercio independiente, ademds a nivel perceptual
logrard causar un gran impacto en los visitantes y habitadores del Municipio de

San Andrés Cholula.Ya que mejorard la imagen urbana de la ciuddad.

4.-OBJETIVOS GENERALES

En la presentacion de este trabajo se muesiran datos e informacion
en donde el municipio de San Andrés requiere espacios funcionales
y habitables proyectados para el comercio y abasto en la vida diaria del
hombre,

Se propone integrar estos inmuebles y lugares de servicio pUblico a la
misma poblacién con esto se estara beneficiondo a la ciudadania en muchos
factores como son el socio-ecdnomico. En el dmbito arquitectdnico, un proyecto
de esta magnitud integrard la vida comercial de todo tipo de personas en
donde la armonia y la imagen urbana hablard del tipo de lugar con tradicién y
cultura, en donde la comunidad se dard cita para asistir al lugar de visita
comercial diariamente y sera punto de reunidn y convivencia comercial de los

habitantes.

2 Cuaderno Estadistico Municipal San Andres Cholula de 1996Agricultura pag 83 INEGT
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Los comercios existentes, actualmente no ofrecen ai cliente un atractivo
comercial para la poblacién, ya que el comercio iregular se ha expandido
provocando desorden en el equipamiento comercial urbano de este municipio
en donde los productos que se comercializan no cuentan con un control de
calidad y no siempre se encuentran al alcanze del pUblico popular por los

incrementos que presentan los productos en el precio.

Es importante mencionar algunos de los factores que influyen para no
poder adquirir productos en pequenos comercios establecidos y ceniros
comerciales, algunos de ellos son : la econdmia , el transporte, Ia ubicacién de ia

vivienda hacia el pequefio comercio y el tiempo entre otros factores.

En el aspecto escondmico',una persona de clase media se ve en la
necesidad de recurrir a lugares comerciales por los factores antes mencionados
de hasta un 15 % en algunos casos, en los cuales repercute en la econdmia
familiar. Se realizd un sondeo del cual se obtuvd que el Municipio de San Andres
crecia en olros aspectos de intereses particulares y no aptos para todo tipo de
publico como cehntros Nocturnos y Bares creando una pesima imagén urbana al
Municipio.

Con la participacién? de la poblacién y Autoridades conjuntamente se
promueve y se participa en obras de mejoramiento aplicando programas de
desarrollo social en sus iugares de residencia de la poblacidén. San Andres
cholula es uno de los principales Municipios interesado en ofrecer a su gente
originaria y visitante una mejor imagen de la ciudad para integrar,.crear, y
mantener los valores socioculturales, ademas de la promocién de las costumbres

y fradiciones con las que cuentia este Municpio.

1 Cuaderno Estadistico Municipal San Andres Cholula de 1996Agricultura pag 83 INEGI
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Los Objetivos Generales son los Siguientes :

1.- Satisfacer la necesidad de espacios para compra y venta de productos por

medio de un proyecto arquitectdnico y ejecutivo

2.- La aplicacién de una metddologia de disefio para el desarrollo det proyecto

arquitecténico

3.- Promover la integracion de este proyecto a programas de obras publicas

contempladas en el plan de desarrollo del Municipio de San Andres Cholula

4.- Redlizar la promocién de este proyecto para su ejecucion, ya sea con ayuda

de Autoridades Municipales 6 por la participacion de la iniciativa privada.
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1.- DEFINICION Y SINTESIS DEL TERMINO MERCADO EN MEXICO A TRAVES
DEL TIEMPO

Lq definicidn del termino mercado se origina del latin "mercatus” refiere
al lugar o método entre vendedor y comprador® tiene sus origenes
desde que el hombre utiliza un sitio determinado, para efectuar el cambio de
productos. En donde concurre la sociedad a vender y comprar, es el espacio
disefiado parg ofrecer los productos mds variados y atractivos a la venta de

todos los consumidores.

El comercio ha sido para el hombre una de sus principales actividades y la
primera forma de comercior, fle el trueque en el cual se intercambiaban
alimentos y pieles que se obtenian de la caza. Siendo esta la mds importante en

ese tiempo, para poder subsistir el hombre primitivo llevaba un vida nomada.

Los conquistadores espafioles durante el primer contacto con las
organizaciones urbanas prehispanicas nos evidencidn el asombro causado por
ellos por el orden en que se manejaban \la limpieza, la eficacia y la apariencia
de los " Tianguis” establecidos. En los "Calpullis,Tenochcas " & el grdn mercado
de Tlatelolco de hecho los huevos mercados establecidos por los espafioles, casi
en nada modifican al mercado original indigena subsistiendo incluso. Desde la
fundacidn de la nueva urbe, la presencia del fecpan o juzgado calificador
para resolver las querellas derivadas del trueque en los dos grandes mercados

de Santiago y de San Juanh en Espaia.

3 Diccionario Larousse de Historia de México -COMERCIO TOMO II Editorial Larousse pp 1438-1443



Los mercados civiles empiezan a consifruirse a partir de la segunda mitad
del Siglo XiX . Durante la vida colonial el Unico modelo hispanico que podria
resaltar de mercado es el "parian" fincado en la plaza mayor integramente
acondicionado para la venta de articulos Suntuorios de proveniencia Europea u

Oriental.

Los puestos provisionales de mercar o espacios improvisados no ubicados
en una zona determinada para dicha actividad ; conocida como “Tianguis "
viene a ser un modelo movil y modular que aun no desaparece del todo en
huestra vida social y comercial, el cual desde las fechas ya mencionadas
convive en la mayoria de los casos con el mercado zonificado cubierto y
limitado que en algunos casos se ha ido incorporando tanto la vida del pasado
presente y futuro, como al perfil y paisaje urbano de nuestras ciudades con

tradicién como lo es Méxicot.

El mercado forma parte del género : abastecimientfo,este se refiere a los
espacios arquitectdnicos que tienen como funcién proveer a la sociedad
urbana de comestibles y articulos relativos al sustento. Los que hacen la

distribucién al menudeo y tratan directamente con el consumidor®.

La frascendencia del género, mercado de viveres radica en el encueniro
entre el comprador y vendedor frente al producto a comercializar, existen varios

fipos de mercado presentando la clasificacidn de éstos a continuacion :

4 La Bvolucién de México CONDICIONES ECONOMICAS Angel Miranda Basurto Tercera reimpresién

5 Secretaria de Desarrollo Social COMERCIO Y ABASTO Mercado Publico 1995
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EN

a.-) Mercado de barrio

b.-} Mercado de zona

c.-) Mercado de poblacién

d.-) Mercado de ciudad { municipio )

e.-) Mercado regional.-

Mercado De Barrio .- Es el que se encuenira en un bairrio, el cual dard un servicio

a su poblacién mds acercada a éste.

Mercado De Zona .- Es aguel en donde sus radios de accidén comprenden varios

barrios & colonias a los cuales prestard el servicio, por lo tanto la poblacion-
servida serd mayor. La capacidad de este mercado tendrd un radio de accién

aproximado entfre 850 y 1200 m. de acuerdo la densidad de poblacion.

Mercado De Poblacion .- Este fipo de mercado se ubica en el centro de las

poblaciones pequefias cuyo nimero de habitantes no deberd exceder a los

30,000. Su radio de accidn es el de la poblacién.

Mercado De Ciudad.- { Municipal ) Estard encargado de abastecer a toda la

ciudad, es en realidad el mercado de mayoreo; se encargard de surlir a
todos los demds mercados tanto de zona, como de barrio con un servico de

atencién entre 50,000 y 100,000 personas.

Mercado Regional.- El radio de accidn de este mercado abarcard toda una

regidn dando servicio a varias poblaciones en general ; estos mercados laboran

solo en dias preestablecidos y concurren a él los habitantes de toda la regién.

1



2.-PATRIMONIO CULTURAL E HISTORICO

EL municipio de San Andrés Cholula [ cabecera municipal } ; se
encuentra conformado por ocho barrios y seis juntas auxiliares ; con
una estructura agraria de formas tradicionalmente campesinas, desde el tiempo
de la colonia. Actualmente conserva la organizacién religiosa, en el que el
antiguo calpulli es sustituido por el sindico de cada barrio, quien exhorta a los
habitantes a realizar el festejo del barrio. Lo mejor del patrimonio cultural del
municipio radica en sus habitantes,en su herencia milenaria ya que San Andrés
es parte del la antigua Ciudad Sagrada de Cholula y de sus formas de vida

rurail.

Los inmuebles arquitecténicos que conforman el patrimonio,cultural de
San Andrés mencionandose a continuacidn las localidades en las que se
ubican : En San andrés Cholula se encuentran siete templos, Templo de San
Juan Aquiaghuac, Templo de San Antonio Xicotenco,Templo de San Pedro
Colomoxco,Templo de San Miguel Xochitiahuac,Templo de Santa Maria
Cuaco,Templo de la Santisima Trinidad, Templo Nuestra Madre Santisima de
los Remedios.Una Parroquiq, y Convento de San Andrésy tres capillas,Capilla

de Agua Santa, Capilla del Santo Nifio y Capilla de San Andresito

Asi como dos inmuebles para vivienda ; localizandose uno de los
patrimonios mds importantes,como es la zona arqueoldgica de Cholula, en esta
zona monumental se ha desarrollado la restauracién y consolidacion de la
rigueza de las culturas prehispanicas delimitadas por el Instituto Nacional de

Antréopologia e Historia en tres zonass.

6 Plan Municipal de Desarrollo_Urbano de San Andres Cholula 1 25 -MEDIO AMBIENTE PATRIMONIO
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ZONA -1
Corresponde aproximadamente de (92 hectareas. 8787 metros cuadrados)
incluye el aréa que ocupa la grdn piramide,en esta zona se restringe totalmente

el uso del suelo .

ZONA.-2

Tiene un aréa aproximada de { 92 hectareas, 8787 metros cuadrados )6 61
hectareas, 1150 metros cuadrados ) excluyendo calles ,edificios religiosos, palacio
municipal y el zocdlo ,el pantedn de San Andrés Cholula, en esta zona previo
permiso de INAH se permite el uso del suelo para la- floricultura de plantas de
hornato, se prohibe la construccidn de cualquier tipo de inmueble de mds de un

nivel.

ZONA.-3

Comprende el resto de la superficie urbana en total aproximado de 968
hectareas(9,688,350 metros cuadrados) en esta zona se permitirdn construcciones
previo permiso del INAH vy siguiendo dictamenes del mismo.En San Francisco
Acatepec se encuentra un Templo del siglo XVI que se caracteriza por su
ornamentacién a base de azulejo de talavera poblana y ladrillo rojo ubicado
junto a la carretera federal a Atlixco’.

En San Antonio Cacalotepec se encuentran dos Capillas y un Templo en el
que se venera a San Antonio que datan de los Siglo XVIi y XIX, en San Rafael
Comac se ubica un Templo del Siglo XVIl y XIX, por Gliimo en Santa Maria
Tonanzintia se ubican tres Templos y dos Capilias.

Ver cuadro No. 1 de Referencia ha Monumentos Arquitecidnicos.

7 Plan Municipal de Desarrolle Urbano de San Andres Cholula 125 -MEDIO AMBIENTE PATRIMONIO
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Monumentos Arguitectonicos

{ Anexo Plano de localizacion)

Monumento Localizacion Epoca Luagar Fiesta

Parroquia y Convenio de 5 de mayo y Avila S XV AV

San Andrés Camacho Xviit San Andrés 30 de Nov.

Sanfuario de ia Virgen

de los Remedios Sobre la Piramide S XV Y XIX SanAndrés 8 de Sept

Capifia deAgua Santa Debajo dei Cerro de

Los Remedios SXVil San Andrés No Tiene

Templo de San juan Aguiahuac 14 Oriente S/N $ XVity Xvii San Andrés 24 de junio

T de Sanfiagoe Xicotenco 8 Norte y M Avila C SViihy XIX San Andrés 25 de julio

T de Son Pedio Colomoico ibde Sepy it ofe S RV RV Y

XIX San Andrés 29 de Junio

Copiila de Samto Nifio 2 Sur y 7 orierile S XV y RV San Andrés 2 de Febrero
y 24 de Dic

T de Sar Miguel Xochitohuae 3 sur 301 S XV Sairt Ancirés 29de Sepy8
de Mayo

Copiila de Son Andresito 3505 y Sponiente S XV oyl Son Andres Tdejulioy30
d,Noviembre

T de Santa Maric Cuace 3nortay 1l poniente § X San Andres 15 deAgosto
y 24 de OCT
v 24 de Dic

T de la Santisma Trinidad 2 Sury 5 Qrente S XVily XVl San Andrés Mayo-Varig

Sanatorio Guadalupe Junto g la Piramide S XX San Andrés

Casa Habitacién Unifamiliar l4deSen/3ySate S.XvILY Xvill San Andrés

T de San Francisco Acatepec Car Allixo, Pue S XVill Acatepec 4 de oct

T. de San Antania

Capilla de San diego

Capiita de Santa Maria

16 de Septiembre

Nifos Heroes S/N

27 de Sept S/N

Parroquia de San Luis Tehuiloyocan 5 de Mayo

S XV XVILY XIX

SXVIHY XVill
SXVITY XiX
S XVHXVIIEY XIX

Camino a Cacalotepec Santa
Clara Ocoyucan  Julio
Cacdlotepec

Cacdiotepec

Tehuiloyocan 19 de Agosto

14
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Monumenio Localizacion Epoéca Lugar Fiesta

T del Divino Salvador Barrio de JesUs Tehuiloyocan

Capilla del Sefior Santo Ecce Homo  San Luis Tehuiloyocan S XVill Tehuiloyocan 4 viemes de
Cuaresma

Casa de los Mufiecos San Luis Tehuiloyocan S XVity XVl Tehuiloyocan

' T de San Rafael San Luis Tehuiloyocan S XV Y Xviii Tehulioyocan
Carretera Cholula Acafep S XVil y XVl San Rafast Comac
Parroquia de San Bernardino Tiaxcaiancingo S Xvii Tiaxcaiancingo
| T de Santiago Xicotingo Bo de Xicolzingo Tlaxcdiancinge 25 de Julio

T de San Diego Xochitle Bo de San diego Tioxcaoloncingo 13 de Nov

T de Santa Maria Xinastla Bo de Santa Maria SXIX Tlaxcalancinge 15 de Agosto

T de Santa Mara Tecmanicha Tecmariciia SRR Y XV Taxcalancingo 15 de Agosio

T de San Diego Gaiotitla Gdloftitla S XVIEYXVIH Tioxcalancingo 13 de Nov

T de Santiage Cuayanila Cuayania SRV Y Xvil Tiaxcalancingo 25 de Julio

1 de Santa Maria Tonanzintla Tonanzintia S XVii Tonanzintia 15 de Dic
Viemes Sto
y 8 de Dic

Caopilla de San Pedro Tonanzintia Bc de San Pedre S Xy XV 29 de junic

Capilia de San Jése Bo de San J&se S XVl y XIX Tonanzintla 19 de marzo

T de San Diego Bo de Son Diego SXVILY XIY Tonanzintla 13 de Nov

T de San Miguel Bo de San Miguel TonanzinTla 29 de Sept

* Cuadro No 1y Unico de Monumentos Hisforicos Datos ; Obtenides de investigacién de Campo en Consulia

con el Plan de Desarrollo del Municipio de San andrés Cholula 1999.
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3.- EIl COMERCIO EN LA ACTUALIDAD

I I oy dia la compra y venta de productos y servicios es una de las
necesidades y actividades principales en la vida cotidiana de la

sociedad moderna.

Ya no es ftradicional redlizar las actividodes de compra para el
abastecimiento de los hogares acompanado de la familia, como lo fie en
tiempos pasados, la gente cuando realizaba visitas a un mercado puUblico
presentaba un gusto al mercar,era como realizar un paseo y hacer un recorrido
que se efectuaba precisamente por las distancias lejanas donde se ubicaban las
comunidades y las vias de acceso tan rusticas y precarias que existian para visitar
el mercado. la gente utilizaba canastos bolsas realizadas a mano y la mujer era

acompafiada por el hombre ayudandole con el transporte de sus productos.

En la actudlidad el disefio de Mercados Piblicos deben ofrecer un mejor
servicio y cada dia mejorar su manera de vender productos, buscando la
comodidad e interés de diversos usuarios y propiciando la visita de éstos centros

comerciales mexicanos.

La manera actial de comercializar productos hoy dia se realiza en lugares
amplios disefados para esta actividad. La promocidn y la publicidad obtiene un
grdn papel en la econdédmia del comercio en diversos productos el cual

promociona y ofrece al consumidor un mercado abierto.

17
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Aﬁf S

A.- EQUIPAMIENTO COMERCIAL

T.- SERVICIOS PUBLICOS

El municipio cuenta con lugares de comercio regidos por el H.
4 Ayuntamiento de San Andrés Cholula. Estos inmuebles son :

a } Tianguis de ropa, fas americas ubicado en lateral recta a Cholula.

b ) Tianguis de productos o comestibles ubicado en la colonia , Lazaro Cardenas

¢ } Las bodegas oficiales de buroconsa.

El equipamiento comercial existente, estructurado con la base en Ia
organizacién de pequeios comerciantes presenta y proporciona al consumidor
final, el abastecimiento al menudeo y mayoreo de productos afimenticios, de uso

personal y articulos para el hogart .

El crecimiento del comercio en ciudades en vias de desarrolio deberd
contar con una planeacidn, que desarrolie un equipamiento urbano completo
en su infraestructura y servicios publicos, integrando siempre con éstos aspectos
de cardcter sociai,cultural, politico,econdmico, y religioso. En el equipamiento
comercial forman parte importante los programas de distribucidon de comercio
los cuales apoyan y orientan fundamentaimente a productores, para satisfacer

las necesidades de la poblaciéon de estratos medios y bajos?.

8
Plan Municiopal de Desarrollo Urbano de San Andres Cholula PARTE 12 2 - EQUIPAMIENTO URBANO
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2.-SERVICIOS PRIVADQOS

I servicio de comercio privado'® como caniceria, recauderia, lacteos,

abarrotes,torlilleria,panaderia, presenta una demanda considerable
ya que al no existir un centro de comercializacidn de productos publicos, la
misma poblocidn opla por crear establecimienios pequefos sin hinguna
planeacidn y conirol. El equipamiento para la comercializacidn es un
componente bdasico del desarrollo urbano y tiene particular parficipacion en el
desarrclle ecdnomico y comercio privado ya que apoya la produccidon vy

distribucién de productos.

Cabe mencionar gue el comercio publico es indispensable en cualquier
lugar de comercializacidn y requiere normarse para evitar el ambulaniaje y
afectar a comerciantes establecidos, los comercios privados se establecen por la
carencia de lugares pUblicos para el desarrollo del comercio son indispensables
para el abasto y sustento del hombre. La parlicpacidn de comercios particulares
apoya sin lugar a duda a los habitantes de diferentes estratos sociales que
residen en las diferentes zonas del Municipio, esto también converge en un

desorden de equipamiento urbano y modifican en desorden la imagen urbana

de San Andrés cholulq,

Imagen de comercio privado en el acceso principal de cholula.

19
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B.-ANTROPOMETRIA

1.-ANTROPOMETRIA VISUAL

l a antrépometria es el estudio de las medidas del cuerpo humano, en
todas sus posiciones y actividades tales como alcanzar objetos, correr

sentarse defecar, subir y bajar,escaleras,descansar etc.

Para el arquitecto o disehador es importante saber las dimensiones de un
hombre y que espacio necesita, para moverse y estar comodo en distintas
posiciones; al tener en cuenta al hombre como usuario y generador de
actividades que sén a su vez responsables de la forma y dimensién de los
espacios arquitecténicos podemos saber cuales son los espacios minimos

funcionales que el hombre necesita para desenvolverse diariamente .

La antrépometria visual ' es de gran importancia en la comunicacién
visual para el disefio de espacios comerciales ; los aspectos planteados van
desde los conceptos bdsicos, como rotacidén de la cabeza, la flexion y Ia
hipertensién, hasta las distancias del observador con el objeto a contemplar ya

sea en posicidn sedente o en pie de manera grupal o individual.

Cabe mencionar dentro los movimientos que realiza el ser humano en un
Mercado, siempre se tiene un constante movimiento por el tipo de irabajo que se
desempefia la visualidad que se tenga sera de primera importancia ya que
atravéz de ésta, se podra tener una mejor localizacidn de los servicios que ofrece
el mercado no olvidando gue los espacios deberan estar en proporcién al tipo

de productos que se comercializen.

11 1,4 Vivienda Disefio Del Espacio . ANTROPOMETRIA Xavier Fonseca PP 9-10-11 1987
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aj- CAMPO DE VISION

Denfro de la antrépomeftria es importanie hacer mencién de la
- " importancia que tiene el campo de visidn, que es la porciéon del
espacio que se percibe manteniendo fijos, cabeza vy ojos este campo se mide
en grados ; cuando se refiere a un solo ojo se fe llama monocular, y cuando se
frata de los dos ojos se denomina binocular, cuando un objeto se contempla con
fos dos ojos, se solapan los respectivos campos de visidn y el campo ceniral
resulta mayor que el correspondiente a cada ojo, separan al campo central, se
e denomina binocular teniendo una amplitud de 60 grados en cada direccion :
en el campo monocular se reconocen palabras y simbolos entre los 10y 20° a
partir de la linea visual y de 5 a 30 %en el binoculor los colores dependen del
que se trate se empieza a desaparecer entre 1os 30 y 60 ° de la linea visual { fig.

no.5j.

La linea visual estandar? se entiende que ia horizontal corresponde a G °
esta por debajo y varia en cada persona, ademds tiene que ver el estar de pie
o sentado ; estando parado la linea se acerca a los 10 grados y sentado se
aproxima a los 15 ° en una posicidon de auténtico reposo,los dngulos crecen hasta
30 y 38 °respectivamente La magnitud 3 optima para zonas de division en caso

de exposicidn es de 30 ° bgjo la linea visual media ver: (figura no. 6 )

12 Las Dimensiones Urbanas en los Espacios Interiores D ESTANDARES ANTROPOMETRICOS Panero Julius /Martin
Zelmik , 1983

21
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- ME

Lo mencionado anteriormente permite deducir no se debe exceder la
rotacién horizontal del cuello (45 grados Japlicando un orden en el disefio de
locdles y puestos en las diversas dreas del mercado conjuntamente con la alfura
de la cubierta para la ubicacién de letreros con la informacidn de productos,
creandoe un campo de visidn binocular de { 30 ° ) para observar determinado
objeto , ya que hasta estos limites, sumados ( 75 grados ) nos permiten obtener

una clara y mejor visibilidad.

A continuacién se mencionan fres planos fundamentales de los movimientos

de las articulaciones :

a } Plano capital es el vertical, perpendicular a la anchura del cuerpo y que
pasa por el eje del mismo.

b )} Plano frontal se le llama coronal vertical,contiene el eje del cuerpo y es
paralelo al vertical.

¢ } Plano tranversal es de manera perpendicular a [os dos anteriores

el esquema nho. | muestra la amplitud del movimiento '# de la cabeza en el
plano horizontal el cual se le conoce como rotacidn del cuello,el giro alcanza
tanto a la derecha como a la izquierda un angulo de 45 ° magnitud a la que
llega sin dificultad o mayoria de las personas en el plano vertical ver fig. no. 4
en casi todas las personas va desde 8 a 30 grados.

Ver los siguientes esquemas de movimienio :

4 1,as Dimensiones Urbanas en los Espacios Interiores D ESTANDARES ANTROPOMETRICOS Panero Julius Martin 29
Zelmik , 1983
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b) ALTURA DE LA CUBIERTA

Lc cubierta es uno de los puntos principales de referencia superior al

cual el ojo del observador ubica. los aspectos mdas principales en la

altura de la estructura o cubierta son:

a ) No excederse en sus dimensiones para no minimizar la escala humana y asi
no crear una mala visibilidad y claridad en el ambiente!s .

b ) No cubrir la estructura interior con colores de tono claro a tenue que
provoguen en el hombre un estado de animo de cansancio.

¢ ) Estar cubierta de material que dismunuya el ruido de la lluvia y romper el eco
producido por la voz ulilizando ( material Aislante acustico )

d ) No se deben utilizar materiales de alta atraccidn de calor.

e ) En el mercado publico las cubiertas presentaran un panorama estetico y
moderno en su ubicacidn se colocaran diversos letfreros de informacidn.

f ) la altura del mercado publico no debera exceder un maximo de 15.00 mi de
altura ni un minimo de 8.00 mi en nivel de piso terminado.

g ) Se integrardn lamparas de luz mercurial para su iluminacidn del mercado en

el tfurno vespertino.

Imagen de cubierta similar a proyecto de mercado.

24
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C ) ANTROPOMETRIA PARA CARGA Y DESCARGA

Es importante mencionar que la anfrépometria requerida para el drea
de carga y descarga debe comresponder con las actividades del
comercio diario el tipo de transporte y maquinaria utilizada para el manejo de
diversos productos ; el espacio destinado para esta zona fiene gran importancia
en un mercado ya gue es la zona de carga y descarga de diversos productos,
por lo cual no debe estar restringida en dimensiones, se debe evitar que sea una
zona complicada en sus accesos, para el personal que labora diario en esta drea

para que se mantenga una fluidez de movimiento rdpido y eficiente.

El personal de esta aréa deberd contar con un espacio libre de
obstaculos para poder tener movimientos presentado un minimo de 1.50 ml en
andadores y dejando una altura minima de 5.00 m de altura en esta drea se
frafica  bastantante con mobiliario de comercio y existe un constante fiujo

peatonal considerando rampas para acceso a estibadores con mercancia que

realizan movimientos de productos,rapidos en diferentes aréas del mercado.

Imagen de Carga y Descarga 25
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C.- IMAGEN URBANA DEL AREA DE ESTUDIO

1.-IMAGEN ACTUAL DE LA ZONA

EI Municipio de San Andrés Cholula ho cuenta con parques y bosques
naturdgles, solo guedan algunas zonas arboladas en los cerros
Tzoacatzin y Tzoacal a lo largo de algunos caminos, por lo que el paisaje es el
Unico elemento de la imagen natural que predomina en la zona desde cada

localidad'é.

Se domina la monumental vista del Santuario de ia Virgen de los Remedios
y de los volcanes mostrando al espectador desde cualquier atrio de un Templo
de la zona,Su vista gqueda generalmente enmarcada  bajo los pdrticos, arcos y

arbdles ; se disfruta de un ambiente libre y de espacios abiertos.

Por lo ya mencionado anteriormente el drea de estudio cuenta con una

imagen visual agradable con satisfactores como son :

1) El clima y la identidad perseptual en general,

26
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2 ) La imagen y espacio debe ser legible no solo cuando se circula en la callle
si no tambien cuando se recuerda,que la imagen urbana es un legado de

comunicaciones que la gente lee y se siente informada, tiene curiosidad y se

mueve por lo gue ve .

3) ¥ La integracién de fo material con lo natural.con esto se obtiene un rango de

confort en el medio ambiente urbano el cual resulta agradable ver.

Imagen del Municipio de San Andrés Cholula

27
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2- MEJORAMIENTO DEL CONTEXTO ARQUITECTONICO

T .\l grdn desarrollo de las ciudades v de las formas es uno de los
A_dfenémenos que mejor caracteriza nuestra civilizacion contempordnea
1BEl verdadero sigho de nuesfro fiempo es el formidable crecimiento de los
grandes centros urbanos antes olvidados, porque el crecimiento demogrdfico
general era mucho mds lenfo v porque ese plus-demografico lo absorbian

desproporcionalmente las grandes ciudades,

Hoy dia,crecen por si mismas una de ellas es el Municipio de San Andrés
Cholula, el cual con el desarrolio gue tiene la capital poblana se integra a un
cambioc para reallizar un mejor desarrolio dentro del contexto arguitectonico ya

existente,integrando la arquitectura predominante de esta zona .

Cabe mencionar que uno de los punfos mds descuidados en algunas
ciudades y municipios es el contexto arquitecténico.El mejoramiento del
contexio urbano en el municipio es responsabilidad de autoridades municipales
el cual implementando programas se podra lograr un cambio haciendo
participes a los habitantes del lugar ya gue alraves de obras y acciones
disfrutaran una nueva imagen de modernidad v atraccién turistica-comercial
del Municipio el cual es uno de los beneficios que obliene la poblacion.
Realizando satisfacciones al hombre obteniendo en su lugar de residencia un

cambio en el contexto urbano, mejorando la calidad de vida de la poblacion.??

18 Plan de desarrollc Municipal de San Andres Cholula H AYUNTAMIENTO DE SAN ANDRES parte |}
antecedentes

i1t -
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Con este trabajo se aportara un criterio de diversidad con el cual se evita
la mondtonia no solo en el trazo- urbano si no tambien en la misma arguitectura
con el concepto de ofrecerle a los usuarios una experiencia visual.

Con lo ya mencionado anteriormente se pretende promover una
integracion de la arquitectura habitacional con la arquitectura comercial en
donde no debemos olvidar que San Andrés cholula es un municipio que cuenta
con arquitectura religiosa por fradicidon y no se debe alterar este contexto con

obras frias no agradables y antifuncionales para el desarrollo del habitante?®,

CONFORMACION DEL CONTEXTQ ARQUITECTONICO : DIAGRAMA No. 3

Instalaciones
acondicionameinto
]
Traza , Lotificacioncs Drenaje : sistemas
Articulacién de Fachadas Hidraulicos Electricidad
Vias de Comunicacién

Tipologia Urhana Equipamiento Urhano 1

Contexto Urbano Arq

|

Estructura Urbana

Merfologia edificada  hitos ) Nucleos
Uso de suelo Ambiente Visula y Acustico

Barrics Centros de Trabajo, recreatives Culturales , Religiosos Integracin |
Paliticos | Beconomicos |, edicacionales | Comerciales

lihana destino
util, Tipologia

20 Breve Historia del Urhanismo FERNANDO CHUECA GOITIA Tema 9. UrBANISMO EN EXPANSION PP 192-
193-196
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T a vegetacidn es el desarclic vy crecimiento de las partes
Léconsﬁ’ruyen’fes de los vegetales : arboles en plena vegetacion, i
conjunto de los vegetales de una regidn en terminos generales, 21 por su valor
funcional como elemento estabilizador micro-climatico vy por sus cualidades
estéticas enfaticamente, se recomienda respetar la vegetlacidn existente en el

predio sobre fodo aguella de dificil sustitucidn como un arbol.

Debiendo incorporarse con disefic dentre del conjunio, es decir sl quedan
arboles enmedic de algin andador ¢ calle es recomendable rodearios con
armiates o jardinerags lo cual ayuda ¢ darle interés a las perspectivas
urbanas,ademads la vegetacidon es un elemento  estabilizador del suelo pues
evita su erosion,nos ayuda acentuar el relieve topografico & para suavizar las
fregularidades del terreno en cual elementos como arboles v arbustos sirven
para crear recoridos visualmente afractivos vy agradables  resultan
particularmente Utiles, cuando el terenc es planc y carece de interés visual
ademdas de gque proporciona un estado de animo de franquilidad. Algunos del

los factores que afectan en la plantacidn de vegetacion al paisaje son:

L- GRADO DE ENCLAUSTRAMIENTO
¥ COMPLETO

e PARCIAL

2-RELACION ENTRE .

ay DENSLDAD by THXTUHA ¢} BSCALA

*TRANSPARENTE * FINA * LARGA

*TRANSLUCIDO * MEDIANA * MEDIANA
* RUIGOSA
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La vegetacién es util para orientar trayectorias peatonales amenizar
recotridos y enfatizar perspectivas interesantes. En terrenos planos el adecuado
empleo de la vegetacion y construccidn puede crear visuales afractivas y
variadas, la integracién de la arquitectura con la vegetacion crea visuales que
armonizan su presencia en el medio natural. Cabe mecionar que en todo tfipo de
proyecto la vegetacién toma un papel importante, ya que mediante esta
integra al hombre y al inmueble formando una presencia de vitalidad, la
aplicacién de la naturaleza al proyecto nos presenta y armoniza la estetica del

contexto integrando o natural con lo material.

4.-EL COLOR ARMONIA EN EL PANORAMA ACTUAL

Lo luz es la causa de que el color cobre vida al penetrar en nuestra
retina las caracteristicas de la luz relativas al cromatismo, son la
longitud de ondas dominantes o matiz y la pureza o saturacidn que el ser
humano,capta al percibir la energia radiante a través de la retina , esta contiene
tres tipos de receptores llamados conos que son sensibles a las frecuencias de
resonancia del azul violaceo, del verde claro y del rojo anaranjado, ademds de
tener los bastones que a pesar de que no discriminan  por colores nos dan la

informacidn de intensidad de 1uz?2 .

Naturaleza Del Color . para comprender mejor la naturaleza del color
separaremos la luz cromdtica y los objetos coloreados. las cualidades que

presenta el color se dividen por: su matiz, por su valor, y por su intensidad.

22 Plan de desarrollo Municipal de San Andres Cholula H Ayuntameinto de San Andres Cholula 125 - MEDIO 31
AMBIENTE
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El color es un elemento del espacio que conciente e inconcientemente
ejerce sobre los hombres una fuerza sutil, en algunos casos y extraordinariamente
en otros.En el color se haya mucho mdas de lo que el ojo ve pues es el
generador, tal vez el mdas potente de emociones y sensaciones, la potencia
oculta que afecta al espiritu alegrando,entristeciendo,atrayendo o rechazando,
ademds de ser un elemento que concreta la impresién de un ambiente en sus

diversas presentaciones .

Hoy dia ningin espacio arqguitecténico puede tener éxito en el solo
equilibrio de sus formas y tonos o porque se ditja directamente a los ojos , el
color es mdas que un simple efecto cromdatico por la accidn que ejerce sobre el
sentimiento, por la potencia que posee para expresar los diferentes estados
animicos y porgue produce desde las mas simples hasta las mds exiremas
sensaciones y reacciones,el color tiene vida en si mismo es una controlable
fuerza psiquica, gque no solo sirve para animar nuestras vidas y mantener estas al

margen de lo monotono si no que también es fundamento de ia belleza? .

El gusto por el color es perfectamente natural en el hombre de iodas las
épocas y lugares, pero nosofros los mexicanos tenemos una  particular
predileccidn por ciertfos colores o por determinadas armonias , siempre de
acuerdo con nuestros factores de vida, civilizacion, influencias y raices
especiaimente las directrices que el arte y ia arquitectura marcan ; en el
espacio que habitamos el color tiene una importancia increible en todas las
actividades que desarrollamos en el comer, dormir, descansar, convivir, aseo

necesidades fisiologicas, jugar, lavar, guardar, cocinar,estudiar frabajar, leer, etc.
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En esta época en que vivimos y en ocasiones sin ser concientes de
muchas cosas se ha descubierto en el color, facetas infinitas que se deben utilizar
par vivir mejor, creando un estandar mads elevado de belleza vy vida en el

espacio que habitamos.

El mundo de hoy es esencialmente cromdatico y mds aun en México por
ello la arquitectura no puede sustraerse ante este imperativo, el arquitecto esta
obligado a representar en sus obras toda la magnificencia del maravilloso
mundo cromdtico y rechazar esas tendencias, obscuras o negras porque su
expresion triste sombria y pesimista es la negacion del espiritu, alegre, optimista

de conquista y superacidn que requiere nuestra época .

Como el dia es luz, color y vida ; la noche es obscuridad y negrura el
verdadero arquitecto debe crear vida a los espacios con color y asi
compadecerd, a todos aquellos que no se han enterado que el sol y el color
existen?*, Aungue se han dedicado importantes estudios acerca de como
influyen los colores en el comportamiento del hombre, no se puede asegurar que
con esto sea infalible asi que fodo lo que se diga en este estudio a reservas de
estudios mds profundos, es vdlido en terminos generales, ya que los colores o
las combinaciones de colores gque gustan o influyen de alguna manera sobre
una persona pueden no gustar o no influir de igual manera sobre otra, los colores

pueden clasificarse esquematicamente : en dos categorias Frios y Calidos.

24 0lor en La Arquitectura Mexieana Tema Il El Color PP 11.12-23-24-190.191-192 Publicacion de comex
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LOS COLORES FRIOS : son de tonalidad como los violetas, azules, verdes,
amarillos. Verdes.- los cuales tienen la particularidad de producir una sensacién
de calma con alegria. Este tipo de colores son propios y para situaciones en las
que se requiere atencién u orden y esto es muy comin para actividades como :
cocinar, lavar, estudiar, vestirse, descansar, algin espacio dedicado a la reunidn
familiar, trabajo y algunas actividades mds que hormalmente desarrollamos en
el espacio que habitamos, un ejemplo de este tipo son : el antiguo mercado de

la victoria ubicado en el Centro Histdrico de la Ciudad de Puebla .

LOS COLORES CALIDOS SON : de fonalidades vivas como los amarillos,
naranjas, rojos, incitan a la actividad fisica a frabajos que requieren de poca
concentracion. Los colores dé tonalidad apagada tanto cdlidos como |, frios
resultan adecuados para cualquier actividad si se realiza con algunos fonos
vivos , todo depende de la actividad cuando no es necesario el uso de varios
colores , se puede manejar la lamada armonizacién cromatica en la cual una
combinacion basada en un solo color, utilizando en sus diversas tonalidades
puede producir una sensacion de confort muy activa, algunos ejemplos de estos
son : el Mercado Independencia, el Mercado Hidalgo, v el Mercado de la

Cocota ubicados en diferentes zonas de la Ciudad de Puebla.

Cada uno de los colores que el arquitecto disponga para un determinado
espacio ,deberd justificarse segin las necesidades y actividades de una o varias
personas en especial el del tipo de comercio que se este utilizando ya que el
color influye de una manera muy especial en culaquier actividad y mds ain en

el espacio que habita?s,

25 1 ,0s Bspacios Que Habitamos  Agullar M Jose - Lezana B Jose FEl color_pp 36-38- 1986
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El optar por desarrollar varios colores o una armonizaciéon cromdatica es
cuestidn de gusto personal pero lo que si podemos aclarar, es que tomada la
decision mds adecuada para no crear conflictos, es usar tantos colores como
sea necesario segun la actividad ; gusto, raices historicas tomando en cuenta
que en el espacio habitable, es mejor usar colores claros, en espacios frios por la
orientacidn usar colores cdlidos y frios en espacios muy calientes en general es
conveniente utilizar colores obscuros para el piso ya que eso le da al hombre

una sensacion de asiento en el espacio de estabilidad y de firmeza.

A continuacién se presentan : opciones de colores para frabajarios en interior y

exterior del Proyecto de Mercado.

2 Colores Inferiores

Colores Exteriores

26 Presentacién de Colores por Computadora Color Center Comex 1999 distribuidora Kroma S a deC:V 35
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A.-ANALISIS DEL CONTEXTO

1.- UBICACION GEQGRAFICA

| Municipio de San Andrés Cholula se encuentra ubicado en la regidn
Esocioeconémico cuatro : 7 al oeste del valle de Puebla entre los 18 ©

59A 30" y 19 04 20 “ de latitud norte y enfre los 98 217 30 " de longitud
oeste , colinda al norte con los Municipios de San Pedro Cholula y Cuatlancingo
; al sur con el Municipio de Santa Clara Ocoyucan ; al este con el Municipio de

Puebla , y al oeste con el Municipio de San Gregorio Atzompa.

La altura promedio es de 2150 m, sobre el nivel del mar sus limites abarcan
una superficie aproximada de 68.69 km2 que comprenden al Municipio. Esto
representa el 0.2% de la superficie del estado? . A Continuacién se Presenta

Mapa no. 1 de localizacién geogréfica del Municipio.

27 Plan de desarrollo Municipal de San Andres Cholula H AYUNTAMIENTO DE SAN ANDRES parte 1

antecedentes
111

28 Cyaderno Estadistico municipal San Andies Cholula Estado de Puebla, tema 1 ASPECTOS GEOGRAFICOS
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Mapa No. 1 Localizacién del Municipio de San Andrés

37



2.- CLIMA

| Municipio de San Andrés Cholula se ubica denfro de los climas
E’remplados del valle de Puebla se identifica un solo clima? :c {w2)

{ w ) 2 clima templado sub -humedo con liuvias en verano, Temperatura media

anual entre los 12 y 18 °C, Temperatura del mes mas frio de -3 y 18 °C la

precipitacion del mes mds seco de 10 milimetros por ciento de precipitacion

invernal con respecto a la anual, su clima es de moderado estable apto para el

desarrollo del cuerpo humano® .

Mapa no. 2 de Clima INEGI

29 Cuaderno Estadistico Municipal San Andrés Cholula CUADRO DE CLIMAS 15, 1995 INEGI
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3.-OROGRAFIA

| Municipio de San Andrés. se localiza en su mayor parte dentro del

qulle de Puebla el cual constituye el sector principal de la altiplanicie
poblang, al suroeste atraviesa la depresidn de valsequillo que sirve de fondo al
cauce del rio Atoyac?®. El relieve del Municipio presenta una topografia
francamente plana : se identifican algunos lomerios que no sobrepasan Mmds alla
de los 60 metros de altura como el que se ubica : en San Francisco Acatepéc o
San Bernave Temochtitla, se observa un ligero declive oeste -este en direccidon al
Atoyac que no pasa de 100 metros ; presenta una altura promedio de 2160

meftros sobre el nivel del mar.

o

Mapa no.3 de Orogroﬁd‘ INEGI

39
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4.- HIDROGRAFIA

E[ Municipio se ubica en la porcidn sur de la Ciudad de Puebla que
cuenta con la cuenca alta del rio atoyac, una de las cuencas mas
importantes del estado,’? el Unico rio permanente que lo recorre es el atoyac
que lo bafia en un corto framo al sur-este, sirviendole de limite con el Municipio
de Puebla. El rio el zapatero que nace dal sureste de la universidad de las
americas mrecorre el oriente y a partir del poblado concepcidon la criz hasta
unirse al atoyac sirve de limite con el Municipio de Puebla.

Tambien cuenta con algunos amoyos intermitentes afluentes del atoyac
como el alamo que nace al sur-este de San Bernardino Tlaxcalancingo asi como

el que nace en San Francisco Acatepéc3? .

e N ;

Mapa no. 4 Hidrografia de San Andrés Cholula

32 Socretaria de Gobernacién del Estado de Puebla 1.OS MUNICIPIOS DE PUEBLA 1988 PP 661
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5.-CLASIFICACION Y USO DEL SUELO

Los caracteristicas de los diferentes usds del suelo que rodean a los
asentamientos humanos ; en donde la planeacion y desarrollo urbano
consideren a estos diversos usos del suelo e incorporen, protejan, y maniengan
para obtener el mayor benefecio ecdlogico, ecédnomico y social. Los usos del

suelo que comiempla el Municipio son : Agricolas En sus Tres Clases®

1.-Tierras sin limitantes ambientales y con alta capacidad agricola

2.-Tierras con ligeras limitantes ambientales y con alta capacidad agricola
3.-Tierras con moderadas limitantes ambientales ycon baja capacidad agricola,
como son los paztizales ( naturalhalofilo,inducido,y cultivado y la vegetacion
bosques selvas matorrales y ofros )de los usos del suelo antes sefialados
preferentemente podran ser utilizados para futuro desarrollo urbano  los

siguientes :

1.-Tierras con moderadas limitantes ambientales y con baja capacidad agricola.
como paztizal inducido, o matorrales-

2.-Que solo el teritorio Municipal fiene aptitud urbana , basados en los usos
actuales del suelo, el resultado del analisis de topografia,geologia ,edafologia y
uso actual del suelo; nos determinaron la aptitud territorial que se estructuro de la

siguiente manera:

-Apta para desarrollo urbano 3,105.38 ha.
-No apta para desarrollo urbano 2,080.1 ha

Sumando un Total de Hectdreas de 5,185.88 ha.

41
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En el tenitorio del Municipio de San Andrés Cholula se identifican suelos

de cuatro grupos diferentes que estan considerados como :

Feozem ( H ) : Son aqguellos adecuados para cultivos,que toleran exceso de
agua aunque mediante obras de drengje pueden destinarse a otro fipo de
cultivos son de fertilidad moderada a alta este es el fipo de suelo que cubre la

parte septentrional del teritorio .

Cambisol ( B ) : Son adecuados para actividad agropecuaria con actividad
moderada a buena seguin la fertilizacidon a que sean sometidos, por ser arcillosos
y pesados tienen problemas de manejo, se localiza en una angosta franja a lo

largo del rio atoyac .

Regosol { R ) : Suelos formados por material suelto que no sea aluvial reciente
como cenizas volcanicas, playas, etc. Su uso varia seguin su origen : muy pobres
en nutrientes practicamente infertiles, los cuales ocupan un d&rea reducida al

poniente.

Vertisol ( V ) : Suelos de textura arcillosa y pesada que se agrietan
notablemente cuando se secan, presentan dificultades para su labranza pero
con manejo adecuado son aptos para una gran variedad de cultivos : si el agua
de riego es de mala calidad puede salinizarse o alcalinizarse, su fertilidad es alta
ocupa la porcidn meridional : presenta fase durica profunda ( tepetate entre

50 y 100 centimetros de profundidad.)®

42
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Cabe mencionar que la mayor parte del territorio esta dedicada a la
agricultura y algunas pequefias zonas con pastizal inducido ; presentan una
extensa aréa de agricultura y de riego que cubre toda la porcidn occidental y
septentrional que forma parte de la zona de regadio que circunda a Cholula, la

segunda en importancia en el valle de Puebla.

El fipo de suelo utilizado para el proyecto de Mercado es el Cambisol ( B )
ubicado en la zona sur- poniente de San Andrés ya que es apto para el
desarrollo y construccion del mercado por la ubicacidén y dimension que

presenta este tipo de suelo.

Imagen de Suelo en San Andrés Cholula
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B.- MARCO SOCIAL

1.- EDUCACION, CULTURA , RECREACION Y DEPORTE

EI municipic cuenta con los siguientes niveles educativos3® Educacion
” Basica ; Preescolar, Primaria, y el INAOE que educa a personas
adultas con 1o cual se ha abatido considerablemente el analfabetismo ha traves
del programa del INEA, Educacion Media Basica ; Secundaria, Secundaria
tecnica-industrial y Tele-secundaria Educacion Superior : en la cual se cuenta
con la Universidad de las Americas una de las instituciones més importantes a
nivel nacional. En le que respecta g la recreacidén y deporte , cuenta con ; sitios
Arqueoldgicos Balnearios,Casas-Centros de Cultura, Observatorios, Cines, Parques

Piblicos, Bibliotecas y Canchas de Futbol , Basquetbol y Voleibol.

2.- SALUD

La atencidn a la salud se proporciona através de instituciones que tienen
una cobertura deceniralizada de servicios como son el ISSTE, ademds cuenta
con servicios particulares por parte de Ia iniciativa privada como es un centro de

salUd medico¥ .

3.- COMUNICACION

Contando con las comunicaciones de tecndlogia avanzada como lo es la
computadora, comunicacion via satelite, internet, felefono, radio y televisién. El
Municipioc de San Andrés Cholula, nos presenta un panorama actial de la
modernidad que se esta creando y obteniedo con el desarrollo de este tipo de

acciones pard mejora del municipio.

36 Sooretaria de Gobernacién del Estado de Puebla 1.08 MUUNICIPIOS DE PUEBLA 1988 PP 62-683
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4.- VIAS DE COMUNICACION CARRETERAS

De la cabecera del Municipio hacia el oriente se localiza una carretera
secundaria que comunica con San Pedro Cholula, San Jeronimo Tecuanipan,
Nealtican y San Nicolas de los ranchos en los limites de este ultimo y el Estado de

México, enfroca con una carretera estatal 1a que Hega hasta Amecameca.

3.-1 TRANSPORTE PUBLICO FEDERAL

3BYn ramal de ia camretera estatal 47 llega a San Andrés Cholula vy g
comunica con Puebla, Santa Isabel Cholula y Atlixco, Huaquechula, Tepeojuma,
e lzucar de Matamoros, otro ramal de la misma carretera estatal se une a un
camino secundario gque va hasta la presa de sefial - de cadenas de 1.V y de
estaciones radiodifusoras, asi como periodicos y revistas estatales y nacionales lo
atraviesa el ferrocarril México -Puebla y el servicio de transporte de carga se

moderniza con unidades nuevas y la creacidn de nuevas vialidades.

3.2 TRANSPORTE URBANO

Este tipo de servicio es prestado por la linea puebla- cholula y del servicio
pUblico Fréc-Croe de transporte colectivo, ya que une a San Andrés con diversos
pueblos y colonias para su facil acceso. Se cuenta hoy dia con el proyecto
Angélopolis de Puebla que integra a San Andrés Cholula en un tiempo corto,
guedando con ssto el anillo periferico y reflejando ser una de las vias mds

modernas de la decada por su rapido acceso y salida que fluye al recorrerla.

4
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'CHOLULA

C.-MARCO ECONOMICO

1.- POBLACION ECONOMICA

Desde su fundaciénh de la comunidad Sanadresefia hasta la
actualidad se encuentra intimamente ligada con la tiera pues su
funcidn basica, es lo agricultura como una de las actividades primarias del
hombre. Como en toda comunidad entendiéndose esta como el agrupamiento
de seres humanos con fines comunes, la agricultura fe base para que en lugares

con ciertas caracteristicas se asentaran grupos humanos.

La cellla base de toda sociedad es la familia y en el caso de San Andrés
la familia campesina, la cual se crea como unidad econdmica con funciones
autosuficientes que ayudan a reforzar su identidad y asegurar la superviviencia
de su pueblo en el territorio que abarcan, la poblacién de San Andrés Cholula
concibe la tiera como un recurso indispensable para sobrevivir pero encierra un
significado mayor, haciendo historia es la herencia que han recibido g fravés de
sus antepasados. Un legado cultural de quien ha dejado huellas de sudor, por el
frabajo redlizado ; de ahi la importancia de esta forma de organizacidén que

mantiene al hombre ligado.

La poblacidén econdmicamente activa en el municipio de San Andrés
Cholula en el afio de 1995 fue de 18, 102 esto significa un 16.2 % de la poblacién
actlal en comparativa con el afio de 1985 fue 9,046 habitantes ocupados. Ver

Grafica de poblacidn econdnicamente activa.

46



2.- ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA POBLACION

l l}i desarroilo econdmico del municipio esta basado en las actividades
que realiza su poblacidén, por lo que se estudiara la tendencia de

cada una de elias.

Actividades Primarias

Esta octividad incluye Agricultura, Fruticultura, Gonaderia, Silvicultura,
Explotacién Forestal, Caza y Pesca concentrando®el 50.74 % de la p.e.a total.
Esta actividad tuvo tendencia a disminuir porque no fuerdn sembradas la mayor
parte de lo tierras en su tiempo y se volvid el campo infertil, en tiempo de
recesion de ahi que se sucitara el uso del suelo urbano. En la actualidad los
programas agricolas para el campo recobrardn importancia en la poblacidn de

San Andrés Cholula.

Actividaes Secundarias

La exiraccidn de petrdleo y gas, industria manufacturera y construccion
pertenecen a esta actividad captando el 29.14 % de la p.e.a. siendo la
actividadad con menos poblacidn, esta actividad se debe en grdn parte al
asentameinto de industrias ; en 1984 se registraron 42 industrias y para el afio de
1998 este numero fue incrementado a 196. La mayoria concentradas en San
Bernardino Tlaxcalancingo y la Colonia Emiliano Zapata, las industrias
actualmente establecidas sén maquiladoras de alambre, textites, blogueras,
estambre, purificadoras de agua, armadoras de lavadoras, perforadoras de

pozds entre otros.

39 Cuaderno Estadistico municipal San Andrés Cholula_Estado de Puebla, Tema 7 empleo y Salarios PP 63, 64, 65 47
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Actividades Terciarias

En el afio de 1996 esta actividad alcanzo el 34.62 % ocupando el segundo
lugar como actividad productiva, que comprende electricidad agua, transporte,
comunicaciones, comercio, servicios financieros, administracién publica vy
defensa. Servicios comunales y sociales asi como de servicios de restaurantes y

hoteles prestando servicios profesionales y técnicos®.

Cabe mencionar que uno de los factores para este crecimiento sén los
asentamientos de innumerables comercios en el municipio.A continuacién se

muestran tablas de actividades principales de produccidén en el Sector Primario*':

CULTIVOS PERENNES ALFALFA, PERA, MANZANA, AGUACATE,
SUPERFICIE DE SIEMBRA EN EL ANO AGRICOLA POR DISPONIBILIDAD DE AGUA SEGUN TIPO DE CULTIVO Y

PRINCIPALES CULTIVOS {HECTAREAS )

RIEGO TEMPORAL __ TOTAL
CULTIVOS CICLICOS 151 1295 1446
MATZ 129 1279 1408
RESTO DE CULTIVOS 22 16 38
dULTIVOS PERENNES 90 17 107
ALFALFA | 90 - 90
PERA ; 8 | - 8
MANZANA 5 . 5
AGUACATE T D! . 1
RESTO DE CULTIVOS 1 - 1
Tabla No. 1

40 Plan de desarrollo Municipal de San Andrés Cholula I AYUNTAMIENTO DE SAN ANDRES 1 2 4 -Act-Econémicas 48
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USO AGRICOLA

LOCALIDAD TIERRAS DE TIERRAS DE CULTIVO

TEMPORAL RIEGO

HAS HAS
SAN ANDRES CHOLULA 483 8 | 497 57 100% MAIZ
SAN LUIS TEHUILOYOCAN 4148 MATZ, FRIJOL,RABANO

CILANTRO Y CEBOLLA
STA MARIA TONANZINTLA 475.09 ALFALFA MATZ
SAN RAFAEL COMAC 137 04 MATZ FRIJOL Y ALFALFA
SAN FCO ACATEPEC 56 04 365 22 MAIZ, ¥ FRIJOL
SAN ANTONIO
CACALOTEPEC 790.60 5.20 MAIZ FRIJOL
SN B TLAXCALANCINGO 683 40 MATZ NOPAL
ZONA EJIDAL 1066 68 101 90 MAIZ FRIJOL ALFALFA
TOTAL 3,080 88 2,006 52
TablaNo . 2

50



s

MERCADC MUNICIPAL EN SAN ANDRES CHOLULA 1999

D.-ANALISIS DE SITIO

1.-EL TERRENO

En un drea urbana el espacio puede definirse por las estructuras
hechas por el hombre, en un medic ambiente natural se definiran por
los componentes bdsicos como son : la tierra , las rocaos, el agua, vy la vegetacion
gue la cubre.

De cualquier manera el suelo en el que estamos apoyados juega un papel
predominanie en el disefio ; con el andlisis del mismo conoceremos punios
bdsicos de la forma de la tierra, sus alturas y las vistas dominantes que deberdn
ser explotadadas. Estos aspectos son de importancia para el disefador como
problemas por resolver y oportunidades que presenta el terreno para ser
considerados y obtener el éxito de un buen disefio en el proyecto.

El terreno propuesto se localiza en la parte sur -poniente del municpio de

San Andrés Cholula por su orientfacidn, conformacion y exiensidn presenta una

zona preferentemente plana.

Vista Principal del Terreno Avenida 11 Poniente 51
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Vista del Terreno Avenida 13 Poniente
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Vista Poniente del Terreno Avenidas 11 ponientey 5 Sur
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2.- UBICACION ESTRATEGICA

l a primera propuesta se manejo en base a la ubicacién de terreno en
las periferias de la ciudad, por el indice de crecimiento que se

presenta o corfo y mediane plazo. Esta propuesta no fie muy aceptable por las
urbano en la zona para la realizacion de este proyecto seria muy costoso.

b ) En la segunda propuesta se hizo referencia junto con las auforidades
municipales, de ubicar el proyecto de mercado municipal en el lado sur, por
contar con las caracteristicas idéneas para el establecimiente de este inmueble,
como son : la topografia no estaba muy accidentadase, contaba con la
infraestructura necesaria de considerar la vias de comunicacidn y caminos de

acceso rapidos los cuales estan trazados para un tréfico moderado.

c ) En la propuesta de seleccidn del predio aceptada se obtuvo la
localizacidn del terreno realizando la descripcidn siguiente ; al poniente en las
calles 11 y 13 poniente entre la calles 5y 3 sur, Esta ultima con restriccidon de
colindancia por ser un predio del H . Ayuntamiento del Municipio de San Andrés
Cholula. Destinado para obras de equipamiento urbano, a esta decisidon se llego
ha acuerdo junto con las autoridades municipales y la participacion de la
poblacidén, en donde el predio presenta servicios de facil y agil acceso mediante

vias primarias y secundarias con infraestructura suficiente.

El dimensionamiento del terreno es el siguiente : al lado norte de norte a sur
26.00 m. al lado sur 96.00m del lado poniente a oriente 100.00 m de este lado
al oriente 100.00 m de lado al poniente 100.00 m contando con una superficie
del terreno total de 9,600.00 m 2 54
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LOCALIZACION DEL TERRENO
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3.-VIALIDADES

l a Calle 5 sur : comunica a la ciudad en su parte sur. con las
poblaciones de Santa Maria Tonanzintla, San Luis Tehuiloyocan, San

Pedro Cholula, San Francisco acatepéc , Actipan y San Rafael Comac.

— C(Calle 11 poniente : comunica a la ciudad en su parte con Puebla, col.
Emiliano zapata , periferico ecologico , Col. San Miguet la rosa Col. concepcion
Guadalupe , Atlixco, Col.lazaro Cardenas. y demas Poblaciones como Atlixco,
Chipilo entre ofras®.Estas avenidds se encuentran ubicadas en la zoha centro de

este municipio en donde ofrecen un mayor flujo de acceso y salida.

— Calle 13 poniente comunica a la ciudad con zavaleta, San Andrés
Tlaxcalancingo, la Colonia Lazaro Cardenas, San Antonio Cacalotepéc enire
otras integrandose a calles secundarias, que unen dl anillo periferico con el

municipio de San Andres.

43 Plan de desarrolio Municipal de San Andrés Cholula I AYUNTAMIENTO DE SAN ANDRES Plano de 56
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4.- VIALIDAD INTERURBANA

Considerqda para comunicar a dos 0 mas localidadaes. recta Puebla
a Cholula { Ruta Quetzatcoatlt } Ubicada al norte del municipio ,
corre de oriente a poniente.presenta cuatro carriles de circulacién dos por cada
sentido : esta vialidad representa un alto indice de accidentes, causados por la
alta velocidad vehicular.La carreterra federal puebla atlixco, cruza el municipio
de San Andrés por el cuadro comprendido del rio atoyac, a San Francisco
Acatepéc dando servicio a localidades del municipio : esta vialidad es acceso vy
salida de la ciudad de puebla hacia el suro-este por [o que representa un alto
indice vehicular en horas de maxima demanda, que se agrava por su seccidn
transversal de dos carrites uno por sentido, actuaimente se encuenira en proceso

de ampliacion a cuatro carriiles dos por sentido.

La carretera Cholula San Francisco Acatepéc, esta vialidad cruza por el
cenitro de Santa Maria Tonanzintla, con dos cariles de circulacion uno por

sentido por lo que representa un alto indice de circulacién en horas pico#.

Los camines vecinales a San Andrés Cholula que comunican a San Luis
Tehuiloyocan, San Rafael Comac, San Antonio Cacalotepéc, v la colonia
Emiliano Zapata no representan una seccidn transversal definida encontrandose
en malas condiciones por lo gue dificuitan la comunicacion de la cabecera
municipal. Cabe mencionar que al sur-este del municipio de localiza la autopista
Puebla- Allixco { via Atllixcayotl | que aunque no da servicio,cruza parte del

drea Municipal.

# Plan de desarrollo Municipal de San Andrés Cholula 1T AYUNTAMIENTO DE SAN ANDRES Plano de 57
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E.- ANALISIS DEL HABITANTE

1.-HABITANTE COMERCIAL

I habitante dedicade al comercio requiere de un espacio gue forma
.!_Jpcrfe del proyecto,ya que es el habilaonte quien se desenvuelve en
espacios comerciales diariamenie. Este espacio requiere la funcionalidad del

proyecto, el mercado esta formado por comerciantes directos e indirectos

produciores e intermediarios en donde la participacidn importante la tiene e
consumidor pdra el comerciante tener su lugar de trabdjo dgradaple vy
preseniable es ofrecer una imagen limpia y estefica en donde afraer a mds
clientes es el compromiso de un comerciante,

Exisien organizacibnes comerciales preocupadas por la conservacion
construccion y mantenimiento de mercados asi como saneamiento de estos
inmuebles ya que por su actividad que tiene cada habitante y usuario del
mercado sus instalaciones estan expuestads a uso diario v de tréfico pesado,Cabe
mencionar que los comerciantes establecidos en un lugar siempre buscaran o

mejotia de los espacios disefiados para redlizar esta actividad.

2.-POBLACION PRODUCTORA

La poblacion productora se caracteriza en San Andrés Cholula por ser en
su mayoriad de cardicter agricola contando con un 62.5% de la poblacion
econdmicamente activa, dedicada a la agricultura, en donde tanto
como mujeres presenian una gran participacién en esta actividad ; ya que se

cuenta con grandes extensiones de tierras fertiles, en donde su produccidn
considera a los siguientes productos : Cultivos Ciclicos, Maiz, Frijol, Flores, Avena,

orraie, Cultivos Perenes , Alfalfa, Pera, Manzana, Aguacate y Durazno. 58
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3.- EL HABITANTE ADMINISTRATIVO DE UN MERCADO

Er\ el proyecto de mercado se cuenta con la zona adminisirativa y de
, promocidn, en donde se tiene a cargo dar a conocer los productos
gue ofrecen en este mercado comercial. Los directivos organizan y promueven
planes para el desarrollo y funciocnamiento del mercado coordinando y

confrolando, todas ias aclividadaes que se redlizen en las instalaciones .

E personal administrativo debe contar con las instalaciones necesarias
para un oplimo manejo vy desempefio de este inmueble, asi como con
tecndlogia y equipo acorde dal fiempo actual Sin soslayar la participacidon

persondl de cada habitante comercial.

F.- ANALISIS DEL ESPACIO COMERCIAL

1.- LOCAL CERRADO

Ei comercio cerrado esta disefiado para actividades gue requieren
seguridad, en su comercializacidon asi como un establecimiento
privado para ofrecer sus productos. Los locales poseen una dimensién de 3.50 x
5.00 en el cual el desempefio en afencion al cliente diario es considerado de

121 personas atendidas por local y/ o puesio.
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El acceso en sste fipo de comercio fiene un nivel simefrico, ya que se

ubica en las perfirerias del proyecto al lado poniente, en la entrada principal de

O

ste mercado y en el cudl se pueden enconfrar diversos giros comerciales
como: papeleria, torlilleria, novedades, pasteleria y regalos, y ademds se ubica
con el no. 2 en Ia maqgueta presentada. Este tipo de comercio presenta las
siguienies caracteristicas : Presenta la construccidn de tabique , ventilacidén en
cada local iluminacién por cubierta, cortinas metalicas con puerta integrada
para dccceso, bodega de almacen provisional, drea de mostrador, iluminacién
electrica, el mobiliario para cada comercio sera suministrado por el comprador
del local su uso y mantenimiento dependerdn del mismo tréfico ; que presenten

estos muebles.

Superiicie tofal

i7.50m2

»
w

Esqguema No. 1 Comercio Cerrado
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2.- COMERCIO DE CARNES ROJAS Y BLANCAS

ste comercio de carnes rojas y bilancas esta proyvectado en la zona
. . . . .
A_doriente,teniendo una colindandancia con el inmueble confinuc se

-

proyecto en esta zond junto con todos los productos; gue requieren de cdmara
frigorifica y cuidado, en su conservacion por el tipo de producto no puede estar
d la infemperie ya que es una de la aclividades mds frecuentes de visifa en un
mercado. La poblacidn compra estos productos porgue la comida cotidiana

requiere : el sabor de las carnes rojas y blancas.

El lugar de exibicidon de la carne requiere de un acepsia exfrema,el espacio
propuesto en el proyecio esta disefiado funcionalmenie para redlizar una

r

idglizacién de producios rapida y sencilla.

Cdbe mencionar que cada establecimiento es de carbcter privado, en
donde se contara un conirol extremo en la calidad de sus productos ofrecidos
supervisando la calidad de estos diario, en coordinacion con la secretaria de
salubridad los locales propuestos poseen una dimension de 3.50 x 4.00 en el
cual el desempefio en atencidn al cliente diario es considerado de 121 personas
ditendidas por local y/ o puesto,el acceso en este tipo de comercio ; tiene un
nivel simetrico ya que se Ubica en las perfirerias del proyecto al lado orienfe
ubicando sus dccesos en la enfrada principal de este mercado,este tipo de

comercio presenta las siguientes caracteristicas :
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La construccidn propuesta de tabigue comin, ventilacion en cada locdl,
lHluminacién por cubierta , cortinas metalicas con puerta integrada para accceso,
almacen en camara frigorifica, refrigeradores y maquinaria de corle para

carnes, mostrador y iluminacion electrica,

£l mobiliario para cada comercio sera suministradeo por el comprador del
locdl y su mantenimiento y uso dependeran del mismo frdfico que presenten

estos muebles .

Superficie total
4.00 ] 14.00 m2

«
o
<
v

»

ESQUEMA NO. 2 LOCAL TIPO DE CARNES ROJAS Y BLANCAS
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3.-LOCAL DE LACTEOS Y EMBUTIDOS

E'n los locales comerciales para uso de lacteos y embutidos  se
ubicaron en ladoe sur del mercado, por tener una relacién continta
con las dreas frias ya gue son productos que no deben estar expuestos a un
clima cdlido, si no mds bien deben Ubicarse en locales independientes, en la
comercializacion de estos producios el mobiliario es parte importanie del local,
asi como el color, gue no debe salir de la armonia, siendo un color fuerte si no
mds bien debera tener un fono claro por el fipo de productos el cual presenta
al piblico esta seccidén del mercado.

La ifluminacidon debe ser blonca vy no amarilla para dar motivacion al
cliente y siempre otorgando una imagen clara y visible, de los productos
ofrecidos en este lugar. La dimensidn del local es de 3.00 x 3.00 = obieniendo una

Grea util de 9.00 m2.

4.-LOCAL DE FRUTAS Y LEGUMBRES

Uno de las actividades mds frecuentadas en un mercado  es la
comercializacion de frutas y legumbres, ya que sin duda son la base
primaria para la elaboracion de comidas. En esta actividad se tiene una grdn
afluencia de vendedores, ya que el municipio de San Andrés es dglfamente
productior de legumbres, verduras vy frutas. El espacio determinado para la
comercializacion de estos productos se Ubica en la enfrada principal al lado
sur-oriente ocupando un 40 % de espacio total en diferencia con otros productos
ya gque este fipo de productos se comercializa a diario, facil y rapidamente o

todo publico.
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El disefio de los espacios en esta zona reguiere de un ambiente abierto y
fresco, para su conservacion de estos productos los espacios estan divididos por
mamparas el cual no rebasan de 1.80 m de altura y la superficie total utilizada
es de 6.25 m2, algunos de los aspectos que influyen en esta zona de legumbres y
frutas es la limpieza, presentacién, de productos, rapidez, atencién, econdmia.
Para esto se disefiaron accesos rapidos primarios y secundarios de facil recorrido
asi como registros de agua y llaves para la limpieza diaria, la iluminacion natural
obliene un lugar imporiante ; se suministra por la cubierta utilizando lamina
translucida para obtener una iluminacidn cenital y no consumir energia eléctrica

nnecesaria.

En acabados exteriores e inferiores de puestos se propone una terminacion
de facil limpieza que no se deteriore rapidamente, al uso y frafico diario ya que
por el uso fan pesado que tienen estas actividad comerciales tienden a obtener

n desgaste rapido si no existe un mantenimiento continuo y permanente.

5.-LOCAL DE ABARROTES Y SEMILLAS

En ios espacios disenados para la comercializacion de abarroles y
semiflas se Gbicaron en la parte sur del mercado, por el volumen que
presentan los productos. Esta propuesta abastecera al publico en general de
productos utilizados a diario en el hogar con cardcter de productos basicos
necesdrios, 10s locgles comerciaies presentan caracteristicas de ser cubiertos e
indepedientes otorgandolos a personas particulares y residentes de este

Municipio.
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El mobiiiario para este fipo de comercios es el siguiente : estanteria,
mosfrador, maguinas, registradoras, refigerador, basculas, y cilindros para
dgimacen de granos y semillas adjuntamente a esta zona, se encuentra uvna

bodega de abuarrotes y semitlas este mobiliario fendra gue ser acorde o cada

—

ocatl y serd proporcionado por el propietario consulfando junfo con o
administracion ; asi como el color y la iluminacion gue presentara cada local
para no aiferar fa imagen comercial ¢ confundir gl consumidor. El cual es Ia

parte importante para et desarrollo de esta zona comercicil ,

comercial presenta una dimension de 3.00 x 3.50 = obteniendo un
drea Uit de 10.50 m2 donde se localiza un andador amplio, el cual tiene una

conexion rapida con el dreqa de carga y descarga de productos distin

obtener un facil manejo de estos mismos.
- SERVICIC DE COMIDA

E i: ste servicio de comida rapida se Ubica : en el lado sur cuenta con

un accesc en la parie exterior del mercado, Ubicande el

estacionamiento y un drea jardinada de paseo ; los focales disefiados para
comida ‘p‘r’se'ﬂfdn un dred independiente para eleccidn y prefencia del cliente
a visitar estos lugares sus carcteristicas de los locales son {as siguientes : Tend

una dimensién de 3.50 x 4.00 = obteniendo un Grea Glil de 14 m2 en donde se
presentaran acabados con cardcter regional ,ufilizando materiales de la zona asi
como ; el mobiliario ufilizado sera retomar utenzilios fradicionales para no olvidar

nuestra fradiciones y costumbres que reflejan nuestra identidad.
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7.- ZAPATERIA

T, ¥n este mercado se propuso un drea especifica para el calzado, ya

-'que es necesario este tipo de comercio, el proyecio es un alracitive
comercial porgue ahorrg tiempo en buscar servicios necesarios de cualguier tipo
el calzado &5 uno de elios, en donde no existira ia necesidad de fransportaise o
la capital para la obtencidn del calzado con la creacidn de este fipo de
comercios se incrementaran fos servicios ofrecidos en el mercado pard

abastecer las necesidades de la poblacion en su desarrollo.

El mobiliario requeride es : estaniera disefiada para la exibicion del
calzado, iluminacidn clara de fipe blanca pdra una mejor apreciacion del
1

producto , et color inferno como externo obtendra una atencidn principal en el

consumidor dsi como la comodidad parg estar en el focal, contando con sillas

5

omoddas. Cabe mencionar gue para el relagjamiento y comprda de cudiguier

a
£

producto es vidble reproducir musica de fondo, asi el cliente disfrutara mdas su

estancia en la compra de estos productos.

8.- FLORERIA

Ei espacio comercial presentado para ia comercializacion de fiores
| se propuso porque ; la zona de San Andrés es productora de varias
especies de flores, ya que conserva costumbres eclesiasticas en donde se utiliza
bastante la fior para frabajo y es et sustento de personas dedicadas a esta
actividad o gue se conoce con el nombre de floricultores. Es caracteristica de
los mercados piUblicos el vender flores a distintos estratos sociales en donde la
predileccion por la flores, es gusto de toda persona para crear una imagen

~b o [ Y b e oM s e} ma3 3 Py Rt
etica ot lugar o espacio gue habita.
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Los comercios de flores se ubicaron en €l lado sur—poﬁieﬁfe en donde se
presentan independientes de los demas productos comestibles.Estos locales
deben tener un mobiliaric de estanteria para exibicidn de flores, bancos
independientes y un drea de frabdjo para realizar arreglos florartes, su espacio
comercial se delimita en un drea de 3.00 x 3.00 = aobteniendo un superficie Glil de
2.00 m2 . Cabe mencionar que la influencia del color en esta drea tiene gran
imporiancia por el producto a comercializar en donde el color inspira vitalidad

en el ser humano.

92.-JARCIERIA

a jarcieria en un mercado es de gran importancia ya gue en esle tipo

A_4dde comercios se ofrecen productos necesarios para realizar el trabajo
domestico, tanto en el aspecto laboral del hombre como el de la mujer, ya gue
el fipo de sociedad gue esta ubicada en el municipio de San Andrés en su
mayoria es de clase social media y r"quieren productos de diversos lipos, se
Ubican estos locales comerciales en el lado sur-poniente en donde su mobiliario
debe ser estanteria para exhibicion de producios de diferentes dimensiones y
maostrador para las cosas mds pequeiias, el espacio para jarcieria presenta una

r para
dimensidn de 3.00 x 3.00 = obteniendo una superficie Gtil de 2.00 m2
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10.- ROPA

Ei espacio comercial disehado para la comercializacidon de ropa se
b dispuso en lado sur-poniente donde es indispensable este comercio
ya que ofrece al plblico articulos de comercio, sin intermediario el cual al
adaquirir la Topa vy telas a un costo menor a diferencia de ofros lugares existe la
posibilidad de tener locales comerciagles de empresas textiles Ubicadas en el
municipio. Este fipo de espacios debe de contar con el siguiente mobiliario :
estanteria con barras para abrazameinto de ropg, iluminacion directa hacia las
prendas, cojones de seleccion de prendas, cada local presenia la sigueinte

dimensidn 3.00 x 3.00 = abteniendo un Superticie dtit x local de 9.00 m2.

11.- DULCERIA

Lcs esiablecimientos como dulceria, complemenian parfe de los
requerimientos necesarios parg conformar el mercade en donde se
presentan diversos lipos de dulces, estos locales son visitados por todo tipo de
publico la poblacidn ; frecuenta las dulcerias en ocasiones especiales en donde
los articulos que se ofrecen siempre seran del agrado de todos. El mobiliario
requerido para este tipo de comercio es : estanieria cubieria v libre, mosirador,
vitrinas de exhibicion, en este tipo de comercio el color pastel identifica a las
dulcerias por el tono de aglegria gue inspira, cada color es acompanado de la
fluminacion que influye en ko atraccion visual de los productos exibidos.

£l espacio se ubica en lado poniente del mercado teniendo acceso inmediato
por el tlado poniente en donde el local presenta una dimensidn de 3.00 x 3.00 =

obteniendo un superficie Gtil de 9.00 m2 68
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i

12.- BODEGAS DE ALMACENAMIENTO

Lcs bodegas de aimacenamiento en el mercado son espacios
& necesarios de los cuales | requiere el comerciante para guardar vy
almacenar sus productos comestibles de lento o rapide consumo. En estos
espacios no se requiere de mobiliano especifico ya que las bodegas presentan
alturas de considerables dimensiones para estibar productos contando ; con ung
altura promedio de 6.00 mi, su acceso g estas bodegas debe de estar en g

parte exterior del mercado.

El almacenamineto de los productos esta selecionado en cuatro zonas
gue se mencionan d continuacion : 1.zona fresca, 2.-zona fria, 3.-zona secy, 4.-
zona administrativa, las cuales reparten el aimacenamiento de productos en sus
diferentes rubros. Cabe mencionar que las bodegas estan previstas para
almacenar producios de diferentes especies, al no

de estos dicriamente
13.- AREA DE CARGA Y DESCARGA

Las manicbras de fransporte deniro de un mercado requieren de
espacios adecuades para cargae y descarga de  productos
comestibles en sus diferentes clases, este lugar debera ser amplio para poder
intfroducir camiones de carga desde pegueias hasta grandes dimensiones, ya
gue el abasto de productas siempre es transportado por vehictlos de carga
pesada. Este espacio debera estar disefiade dcorde al flujo comercial qgue se
tenga, ofreciendo un dcceso v salida rapida, cuidando siempre no crear un

congestionamiento vial ; como sucede siempre en los Mercados Publicos. 9
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14.- SERVICIO DE BASURA

LT'{‘!C: de los servicios importantes para el cuidado del mercado vy la
mejor imagen de esie inmueble; es5 la conlinua limpieza que se
tenga en el mercado, la recoleccion de basura que se genera producida por los
productos ofrecidos v por la limpieza de locales, a diario se recolecta una gran
cantidad de basura organica e inorganica propicidndo con esto un foco de
infeccion of medio ambienfe si no se da g imporfancia adecuada. Este servicio
de basura se Gbica en el lado sur del mercado teniendo un acceso direct:
avenida 13 ponienfe pdarda un rapido acceso del camidn recolector de basura y

el personal que labora en este rabaijo.

15.- AREA VERDE

EI drea verde es la armonid enire io material y io natural, ya gue sin
| la vegetacion todo el medio ambiente gue nos rodea seria frio,
mondtono y desagradable, en todo inmueble el aspecto natural redlza vy da viddg
con ia manifestacién del color que expresa la vegelacidn, hoy dia no es posible
crear obras publicas v privadas excluyendo d la naturaleza ya gue forma parte
importante dentro del eslado de dnimo del ser humano. El reglamenio de
construccidon para la Ciudod de Puebla establece; gue se debe de considerar un
drea de donacidn para esparcimiento del ser humano, el drea verde del
mercado se Ubica en banguetas de las avenidas Ssury 11 ponienfe y en el lado
de la avenida 13 poniente se encuenira, un drea de esparcimiento, andores de

recorido pard esparcimeinto del ser humano.
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16.- ESTACIONAMIENTO PUBLICO

Ef estacionamiento es uno de los aspectos importantes de todo
& inmueble ya que hoy dig, la demanda de automonviles, la necesidad
de este mismo para e fransporte de personal y de producios de diferente
especie; propicia algunos problemas que producen la falta estacionamiento
como son la vialidad y rapidez en el comercio, filas vehiculares inecesarias y
stresamiento en el ser humano. En este proyecto se debera de contar con
espacios destinados para guardar automoviles, durante el tiempo necesario de
compra infegrando con esto espacios a la dimensidn del terreno ocupada por el
proyecto, eliminando los problemas mencionados anteriormente. La dimensidon
de los cajones de estacionamiento en lg periferia del mercado sera de 2.40 x
5.00 m.

17.- SEGURIDAD Y CONTROL

En el mercado municipal se ha contempiado un drea de vigilancia y
-control de productos, la seguridad es uno de los aspectos donde el
cornsumidor asiste con frecuencia, ya que el fipo de inmueble ofrece seguridad a
los habitantes y visitantes del mercado el cudl se frecuenia constantemente, Esta
propuesfo un area de confrol en productos para registrar y Gbicar los productos
gue ingresan al mercado que se mercan en este mismo, la caseta de control y
vigilancia se encuentra Ubicada en el drea sur-ponienfe colindando con ta calle

13 poniente y un moduio de radio Gbicado la enfrada principal.
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16.- SANITARIOS PUBLICOS

Uﬁa de las dreas mdas ullizadas por el plblico en general, son los
sanitarios plblicos de hombres y mujeres, ya que por el lipe de
actlividades que redliza a diario un mercado debe ofrecer a habitantes vy
vistantes, servicios de necesidad personal de primera calidad. El fipo de frafico
peatonal que recorre el mercado es de un flujo rapido ya gue labora todos los
dias del afio. Cabe mencionar que la ubicacién de sanifarios estara o distancia
independiente de los demds productos encenifrandose en el proyecto
colindando con la avenida 13 ponienfe, donde no exista una conexidon directa
con productos comestibles, buscando una salida adecuada para evitar la

confaminacion de los productos.

19.- ADMINISTRACION GENERAL

Ei drea administrativa se encuenira Ubicada en el lado sur -poniente
4 del proyecto, esta encargada de coordinar todas las actividades
gue se fengan en el mercadce y presenta fas siguiente esiructura:
recepcion,adminisfracidn general, sala de juntas, informacion, contabilidad, drea
verde, baftos, independientes hombres y mujeres, salida de emergencia,ademas
de coordingr los trabajos de mantenimiento del inmueble , promocidn, y difusidon
de los productos ofrecidos en este mismo, estande encargada la administracién

de redlizar los pagos corespondientes al personal gue tenga en su confratacidn.
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Capitulo 4
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Normativo
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A.- NIVEL FEDERAL

1.-CONSULTA DE NORMAS PARA SERVICIOS COMERCIALES EN CIUDADES
Y MUNICIPIOS.[ SECOFI,

¥ . \n el desarrollo de este trabgjo con el tema mercado municipal

| - - . s s . . N . - .
.hen San Andrés Choliula se ha fenido en cuenia el aspecio
normafivo, documentos gue no solamente son aplicables si no indispensables
i
[]

de manera direcla estas ndrmas se aplican tanfe en el proyecio

arquiteciénico como en los concepios fedricos.

En esfte Capitulo se mencionaran algunas de ias nérmas necesarias de
apoyo y consuita de la ciudadania, en la redlizacion del proyecto
arquitecionico, el aspecio de normafividad es primordial en el desarrolio de
un proyecto por lo cual se hara mencidon de la normatividad existente en el

aspecfo de comercio el cual infegra al mercado pibliceo.

articulo 34.-% A la secrefaria de comercio y fomento indusirial coresponde ef
despacho de lo siguientes asuntos :
XIV.- Promover el desarrolio de lonjas, cenfros y sistemas comerciales de
caracter regional o nacional.
XV.- Fomentar el desarrollo del pegueno comercio rural y urbano.
XViil.- Organizar la distribucion y consumo a fin de evitar el acaparamiento y
gue fas infermediaciones necesarias 0 execivas provoguen el

encarecimienfo de los productos y servicios.
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- L

Articuleo 23.- S6n alribucidnes de la léy general de fomento al comercio
interior.
.- Disefiar v aplicar politicas de apercidon promocidn v apoyo comercial,que

coadyuven a la modernizacion v eficiencia del comercio interior.

il.- Eslablecer las bases y lineamienios generales para unificar y concerlar
geociones de promocion capacitacidn v desarrolio del comercio a nivel
regional, asi como participar en la celebracion de convenios de promogion

del comercio con las autoridades Federales, Estatales y Municipales.

l.- Fomentar v apoyar la integracidon de nuevas formas de organizacion
sociglde productores y distribuidores mayoristas y minorisias gue coddyuven ol

mejoramiento de abasio,

V.- Concerlar con los distintos seciores las estrategias y acciones orneniadas a
mejorar, ampliar v forfalecer la infraestructurg y los servicios conforme al

sisterna nacional para el abasto y comercio.

IX.- Asesorar a los comerciantes en fa formutacion, infegracion y presentacion

de proyectos relacionados con el comercio, asi como de aguellos gue

favorezean al desamrollo regional.
XV .- Promover en coordinacion corn la banca en desammello el establecimiento
ampliacidn y operacidn de ceniros comerciales, ceniros de acopio y abasio

en las franjas fronterizas.
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2.- NORMAS DE EQUIPAMIENTO URBANO { SEDESOL }

aricule 23.- “Coresponden a la direccion general de infraestructura v

equipamiento las siguientes atriibuciones :

il.- Promover la infegracién de programas de infraesiruciura v equipamienio
para incorporarios en el desarrollo regional urbano para la preservacion vy
restauracion del ambiente an coordinacidn con los Estados v Municipios de

los sectores social y privado.

V.- Eslablecer ndrmas iecnicas relacionadas con provectos de infraestructura
vy equipamienio regional - urbano parg la preservacidon restavraciéon vy

mejoramiento del ambienie,

Vil.- Apovar técnicamente Estados, municipios v grupos sociales arganizados
en lg integracién v elaboracion de esfudios vy proyecios de infraestructura v
equipamiento regional urbano ; para la preservacion vy restauracion del

ambiente,

iX.- Expedir ndrmas técnicas, autorizar, v en su caso  provectar conshruir v
rehabilitar & administrar directamente o alravés de terceros, los edificios
publicos que redlice la federacion por si © en cooperacidn, con olros Estados

y Municipios © con los particulares .

A Conlinuacion Se Presenfan Cedidlas Normativas De Equipamienio :

75

ial Vol 3 Comercio y Abasto 1995 Art, 23 11 JV,VII XVill



SEDESOL

SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO )
SUBSISTEMA: Comercio { SECOFI ) ELEMENTO: Mercado Publico

1. LOCALIZACION Y DOTACION REGIONAL Y URBANA Yy,

(

SECOFI= SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL
( 1) Condicionado a la existencia de comerciantes al menudeo interesados en ocupar las instalaciones { locales o puestos )

( 2 ) EI Mercado Publico se considera como elemento de servicio local por lo que no se indican localidades dependientes y radio de servicio regional

sin embargo, puede proporcionar servicio a las localidades periféricas dentro del area de influencia Inmediata

(3) La cantidad de locales o puestos de un mercado puede vanar de acuerdo con 1a existencia de comerciantes al menudeo dispuestos a ocupar las

instalaciones

( 4) La cantidad de mercados puede vanar en funcidn de las necesidades comerciales de cada localidad

JERARQUIA URBANA Y NIVEL DE SERVICIO REGIONAL | ESTATAL |INTERMEDIO| MEDIO BASICO |CONCENTRA-
CION RURAL
RANGO DE POBLACION (+) DE 100,001 A 50,001 A 10,001 A 5,001 A 2,500 A
600,001 H | 500,000H4 | 100,000 H 50,000 H 10,000 H 5,000 H
z LOCALIDADES RECEPTORAS ] ® @ ® ) B
P .
(3]
< LOCALIDADES DEPENDIENTES (2)
N
-
< RADIO DE SERVICIO REGIONAL RECOMENDABLE (2)
3]
O
-~ RADIO DE SERVICIO URBANO RECOMENDABLE 750 METROS
POBIACION USUARIA POTENCIAL EL TOTAL DE LA POBLACION ( 100% )
UNIDAD BASICA DE SERVICIO (UBS) LOCAL O PUESTO
=
9 CAPACIDAD DE DISENO POR UBS 121 HABITANTES POR LOCAL O PUESTO
(3]
<
'5 TURNOS DE OPERACION (10 a 12 horas ) 1 1 1 1 1 1
[a]
CAPACIDAD DE SERVICIO POR UBS (habitantes) 121 121 121 121 121 121
POBLACION BENEFICIADA POR UBS (habitantes) 121 121 121 121 121 121
OI ol M2 CONSTRUIDOS POR UBS 18 { m2 construidos por cada local o puesto )
4
w2
Z Wl M2 DE TERRENO POR UBS 30 ( m2 de terreno por cada local o puesto )
-
= =
-« POR UB 02 CAJONES POR CADA LOCAL O PUESTO
a 2] CAJONES DE ESTACIONAMIENTO POR UBS (1 cajén por cada 5 locales o puestos)
= CANTIDAD DE UBS REQUERIDAS (locales o puestos) (4,132 A(+) 826 413 83A413 41 A 83 21 A 41
o A4132 A 826
o (3)
< MODULO TIPO RECOMENDABLE (UBS: local o puesto) 120 120 90 90 60 30
(3]
oot CANTIDAD DE MODULOS RECOMENDABLE (4) 34A(+) TA34 5A9 1A5 1 1
7]
(o]
a POBLACION ATENDIDA (habitantes por médula) 14,520 14,520 10,890 10 880 7,260 3,630
.
(" OBSERVACIONES: @ ELEMENTO INDISPENSABLE M ELEMENTO CONDICIONADO A




SEDESOL

i

SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO )

SUBSISTEMA: Comercio ( SECOFI )

ELEMENTO: Mercado Publico

2.- UBICACION URBANA  J

\
f JERARQUIA URBANA Y NIVEL DE SERVICIO REGIONAL | ESTATAL [INTERMEDIO| MEDIO BASICO |{CONCENTRA
CION RURAL
RANGO DE POBLACION {+) DE 100,001 A| 50001A| 10,001 A 5,001 A 2,500 A
500,001 H | 500,000H | 100,000H | 50,000H | 10,000 H 5,000 H
ol HasTAcionaL o o o ® ® ®
< -
w
8 2| COMERCIO, OFICINAS Y SERVICIOS o o ® ®
/7]
13
w w
o O] INDUSTRIAL A A A A
»n O
w o
¥ D NO URBANO ( agricola, pecuario, efc ) A A A A A A
o CENTRO VECINAL L | | ] | |
o
> | CENTRODE BARRIO C ) (] o o
x
W
w SUBCENTRO URBANO . .
W
a
» CENTRO URBANO A A A A () ()
o
w
-~ CORREDOR URBANO
J A A A o ®
2
; LOCALIZACION ESPECIAL ® ] 9 @ ) @
z .
FUERA DEL AREA URBANA A A A A A A
o CALLE O ANDADOR PEATONAL A A A
<
(=]
= CALLE LOCAL ™ [ ] [ | [ | [ ] (- |
<
> CALLE PRINCIPAL () @ )] o ®
<
Z
s AV SECUNDARIA () ) () ®
3
< AV PRINCIPAL A A A A
wi
z AUTOPISTA URBANA A A A
w
L VIALIDAD REGIONAL A A A A A A )
- )
OBSERVACIONES: @ RECOMENDABLE B CONDIT' :ADO A NO RECOMENDABLE
SECOFI= SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL
k J/




SEDESOL

SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO )

SUBSISTEMA: Comercio { SECOFI )

ELEMENTO: Mercado Piblico

3. SELECCION DEL PREDIO

rJERARQUIA URBANA Y NIVEL DE SERVICIO REGIONAL | ESTATAL |INTERMEDIO| MEDIO BASICO | CONCENTRA
CION RURAL
RANGO DE POBLACION (+)DE | 100,001A | 50,001A | 10001A | 6001A |- 2500A
500,001 H | 500,000H | 100,000H | 50,000H | 10,000H | 5000H
MODULO TIPO RECOMENDABLE (UBS:local o puesto) 120 120 90, 90 60 30
)
< | M2CONSTRUIDOS POR MODULO TIPO 2,160 2,160 1,620 1,620 1,080 540
3)
"
& | M2 DE TERRENO POR MODULO TIPO 3,600 3,600 2,700 2,700 1,800 900
)
<
o | PROPORCION DEL PREDIO (ancho /largo) 1:1A1:3
=
[72]
~ | FRENTE MINIMO RECOMENDABLE ( metros) 50 50 40 40 35 35
w
[
O | NUMERO DE FRENTES RECOMENDABLES 3A4 3A4 2A3 2A3 2A3 2A3
<
o
g PENDIENTES RECOMENDABLES (%) 2% AL 8% (positiva)
CABECERA O { CABECERA, ESQUINA
POSICION EN MANZANA MANZANA COMPLETA | \chia MANZANA O MEDIA MANZANA
AGUA POTABLE o ® @ @ © @
»
w
< | ALCANTARILLADO Y/O DRENAJE o o o ® ® ]
o
= (2]
z
= o| ENERGIAELECTRICA ® o ® -] ® ()
Lo
QZ
@ >| ALUMBRADO PUBLICO ® ® ) ) (] ®
o
P Wl .
20
2 21 reterono ® o o o o | o
=z
@ 5| PAVIMENTACION o ® (] ® @ ®
W
=X8
)
& | RECOLECCION DE BASURA @ @ o o ) ®
& -
TRANSPORTE PUBLICO o o ® | A V'
\ J
r 3
OBSERVACIONES: ® INDISPENSABLE B RECOMENDABLE A NONECESARIO
SECOFI= SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL
. J




' M_ERCADQ MUNL IPAL EN SAN I-\NDREg CHOLULA 1999

B.- NIVEL MUNICIPAL

1-REGLAMENTO DE CONSTRUCCIONES PARA LA CIUDAD DE PUEBLA

1.1 Edificios para Comercios

A § ANUNCIOS

h B A 2

articulo 177.- En los proyecios arguitectonicos de edificios comerciales, se

41)

incluiran las dreas para letfreros, rofllos o cualquier ofra clase de anuncios, asi
como para los anuncios gue deberan integrarse ol propio inmueble con

l

sujecién a las disposiciones del reglamento de anuncios del H. Avunfamienio

B} ESCALERAS
articulo 178 .- Las escaleras de edificios de comercios tendrén una anchura
de 1.20 meftros y una méxima de 2.40 melres, cada escalera no podrd dar
servicio g mdas de 1,400 melros cuadrados de planfa v sus anchuras

vdriaran en fa siguiente forma ;

Haosta 700 m?2 1.20 metros
de 700 a 1,050 m?2 1.80 metros
de 1052 g 1,400 m2  2.40 meiros
C) SANITARIOS

articulo 179.- ¥SerG obligatorio dotar a estos edificios de un minimo de dos

sefvicios sanitarios por pisos, destinades uno g hombies v ofro o mujeres,

ubicados en forma tal gue no se reguiera subir o bajar ; mas de un nivel para

—r

ener acceso d cualguiera de ellos por cada 400 melros cuadrados o©

fraccion de supericie construida.
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Se instalard cuando menaos un excusado v un mingitorio para hombres

por cada 300 metros cuadrados o fraccidn, cuande menos un excusado

para mujeres.
D } ESTACIONAMIENTOS

ardicuio 180.- Estacionamientos - la prevencidon de estacionamientos en los

edificios para comercios debera ¥aplicarse de acuerdo ol criterio siquienie :

Comercios Particuiares
Cumercio Especialicudo
Baalismismrime v Cmdamme A~ Boadlaa~

! \41\}\4\.}\4\ A2 y AWNALIN L e T Nl WA I LA
Cromercio de Maoaouinario Maoterial

v Talleres de Famreteria, Venta de Maquinaria
de Materiales y de Muebles

Comercio Departamentai

Caomercia de Mercaderias y Viveras
Moroniclos n Ub!!CC‘S v Tiendas cla Vivaresg
area de almacenamiento

area toial

Grea fotal

L A AW A" Y

drea fotal

>
0
Q

1 xcada 100 m2

ixcada 50m2
Tar o~ LN ™
PA UG (VIR R V-

Cabe mencionar la medida de los cajones de estacionamiento para

autos sera de : 5.00 x 2,40 m2 se podra permitir hasia el 50 % de los cajones

para avtos de 4.20 x 2.20

Alumbrado Pablico

articulo 137.- Bl proyecio debera tomar en cuenta la anchura v la longitud y

seccion de las calles volumen de transito de peatones vehiculos vy transporte
de personal, asi como fransporte de carga caracteristicas; de la superficie del
terreno v medida de seguridad para personas y cosas. Las medidas para el

deterioro minimo de los pavimenios y su debida reparacion.

43 Reglamento de Construccién para la Distrité Federal 1998 pp 73-87




MERCADG MUNICIPAL EN SAN ANDRES CHOLULA 1999

2.- PROGRAMA DE DESARROLLO URBANO MUNICIPAL SECCION
{ COMERCIO }

T \ entro del programa de desarrollo para San Andrés Cholula en la
B _7 seccidon de comercio, hace referencia sobre el término abasto y
mercado pUblico en donde se manifiesta lo siguiente® ; El mercado publico en
el programa esta considerade con 183 puestos, en el primer grupo con 142 y
en el segundo grupo con 289 puestos, sumando un total de 614 puestos
enconirando en la tabla de refencia la cual presenta una demanda de suelo

para equipamiento urbane, de una superficie en hectareas considerada a:

San Andrés Chalula 1.5 Hecltareas para su Uilizacién de Mercadoe Publico

Cabe mencionar gue el plan de desarrollo es una propuesta a seguir de
mejoramiento hocia el municipio, estos proyecios algunas veces no se cumplen
por el escaso liempo para redlizacidn de los mismos o por distintos factores
cormoe ; economia vy tiempo enire otros de los cuales se requiere. El mercado
publico esta contemplado a ser una obra de redlizacion a corte plaze, por la

necesidad primaria que esto representa para San Andrés®.

Adémas de ser un proyecto que cuenia con apoyo para su realizacion
porgue ; integra a los diferentes Gmbitos comerciales que se ejercen en la
region, ya que con esio se abtendrd un impacio de reelevancia social en la

consolidacién de esta obra publica.

42 Plan de Desarrollo Urbane de San Andrés Cholula_-Comercio ,Parte 11T 1
3 Plan de Desarrollo Urbano de Sen Andrés Cholula Cuadro No 52 Programss de Accifn
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3.-REGLAMENTO INTERNO DEL MERCADQ MUNICIPAL

£ Non este reglamento se proponea tener un orden en el inmueble v
S/ piblico en general, que labora en este lugar comercial. Este
reglamento no serd permanente por las modificaciones que se realizen a
mediano v largo plazo para cbtener cada dia un mejor funcionamiento v

desempefio del mismeo inmueble.

Se tendran en cuenta las diferentes actividades organizaciones, y
obligaciones que fratara este reglamento. Cabe sefalar que en cualguier
institucion piblica o privada se realizdn reglamentos, asi come en la edificacién
de inmuebles para diversas aclividades de trabaje, espacios habitables en
donde se presentan reglas para el mejor ambiente, desempefio y
funcionamiento de este tipo de inmuebles. Por o mencionado anteriorments
no se pretende redlizar una ley de cuidados de inmuebles, si no tener un
manual practico para no dejar que las consfrucionas que se realizan con un
gran esfuerzo humango y econdmico, no se deterioren por el uso continuo y
pesado, el descuido y olvido que se les da o estos lugares en algunos ocasiones
tanto de autoridades, como de la peblacion que realiza continuo uso de estos.
A continuacion se mencionaran algunos de los puntos mds importantes para

el cuidado del Mercado Municipal :

.- Los comerciantes tendran la obligacion de pariicipar en las mejoras del
mercado ianic econdmicamente como fisicamente para vivir y convivir
cada diag en un mejor espacio comercial.

#.- Los comerciantes tendran la obligacidon de mantener su drea de comercio
limpig, asi como barrer a diario vy levantar su basura generada por el comercio

de su local o puesto comercial, 82
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.- Crear la mesa directiva integrada por comerciantes sstablecidos, haciendo
participe al H. Ayuntamiento para conformar un fondo econdmico vy realizar
fas mejoras que sean necesarias para beneficio del mercado.

V.- No permitr ef uambulantaie porque esio afecia o consumidores vy
comerciantes establecidos directa e indirectamente.

V.- Conilar gon seguridad publica permanente para la franguilidad del
comerciante y publico en general.

Vi- Realizar trabajos de mantencion de pintura tanto en exterior como interior
asi como remosamienios de aplanados destruidos por golpes de mobiliario
empleado en el comercio, va que estos producen accidente de frabgjo .

Vii.- No descuidar el alumbrado interno como externo.

Vill- Renlizar programas de promocion comercial  paora el crecimiento
comercial del mercado.

IX- No olvidar uno de {os puntos principales la recoleccion de basura para que
al mercado no sea un foco de infeccidn y contaminante a la zona que o
rodeaq,

X.- Como ulfimo punio crear unag conciencia civadadana para gue el
mercade sea un lugar de reunidn alegre y agrodable donde se pueda
observar al publico, con entusiasmo al obtener productos de mejor calidad v

prindando siempre una atencion amabie al pdblico.
Este reglamento esta propuesto en el aho de 1999 vy se deja abierfo

para posibles onexos donde se conlibuya a una meiora vy creacion de

nuevas ideas de  funcionamienio para este mercado municipaol.
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s cataban S T St

A.- PROGRAMA DE NECESIDADES

T Yn este orovecto el oroarama de necesidades esta dividido
udependrendo ia tuncion de cada espacio, en donde se mencionara
cada espacio reauerido para ta actividad anatizada. Estos son los espacios mas
necesitados v frecuentados en una sociedad comercial por el tipo de gire aue
tiene esta actividad los espacios tienen una comelacion unos con otfros v no
puaden estar distanciados. los bloaues de cada funcidn son los presentados o

continuacion :

ESPACIOS COMERCIALES

» Locates Comerciales cerrados | papseteria. tortilteria. novedades. pastsleria.
reaalos |

e tocates Carnes roias

¢ locates Camnes Blancas

¢ locales de Lactecs v Cremeria

* Puestos de leaqumbres

* Puestos de frutas

¢ locatles de Flores

s lLocales de Ropa

s locales para Ferreteria

¢ lLocales para Jarcieria

¢ locales para Zapateria

¢ Locales para Dulceria

¢ locales Para Abarrotes v Semillas

» locales para Comida
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ESPACIOS ADMINISTRATIVOS

e Administrocion

e Aren D RacanciAn
o Contabilidad

e Area Secretaria

* Sala de Juntas

» Gerencia

o [nformacidn General
ESPACIOS AUXIUIARES

s Accesos

e Sanitarios Publicos Y Privados

*» Mddulo De informacidn

e Mddulos De Seauridad Y Control

s Area De Carga v Descaraa Para Camiones

¢ Bodeaas De Almacenamiento Para Productos
e Area De Bdascula

e Estacionamiento a Clientes

e Area De Almacenamiento De Basura

¢ Cuarto De Maauinas
ESPACIOS DE CONEXION Y DISTRIBUCION FUNCIONAL

Vestibulos v Pasillos

» Andadores

Jardines

Hluminacion Artificial
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2.- DESCRIPCION DEL PROYECTQO

Den’fro del proyecto arquitecténico que se denomina mercado
municipal se presentaron ; diversas necesidades ya que cada tipo
de comercio es distinto v variado estas actividades aue presenta el comercio
nos lleva a reglizar diferentes formas de trabgio. aunaue todas estas actividades
comerciales deniro de un mercado oiblice tienen una correlaciéon. unas con
ofras en estos aspectos se separd cada zona de actividades comerciales
resoetando sus maneras v formas de vender productos en cada estrato social
indistinto. realizando la unidén entre todos los productores v vendedores al mismo
tiempo. Dentro del mercadoe se clasifican tres Greas la cuales realizan todo tino
de actividades v servicios al oilblico para abastecimiento de oroductos
comestibles v de servicio personal v estdn divididas de la siauiente forma @

1 - ARFA REC A

l1-local Cerrado. Local de Abdarrotes v Semillas Zacateria. Jarcieria. Rooa

Dulceria.

2 . AREA ERlA

Local de Carnes Rojas y Blancas, Local de Lacteos y Embutidos, Area de Carga

v Descaraga.

2 - ARFA FRFRCA

local de Frutas v Leaumbres. Servicic de Comida. Floreria. Bodeaas de

. 7
Almnirancmisnta Areat Varde

4 _ AREA ADAAINISTRATIVA

Estacionamiento Piblico Seauridad Y Cantrol . Sanitarios Pdblicos. Administracian

General; Servicio De Basura. 86
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3.- CONCEPTO

I a idea que se tuvo para el desarrollo del proyecto es cubrir las
necesidades bdsicas y principales que requiere un mercado publico
el cual debera contar con espacios funcionales y agradables, para el

establecimiento de diferentes tipos de productos.

Hoy dia la realizacién de actividades comerciales ya existentes y nuevas se
integran en un solo proyecto que es el mercado piUblico en donde Todos los
ramos del comercio que mas frecuenta el publico se encuentran ubicados en
este proyecto como ; el drea fresca, drea fria,drea seca y el drea administiva,

para poder brindar estos servicios .

Se busco que la ubicacién del inmueble fuera propicio, para el desarrollo
de este proyecto,asi como el ambiente que lo rodeq, la modulacién de espacios
comerciales abiertos y cubiertos son diseiados en base a la funcidn utilizando
formas rectas y no formando una simetria o mondtonia en el proyecto de los
espacios comerciales, si no creando una diversidad en el disefio de los diferentes

tipos de modulos utilizados para la venta de productos de diferente necesidad.

Los espacios tienen una relacién entre todas las dreas comerciales que
presenta este proyecto. Con este concepio se propone que el mercado
moderno forme uno de los puntos de atraccidén comercial mds importantes de la
zond, ya que cada obra que se crea hoy dia refleja la identidad cultural del

hombre actial en la que se desenvuelve.
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El disefio de la estructura y de fachadas principales se estudio y propuso
acorde a las formas arquitectdnicas predominates y mds sobresalientes que
engloban al municipio de San Andrés Cholula, tomando en cuenta el color,
texturas, acabados y elementos arquitecténicos originarios ulilizados en el

municipio.

Los materiales propuestos para la construcciéon de los modulos comerciales
son propios de la regidn. tabique cemento, varilla y demds materiales modernos
prefabricados como ;estructuras armadas, covintec pastas texturizadas y demas

materiales que facilitan la construccién.
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4.- DIAGRAMA ARQUITECTONICO DE FUNCIONAMIENTO

ESTACIONAMIENTO

ACCESO PRINCIPAL

CARNES ROJAS ¢

VERDURAS

AREA DE ROPA Y TELAS

MODULO DE INFORMACION

|

v

LOCALES CUBIERTOS

ADMINISTRACION

l

v

PESCADERIA — ANDADOR

FRUTAS Y LEGUMBRES

LOCALES CUBIERTOS EXTERIOR

ANDADOR

v

h, 4

ZAPATERIA

A 4

FLORES Y ARREGLOS

___.{

SALIDA

L3

DULCERIA

v

AREA DE CARGA Y DESCARGA

v

CONTROLY SEGURIDAD

CARNES BLANCAS FERRETERIA Y JARCIERIA
{ POLLERIA)
v v
LACTEOS VESTIBULO ABARROTES Y SEMILLAS
y
COMIDAS ‘ BODEGAS DE ALMACENAMIENTO g
v v
-
SALIDA ANDENES DE CARGA Y DESCARGA ¢
v h.4
L) }
AREA VERDE |, BANOS PUBLICOS "
ESTACIONAMIENTO |, AREA DE BASURA
_1 SALIDA

CUARTO DE MAQUINAS

SALIDA
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5.-MATRICES DE RELACIONES

Den’rro de este tema se realizaran matrices de relacidon espacial que
obtiene cada local comercial, en el proyecto arquitectonico.
Mostrando la relacién existente entre diversos espacios propuestos.

La forma de elaborar e interpretar las graficas presentadas son las siguientes en
cada matriz se encontrara una casilla ocupada por un punto lleno (s} esto
significa que tiene relacién directa con los espacios que se muestran,la casilla
ocupada por un punto vacio (o) significa que los dos espacios en combinacion,
tienen una relacién mediana, la casilla vacia indica que los espacios, no

presentan ninguna relacién entre si.

6.- ZONIFICACION DE AREAS

a zonificacién de dreas se realiza de la siguiente forma : de cada drea
Loomerciql del proyecto se elaboro un diagrama de zonificacién, en
donde se marca el tipo de actividad y giro comercial que tiene cada espacio es
decir si su nivel de actividad es privada { Al ) Intermedia ( A2 ) & publica ( A3 )
Adémas, del tipo de movimiento que se tenga en cuanto a su comercializacién
de productos ya sea en zona de { MR } Movimiento Rapido ( MM } Movimiento

Moderado & ( ML ) Movimiento Lento.
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A) ELESPACIO

1.- CLASIFICACION DEL ESPACIO COMERCIAL

entro del ramo del comercio los espacios destinados a este frabajo y

D actividades que se desprenden de este mismo ramo, dependen del

giro comercial que se lleve a cabo, ya que por el tipo de dactividades que
maneja el comercio se requiere de la mayor disponibilidad posible del tiempo
del hombre o comerciante. Para poder obtener una ganancia adecuada y
compensada Por lo ya mencionado anteriormente, hoy dia el espacio comercial

se clasifica de la siguiente forma :

Comercio Formal : Son todos los comercios establecidos en un lugar comercial
contribuyendo, y apoyando al lugar o zona en lo cual se encuentran
desempefiando el comercio ya que pagan impuestos y reciben servicios
publicos por la aportacion de estos que son ; suministrados por las autoridades

correspondientes.

Comercio Informal : Son aquellos puestos comerciales que laboran en espacios
pUblicos o privados de forma indirecta no establecida ofreciendo productos de
baja calidad y dudosa procedencia al consumidor final ademds de afectar
directamente al comercio formal y pUblico en general, ya que la consecuencia
de este tipo de comercio se ve reflejada en la disminucidén de las ventas en sus
productos, por la diferencia econdmica que presentan, los productos de mayor

comercializacién.
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2.- DIVISION DEL ESPACIO COMERCIAL

Lo division del espacio donde el comerciante, consumidor, personal
administrativo y docente conviven y se desarrollan en esta actividad
a diario, presenta espacios variados y cada uno de estos espacios, esta en base
a la funcidn a realizar para satisfacer la necesidad del tipo de comercio como
del cliente o usuario; estos espacios pueden contener ademas de la clasificacidon

hecha una divisién diferente acorde a lo que se realiza.
ESPACIOS ADMINISTRATIVOS

Los espacios administrativos desarrollan como  principal objetivo  la
organizacién del inmueble en todas sus funciones, el personal que lo habita y
usuarios del inmueble serdn los principales elementos para el buen y mejor
funcionamiento del mercado municipal, ademds sus instalaciones presentan

diferentes y variadas formas en su disefio.
ESPACIOS DE COMERCIO

Este fipo de espacios contienen una serie de mddulos con igualdad en
disefio dependiendo en base a la funcidn y necesidad requerida por el
comerciante y usuario para proporcionar un mejor manejo, en los productos y

ofrecer un mejor servicio al cliente final.
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1) Locales Cerrados Y Abiertos : Son los espacios disefiados y destinados para la
venta de productos de diferente caracteristica, tamafo, forma, precio vy
requieren de un mobiliario convencional como bdsculas, sillas, maquinas

registradoras, iluminacién, y estanteria entre otros.

2 ) Puestos Para Productos Frescos : Son aquellos espacios destinados para
realizar la venta de los productos mdas comercializables a diario y requieren de su
venta continua, ya que no se pueden mantener frescos por un periodo de
almacenamiento prolongado como son ; las frutas , legumbres, y vegetales entre

otros.

ESPACIOS DE ESPARCIMIENTO

La tfranquilidad y estado de animo que tiene el ser humano, en lugar
donde converge a diario es sin duda la integracién del medio natural con lo
material fusiondndose, para crear un solo proyecto que contenga y atienda las
necesidades requeridas. Los espacios mds importantes que presenta este
proyecto son dreas jardinadas, andadores y arboles de facil mantenimiento entre

otros.

3.- DISTRIBUCION DEL ESPACIO

La Distribucidn del Espacio Refiere en Base a Factores Como :

a ) La relacién que existe entre las diferentes dreas del mercado
b ) La diversidad de los productos ofrecidos

c ) La funcionalidad y rapidez en la visita al mercado
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d ) La Antropometria requerida para cada tipo de comercio
e ) Los servicios que se ofrecen y el numero de personas atendidas por comercio
f ) La infegracién del proyecto con la sociedad que reside en el municipio

g } La viabilidad en la consiruccién del proyecto.

Por todo lo anterior ya mencionado, refiere principalmente que la
distribucidn del espacio representa un proceso del diseno en donde, se estudia y
presenta la mejor solucidén de funcionamiento de cada uno de los espacios
requeridos que contenga el proyecto. Estudiando y presentado las soluciones

mds adecuadas, propicias y correspondientes a la necesidad demandada,

4.- FORMA

entro del disefio arquitectdnico existen diversas y variadas ideas que

Del arquitecto prepara y plasma en la creacién de una obra todo

esto es redlizado a base de la solucidn mds breve conforme a la

necesidad requerida. El andlisis espacial del proyecto y la funcidn gue debe
desempenar nos da como resultado la forma que es sin duda alguna el resultado

de los requerimientos funcionales que requiere el proyecto.

Las formas geométricas fundamentalmente el triGngulo, el cuadrado vy el
circulo son ; las figuras mas representativas con las que juega, combina armoniza
y utiliza el hombre en el disefio, para la consolidacidén del proyecto. Cabe
mencionar que fodo tipo de proyecto es siempre distinto y variado ya que se
encuentran inmersos diferentes factores los cuales tienen como producto
principal ; la forma siempre aunada a la funcidn, algunos de los aspectos que

intervienen en la forma del proyecto son : 99



FLEXIBILIDAD DEL ESPACIO La utilizacién y aprovechamiento de los espacios al

maximo.

EL CONFORT La presentacién y disefio de los espacios creando mobiliario y

equipo adecuado para el desarrollo del espacio

EL DESEMPENO Y VIABILIDAD DEL PROYECTO Cumplir la funcién proyectada a
mediano plazo vy satisfacer las necesidades demandas, obteniendo la mejor

funcidén y desempeiio de este proyecto para beneficio de la sociedad.

EL CONTROL Y SEGURIDAD uno de los aspectos importantes para el optimo
desarrollo del mercado comercial son ; los aspectos de ( vigilancia, control,

bdsculas, e instalaciones de agua contra incendios* )

LA PLASTICA

Den’rro del tema pldstica se engloba a muchos aspectos como son el
color, el matiz, texturas, ritmo entre otfros. Hoy dia todo proyecto es
imposible concebirlo sin estos aspectos, ya que en un proyecto arquitectdnico se
afiende y resuelve las problemdticas existentes, presentado las mas viables
soluciones, la forma en el proyecto participa y representa ; en el cardcter de la
obra la expresién y manifestacién del artista denominando el tipo de servicio que
oforgara la construccidn al medio ambiente social y cultural del Municipio de

San Andrés Cholula.

100



MERCADO MUNICIPAL EN SAN ANDRES CHOLULA

1999.
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8.- CONSTRUCCION DE MAQUETA

I a construcciéon del mercado municipal, presentado en esta maqueta
es el proyecto original ; las modificaciones que se realicen deberan

estar bajo aprobacién, del arquitecto o responsable en conjunto acuerdo con las

Autoridades Municipales de San Andrés Cholula.

Sndras b el

R, Abaaan el
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I a vista interior del mercado, muestra la modulacién y detalles de
puestos y comercios; en donde se observa el fipo de esfructura
propuesta en el proyecto, ademds de sefialar el color final para el revestimiento

del mercado.

VISTA AEREA DEL INTERIOR DEL MERCADO




WMERCADO'MUNICIPAL EN SAN ANDRES CHOLULA 1999

&5 CONCLUSION

| proyecto de mercado municipal ubicado en el municipio de

ESon Andrés Cholula. Se realizo con el interés y consulta de los
diferentes sectores, Autoridades Municipales, Facultad de Arquitectura
Upaep, Personas Residentes y el inferés personal, en el Municipio el tfipo
proyecto es de interés publico para atender a una de las necesidades

primarias de toda poblacion,

La viabilidad econdmica que representa este proyecto es de gran
magnitud, para la realizacidn de este el interés personal ¥ de autoridades
es accesible como ya se menciono anteriormente. La propuesta
arquitectdnica realizada en este proyecto es un proceso complejo pues
cada género de edificio posee diferentes estructuras funcionaies vy

espaciales,

De igual manera cada proyecto es diferente; no se puede
establecer una norma para solucionar un tipo de proyecto, ya que
cualguier género de edifico posee caracteristicas Unicas y diferentes en su

estructura espacio - funcional que atienden a necesidades particulares.

Este proyecto se estructuro y conformo en estudios y propuestas
realizadas al transcurso del trabajo, que dieron como resultado presentar el

proyecto actual que se expone.



Una de las razones personales por la cual se readlizo este proyecto, en
el municipio de San Andrés Cholula el cual se desarrolla y crece
rdpidamente fue aportar al municipio y sociedad este trabajo denominado
Mercado Pudblico Municipal en el ramo del comercio creando vy

promoviendo uno de los aspectos bdsicos de toda sociedad.

Este Municipio es alfamente agricola y esta en vias de crecimiento
industrial, los cambios y mejoras que esta teniendo a final del siglo es crear
un desarrollo y planeacidn de la ciudad a mediano plazo, realizando con

esto proyectos que dan paso al mejoramiento del municipio.

Como integrante originario que soy de Cholula participo en el
desarrollo de estos programas ; creando, presentando, y promoviendo
proyectos de relevancia social, cultural y religiosa que eleven y dignifiquen
una mejor calidad de vida en la poblacidén y zonas conurbadas con la
Ciudad de Puebla.

EL AUTOR
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