UNIVERSIDAD POPULAR
AUTONOMA DEL ESTADO
DE PUEBLA
TESIS

ANALISIS DE DISENO EDITORIAL
TEORIAY PRACTICA:DIARIO CANTERA

gue para obtener el titulo de

LICENCIADO EN DISENO GRAFICO

presentan:

Liliana Matuz Gémez
Claudia Patricia Mejia Arévalo

Puebla,Pue., 2001



U

UPAEP - Secretaria General

Direccion General de Apoyos Académicos

Direccion del Centro de Recursos para el Aprendizaje y la Investigacion.
Biblioteca Central - Karol Wojtyla

Tesis Digitales Restricciones de uso:

DERECHOS RESERVADOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal del Derecho
de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de textos, imagenes, gréaficas, fragmentos de videos, y demas material que sea objeto
de proteccion de los derechos de autor, seré exclusivamente para fines educativos e
informativos y debera citar la fuente de donde la obtuvo mencionando el autor o autores
involucrados en el documento.

Cualquier uso distinto como el lucro, reproduccion, edicion o modificacion, sera
perseguido y sancionado por el respectivo titular de los Derechos de Autor.



..lIha criatura pronuncia su primera palabra.¢s un dia de fiesta
para la familia.cs 1a repeticién de una de los eventos mds
relevantes de fa historia del ser humano:cuando éste
pronuncid la primera palabra que se escuché en toda el
mundo.



INTRODUCCION

A todo ser humano le corresponde un lugar especifico y
determinante en el orbe, derecho y obligacién,eleccién que nos
conducira por el mundo con una identidad.

Hace siete afios escogimos una parte de este destino,ser
disefiador grafico, profesidn que causa diversas acepciones
para quienes deciden abordar el tema,para algunos se
representa al dibujante caro,al que pinta bonito e incluso hay
guienes afirman que porque no se e ocurrié otra cosaen que
ocuparse mientras.Sin embargo,como toda actividad humana a
nivel profesional,aqui se requiere preparacion, fundamentos y
herramientas que correspondan y satisfagan las necesidades de
comunicacion justas para la sociedad.

Disefio Grafico es un modo de interactuar, modificar,
transformar realidades que satisfacen de forma tangible &
intangible al ser humane.

Ya como estudiantes y profesionales de este medio surgen
inquietudes al enfrentarnos a la sociedad y sus necesidades,en
nuestro caso en particular y no dudando de no ser ias Unicas
inquietas, el disefio editorial representa un reto especial por ser
una disciplina complicada de resolver.Todos hos encontramos a
diario con diversos ejemplares 6 representantes editoriales,ya
sean :folletos, revista, libro.e.t.c. y para el disefiador uno de los
principales retos es el cdmo disponer cada unc de los
elementos del diserio dentro de un espacio determinado en el
cual el autor,el editor y publico lector entren €n un mismo
ambiente y que ademas no nos encontremos limitados en
nuestro ambito creativo,es decir,anteponer la funcionabilidad a el
arte,conducirnos bajo ciertas reglas,férmulas, equilibrio,
estructura y unidad y no sentirnos sin participacion
alguna.Exhibir las ideas def autor y no las propias,esto hecho
con belleza variedad y dignidad.Es precisamente en este punto
donde nos provoca inquietud entre aquello gue la teoria aporta
a esta disciplina y su conexion con la realidad en la bisqueda
de satisfacer las necesidades de comunicacion grafica de la
sociedad,reconocer que se afirma y dice es aplicable y en que
porcentaje a la realidad editorial de hoy.

Para esta oportunidad elegimos un digno representante del
mundo editorial y Ia realidad social.sl periédico,medio que porsu
versatilidad en ideas,en plblico , en su misma composicion y
que ademas que por su periodicidad deber ser siempre actual y
efectivo en su expresion textual y visual.
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LA COMUNICACION

CAPITULO UNO

Elobjetivo principal de este primer capitulo se establece
como el siguiente.

“Identificar el panorama de modo general de la
comunicacién,su importancia y evolucién desds el inicio hasta
su relacion con las artes graficas,asi como |as caracteristicas
que laintegran."

Para alcanzar tal objeiivo este capitulo se conforma por los
siguientes temas: :

LA COMUNICACION Y EL HOMBRE
COMUNICACION VISUAL
COMUNICACION GRAFICA

Estos temas pretenden establecerloque es la
comunicacion, sus inicios histéricos,su importancia y
evolucion,asi como sus componentes, clasificacién y relacion a
través de su forma escrita con el disefio gréafico.



LA COMUNICACION Y EL HOMBRE

Del latin Koinconfa:comunicacidén/comunidad
."Quién dice qué,en qué medio y con qué efecto”
Lasswell Harold

l.a historia de la comunicacién desde sus inicios con el uso
de pinturas representativas de ideas hasta los complejos
sistemas digitales marca la historia evolutiva de la humanidad,
evolucién en la que la imprenta de Gutenberg y el transistor de
Graham Bell son parte vital del dssarrollo.Con la imprenta se
impuls® la literatura y los conocimientos fundéndose lo que mas
tarde serfa la "comunicacion de masas" y por su parte el transis-
tor origind el mundo electrénico, marcando ambos la direccién
de la humanidad.

Aristoteles " defini6 el estudio de la comunicacion como “fa
bisqueda de fodos los medios de persuacién que tenemos a
nuestro alcance" en-marcando coma meta principal la
persuacion,es decir,el intento que hace el orador de llevar a los
demas a coincidir con su punto de vista, por lo que todo uso de
lenguaje tiene una dimensién persuasiva y una comunicacion se
hace imposible si carece de intento de persuacién.

L.a comunicacion es entonces sinénimo de interaccién de
hombre a hombre, el objetivo es influir en los demas y también
en nosostros mismos de modo tal que seamos capaces de
tomar decisiones, aparece en el instante mismo en que la
estructura social se configura como ingrediente esencial
generador de sociabilidad y no a la inversa. Es un factor 6 hecho
intrinseco a la esencia del hombre como ser social en el que se
busca producir una respuesta.

Cualquier acto humano en el que intervenga la
comunicacion implica la emisién de un mensaje por parte de
alguien y a su vez la recepcion de tal por parte de ofro, el
comunicador intenta influir respuestas de una persona en par-
ticular, sin embargo, el mensaje también puede ser percibido por
su destino final y a personas a quienes no iba particularmente
dirigido 6 a ambas. En su retdrica Aristoteles mencionatres
componentes a considerar en el proceso de la comunicacién: el

orador,el discurso y el auditorio ,es decir:
LA PERSONA QUE HABLA
EL DISCURSO QUE SE PRONUNCIA
LA PERSONA QUE ESCUCHA

Este modelo es similar a los nuestros en la actualidad.Otro
modelo contemporaneo utilizado es el desarrollado por Shanon y
Weaver en 1947-cabe mencionar que ellos no se refirieron a la



comunicacion humana-el cual es compatible a la teorfa aristotélica
& incluyse los siguientes componentes:una fuente,un
transmisor,una sefial,un receptor y un destino.

Toda comunicacién posee una fuente 6 emisor(persona &
grupo de personas con un objetivo y razén para entablar una
comunica-cion),un mensaje(la traduccion de ideas, propésito e
intencidn en un codige), el encodificador(quien se encarga de
tomar las ideas de la fuente y disponerlas en un codigo para
expresar el objetivo de la fuente),un canal (conducto), un recep-
for (blanco de la comunicacion) y un decodificador
(traductor). Tomemos en cuenta que la misma persona puede
ser fuente y receptor en forma simultanea y encodificary
decodificar mensajes,todos estos componentes son
inseparables,asi, existiendo un propésito en la comunicacion y
por lo tanto una respuesta a producirge también hay que sefalar
otro elemento que puede influir en la fidelidad de este proceso
y que se denomina ruido.Shanon y Weaver introdujeron este
concepto y le definieron como el factor que distorciona la calidad
de una sefial.

ELEMENTOS DEL PROCESO DE COMUNICACION

Asien el proceso comunicativo se definen los elementos
que lo conforman como:

Fuente 6 emisor,productor de mensajes destinado a 'n"
perceptores, su mision es codificar el mensaje a emitir.

Cddigo, todo sistema de signos auditivos,
visuales,mimicos para constituirse en lenguaje descifrable ¢
decodificable por el receptor.

Mensaje,cualquier unidad 6 conjunto significante
enunciado en cddigos elaborado especialmente para su emisién
a su destinatario.

Canal,vehiculo del mensaje que dara eficacia en la
comunicacion,

Receptor,persona(s) a quien va dirigido el mensaje y
algunas veces también por quienes no son el destinatario final 6
a ambos,quien selecciona y atiende el mensaje.

Retroalimentacion,verificacion en el emisor,decodifica
8US Propics mensajes para asegurar que su decodificacién ha
sido correcta.

El hombre desea controlar el medio que le rodea en su
propio desarrollo y en la conducta de los demas, simplemente
No €8 un ser que se baste a si mismo, necesita comunicarse
con otros para poder influir en su conducta de acuerdo a sus
propésitos. Al comunicarse debe prever como se conduciran los
demas, desarrolla espectativas con respecto a los demas y asf
mismo.



CLASIFICACION DE LA COMUNICACION

...]a comunicacidn en ¢l ser humano
es fundamentalmenie interaccion social.

Comunicacion Animal

Los animales expresan su estado emocional a través de
sohidos,gestos y contactos corporales, en la mayoria de los
casos emiten y comprenden sefiales sin necesidad de haber
sido educados previamente, lo gue equivale a decir que sus
mensajes estan genéticamente determinados asi en idénticas
circunstancias todos los miembros de una especie emitiran las
mismas seftales y en todos los casas los mensajes que reciban
de sus congeneres seran intepretados correctamente.

Comunicacion Humana

A lo largo de la historia los humanos hemos explorado los
diversos medios que se pueden utilizar para comunicarnos a
través de un proceso evolutivo de miles de afios los hominidos
experimentaron un aumento considerable de su capacidad
cerebral y en calidad y eficaciaen sus sistemas comunicativos.
La creciente coplejidad del cerebro Ie permitio avanzar de un
primitivo lenguaje (similar al de los animales) a la utilizacién de
codigos simbolicos con los que se logréd transmitir mensajes
conceptuales y finalmente aparecio el "lenguaje verbal". Por
medio de la palabra los humanos no 80lo nos comunicamos con
nuenstros semejantes, sino que acumulamos infomacion gue
posteriormente transmitiremos a las siguientes generaciones.
Los lenguajes humanos se pueden clasificar en
mimico,pictografico; oral.



CONTEXTO DE LA COMUNICACION.

El contexto determina el referente del mensaje, es decir,
aquello a lo que el mensaje remite, conocerlo nos pemite
interpretar correctamente el mensaje.

El contexto de la comunicacién afecta a las expectativas de
los participantes, el como reciban el mensaije, su consiguiente
respuesta y su clasificacién se puede definir de la siguiente
manera:

CONTEXTOQ FISICO:
E! lugar, medio ambiente como ¢lima, ruido, la distancia
fisica entre emisor y receptor, hora del dia.

CONTEXTO SOCIAL:

Determina el clima de la conversacion, la cual se puede
desarrollar entre miembros de una familia, amigos, amistades,
compafieros de trabajo & extrafios y por consiguiente no se
desarrolla en términos iguales.

CONTEXTO PSICOLOGICO.
Se refiere a los estados de animo y sentimientos de la
persona en el momento en que se dé la comunicacion.

CONTEXTO CULTURAL:

Creencias, valores y normas que influyen en la conducta de
la gente, si son o no compartidas entre los participantes de la
comunicacion.

La gente tiene diferentes metas o caminos que seguiry que
pueden ser definidos como rasgos fisicos, atributos mentales,
experiencias, conocimientos, habilidades, géneros, culturas.

EL LENGUAJE.

La comunicacién es ya desde antes de inventarse fa
escritura, la conquista humana mas productiva, ya que los
siguientes avances de la cultura humana dependieron de ese
gran aliento: el lenguaje.

El lsnguaje es tan solo uno de los cddigoes que utilizamos
para expresar cada una de nuestras ideas. Todo aquelio a lo que
la gente le puede otorgar significado puede y es utitizado como
medio de comunicacion.

Ideas, sentimientos, simbolos y sonidos nos ayudan a
entender significados. Usamos el lenguaje para designar el nivel
y definir pensamientos, objetos, gente, experienciaspara
compartifas con la demas gente.

Lenguaje es "todo medio, sea el que sea, de expresar las



ideas". Todo medio de comunicacién entre |os seres vivientes,
un sistema de signos que sirve como medio para la
comunicacion,

Ellenguaje esta presente en todo: lariga, el llanto, las artes,
el canto, los colores, e.t.c.

Un linglista aleman sefala tres caracteristicas que debe
tener el lenguaje humano:

1) Proposito claro y definido de manifestar algo.

2) La significacion permanente de cada una de las
manifestacionses, 0 sea, que debe ser cada manifestacion
ideéntica a sl misma y capaz de repetirse en casos semejantes.

3) Que la manifestaciones se presten a divisibilidad en la
reprasentacion, y por I tanto, divigibilidad en la expresion oral.

COMUNICACION VISUAL.

¢ De donde vino vine la idea de que las palabras comunican
mejor que la imagen?. Dsde que fuerdn inventados para
comunicar pengsamientos complejos, palabras e imagenes han
sido confrontadas, sobresalindo las letras.

Con [allegada de la imprenta, las palabrag liegarén a ser
mas importantes que las imagenes para comunicar
pensamientos que fuesen complejos, la imégenes fuerén
relegadas a diagramas médicosocacionales 6 a anuncios
comerciales, entre otros.

Leyendo y escribiende llegamos a formar un currfculum,
pero la literatura visual no es considerada un componente
necasario en la comunicacion individual. Sin embargo, la
invencion de lat.v. y de la computadora y de la reciente
generalizacion de la pubicidad por internet y multimedia
interactivo, han transformado drasticamente el papel de los
mensajes visuales en la comunicacién. En ninguna parte dei
mundo puede evitar una persona encontrarse con un mensaje
de este tipo. Los conocimientos acerca de la naturaleza de la
luz, la psicologia del cerebro y los digpositivos tecnolégicosque
la gente ha inventado para presentar la informacion se apegan
mas a la literatura visual.

Las imagenes con mensajes nos llevan hacia varias
preguntas:

& Cuales de tus repuestas personales se basan en una
representacion visual?

¢, Cémo puedes contar que viste con una historia?

¢ Cémo la influencia cultural determina ! tipo de mensaje y
su interpretacion?.

Esto nos lleva a explorar la simple idea de que los
mensajes visuales nos recuerdan el gran poder para informar,
educary persuadir al individuoy su cultura a través de ellos, asi



como porgue qlgunas imagenes son recordadas y debian ser
olvidadas.

€l énfasis en la importancia del mensaje visual no requiere
decir que las palabras sean menos importantes que las
imagenes.

Los mas poderosos, significativcos y culfuraimente
importantes mensajes son aquellos que combinan las palabras y
los dibujos de una manera respetable, funcional y equitativa.

El primer paso hacia el entendimiento de la educacién
visual, es el conocimiento de las muchas formas en que la
informacién es producida y consumida en la modernidad, sobre
todo en la clase media alta.

Por cientos de afios la tecnologia ha mantenido a escritores
y disefiadores separados injustamente. Antes de la exitosa y
comercial invencion de Gutenberg, menas del 30 % de la gente
podia leer, 70 afios después Daguerre introduce la fotografia, y
aun asl, los educadores no desarrollarén una gramaética visual
de la misma manera en que fué desarrollada la escrita después
de Gutenberg. La gente piensa en leer letras pero no piensa en
leerimagenes.

Vivimos en una sociedad intensivamente visual.

Bombardeamos diariamente con una implacable y enarme
cantidad de simulaciones visuales de diversa indole,
investigamos para entender lag imagenes pero sélo pensamos
en entender las palabras. Nosotros vemos a través de las
imagenes mas que leer letras. Algunos expertos advirtieron gue
de continuar esto, |a civilizacion regresaria a la ignorancia e
ilegalidad. Mas investigadores optimistas predijerdn que los
avances surgidos en letras e imagenes darfan nuevas formas
para crear nuevas e innovadoras posibilidades educativas.

En esta nueva era de la tecnologia, una persona no puede
ofrecer sus servicios sélo sabiendo escribir o sblo sabiendo
crear imagenes, Hoy en dia algunos de los interesados en
realizar disefio grafico, periodismo, animacion de imagenes,
fotocominicacion, relaciones publicas, televisién o percepcién
visual, deberlan de saber como analizar las etras e imagenes
presentadas en todas estas formas. Las fronteras artificiales
(paredes) entre variados "media” impuestos por la tradicional y
vieja tecnologia estan empézando a desmoronarse.

(COMO VEMOS?

La comunicacion visual confiando en la funcion de los ojos
y el cerebro dan sentido a toda la informacion sensorial recibida.
Una activa y curiosa mente recuerda y usa imagenes visuales
en meditadas e innovadoras formas.

Conociendo el mundo y lo que nos transmiten ias
imagenesse pueden analizar éstas criticamentey con
probabilidades de producirimagenes de alta calidad que los



demas recordaran.

El conocimiento general de la fisica de la luz, como
nuestros ojos enfocan, como las retinas colectan la luz, y como
el cerebro procesa, clasifica y almacena la luz es importante
porque la construccion de la camara y la computadora esta
hasada en los mismos principics.

El conocimiento de la fisica y la psicologia de la luz
ayudaran al ugso de las tecnologlas del future y a adquirir ia
habilidad de decifrarimaganes visuales innovadoras. Estaluz da
vida a |os mensajes visuales.

SENTIR
SELECCIONAR
PERCIBIR

Piensa en todos los mensajes visuales que forman parte de
tu vida. Esos mensajes visuales forman parte de tus recuerdos,
momentos personales seran guardados por siempreentu
mente.

Imagenes entretegidas en tu sistema de memoria, algunas
veces mintiendo adormecidas por afios. Tu recuerdas y
comunicas tales imagenes visuales porque son mensajes
visuales altamente significativos.

Recuerda todos los mensajes visuales gue has
experimentado y tal vez olvidado.

Actualmente la cantidad de imégenes visuales olvidadas
han disminuido un poco.

¢ Por qué pocas y escogidas imagenes son recordadas
mientras que una gran cantidad de ellas son perdidas?.

El cerebro deliberadamente e inconscientemente almacena
todas las imagenes posibles y selecciona aquellas que llegarén
a formar parte de nuestra memoria a largo plazo. Este proceso
de memoaria depsnde de Jo mucho que deseemossaber, para
que una imégen sea recordada dehe dejar una fuerte impresién
que deseemos recordar una y otra vez. Mediante este proceso
de repetir y reprtir lega a ser permanents y el cerebro la
almacena en la memoria visual.

Estas imégenes llegan a formar parte de nuestro banco de
imagenes visuales.

Cuando nosotros vemos imagenes nuevas, realizamos
asociaciones y comparaciones con la imagenes aimacenadas
anteriormente, el contenido de nuevas y viejas imagenes
constantemente surge y se oculta en nuestra mente as+i que
aprendemos de ellas, de otra manera las olvidariamos.

Analiza en algunas de las razones para no recordar
imagenes: estabas distraido por otra actividad, cansado,
hambriento, confundido por lo qus velas, eras expectadorde
una tragedia personal, las imagenes no eran significativas para
ti.

Actualmente nuestro bienestar depende en parte de que



nuestra mente imite la mayoria de las imagenes captadas por
nuestros ojos.

No podriamos desenvolvernos adecuadamente en sociedad
si nuestro cerebro almacenara y recordara todo lo que vié. Como
en una fiesta, el anfitribn muestra su nueva camara, nos
veriamos forzados a ver una y otra vez nuestras experiencias del
pasado y no viviriamos en el presente.

Muchos famosos producen imagenes que vande los 8 a
los 16 capftulos con mensajes visuales que son tan fuertes, que
la gente los ha visto, los ha memorizado, y cuando los ven
nuevamente pueden aprender algo mas, ellos hacen nuevas
relaciones.

Estas imagenes son fuertes y faciles de aprender. Ellas
han ayudado a formar la cultura occidental, grandes cantidades
de gente pueden sentir a traves de ellas. Las imagenes son los
objetos que le dan luz a la vida, pero también [a luz de la
revelacion, la luz para entender, la luz de la educacion.

EL PROCESO VISUAL.

Ver+seleccionar+percibir=ver
Por Huxley

Ver no es 1o mismo que percibir
los ojos y el sistema nervioso hacen ia visidn
la mente crea la percepcion.

La facultad de percibir esta en la experiencia
individual acumulada,

en otras palabras, la memoria.

Ver claramente s el producto de ver en €l momento
exacto y percibir correctamente.

La mejoria en &l poder de la percepcidn tiende a
acompafarse de mejoras al ver y percibir lo que esta
viendo.

La plataforma para una visién mas clara es la sensacion.
Sentir, o ver simplemente el significado

de los objetos que nos rodean

el ver depende también del apropiado funcionamiento

de las partes del ojo.

Obviamente, un dafio 6 mal funcionamiento del ojo dafian
la percepcién visual.



KECEPIOR

Visualiza al proceso visual humano como una camara sin
rollo; esto es, una pequena parte del proceso mental que icurre
durante la fase de percepcion visual, después selecciona un
elemento particular en el campo de vision. Seleccionar es
escogerun elemento de los gue formanuna gran gama de
posibilidades que nos ofrece la sensibilidad. Esto es el resultado
de la combinacion del almacenamiento de la luz y el enfoque,
propiedades del foco con el alto nivel de funcionamiento del
cerebro. Seleccionar es un acto concienzudo e intelectual.
Cuando seleecionas algo, te ocupas mas de los objetos que
cuando s6lo los miras. Esta actividad implica un proceso de
clasificacion en los objetos conocidos, no conocidos, de mayor
importancia 6 que causen confusion, es aislar un objeto dentro
de un area que abarca la vision del ojo. Por Ultimo debemos
tratar de hacer sensitivas nuestras selecciones, si nuestra
mente tiene la oportunidad de almacenar informacion visual por
largo tiempo incrementando nuestros conocimientos, debemos
de considerar la importancia que tiene el ver.

EL CIRCULO DE LA COMUNICACION VISUAL.

Lo que sabemos es lo que sentimos, lo que sentimos es lo
que seleccionamos, lo que seleccionamos es o que percibimos,
lo que percibimos es lo que recordamos, lo que recordamos es
lo que aprendemos y lo que aprendemos es los que sabemaos.

El proceso de ver, sentir y percibir, corresponde a un
curioso conocimiento del funcionamiento de fa mente. La meta
de la comunicacion visual no es simplemente tener una imagen
difundida y publicitada, sino que es crear imagenes poderosas
capaces de fijar en quien las ve cualquier tema. Las imagenes
no serian utilizadas, sila mente no las utilizara. Como futuros
consumidores y productores de imagenes, nosotros queremos
ver imagenes para recordar y para que otros las recuerden.
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Sino se analiza sitematica y metddicamente unaimagen,
tal vez al ver una imagen de television se vera como una imagen
televisada y no como un conjunto de elementos formando parie
de un todo, quiza no consiremos qgue el conienido de ese todo
puede formar parte de nuestra vida. Si no se tomara en cuenta
laimagen, el mensaje no tendria la misma penetracién. La
iméagen simplemente seria una mas en una larga fila de
imagenes,

LUZY COLOR.

Atravéz de la historia de la humanidad, |la gente ha estado
fascinada con la luz. Las civilizaciones han venerado y
celebrado las puestas del sol y han creado dioses que lo rigen.
Lideres religiosos identifican a la Juz con |a vida e incluso la
Biblia la identifica con la creacion. Cuando el fuego fué
descubierto, la mayoria se asustd por las flamas y la habilidad
para controlarlas.

Saber la fisica y la psicologia de la luz, es importante al ojo y
al cerebro porque la forma en que vemos los problemas depende
de [a manera en que vemos al mundo. La coneccién entre la luz
subjetiva, los ojos y el cerebro tienen mucho que verconlia
naturaleza fisica de nuestras respuestas légica y psicolégica a
ella.

La luz natural es el punto de partida para la comunicacién
visual porque las imagenes las reciben como si fuera energia
electromagnética. Pero la luz visible es simplemente una reaccion
quimica que ocurre en nuestro cerebro.

Sin el estimulo en el 0jo, la luz no seria visible, como
consecuencia, entender la naturaleza de la luz, asf como las
formas de los objetos, nos permite verlos y entenderlos, como es
vital para el andlisis de imagenes y creacion de ellas. Sabiendo
fos procesos figicos y mentales relacionados con (as creaciones
de la luz, serda mas facil entender porque algunas imagenes
pueden recordarse facilmente y otras no, este conocimiento nos
permitira producir exitosamente mensajes visuales.

Através de todos los tiempos varios colores han sido
asociados con paderes magicos, curativos y como reveladores
de la personalidad. Un amor por el color en general s
considerado como una caracteristica de una persona
entusiasta, en cambio, si se muestra alguna indiferencia hacia el
color, se trata de una persona introvertida.

La herencia, cultura fransmitida y experiencias personales
dan a los colores un significado especial y persanal. U na per-
sona comun y corriente puede percibir el rojo como un color, en
cambio un antropdlogo tal vez lo asacie con una antigua
civilizacion. El 0jo es capaz de percibir todos los colores pero el
cerebro les da diferentes interpretaciones.



El color es un indicador de la percepcion al cual el cerebro
reacciona de diferentes maneras.

¢POR QUE VEMOS?

Es el cerebro y no los 0jos, el que comprende [os mensajes
visuales. Por lo tanto, considerar como la mente procesal la
informacion visual que recibe por medio de los ojos es vital, el
cerebro procesa la informacion visual como cuatro elementos
basicos de percepcién (color, forma, tamafio y movimiento).

Sabiendo que el cerebro divide y ordena los mensajes
visuales, podremos crear imagenes tomando ventaja de la
realidad.

¢ DE DONDE PROVIENE LA LUZ?

Una de las primeras preguntas que se ha hechola
humanidad es ¢,de dénde proviene la luz?. Elfilésofo griego
Empédocles (150 afios a.c.), pensaba que los rayos de la luz se
originaban en los ojos de cada persona y viajaban a través del
medio iluminando los objetos gue habia en el mundo.

La mayoria de los cientificos de la época de este fildsofo
creian que todo el universo estaba formado por los elementos:
fuego, agua, aire y tierra. El fué el primero que asumié que los
cuatro elementos combinados formaban toda la materia sobre el
mundo.

El fildsofo griego Platon, uno de los pensadores mas
importantes de |a civilizacion occidental, pensaba que la visién
no podia llevarse a cabo en la oscuridad, aseguraba que era
resultado de la mezcla de la luz exterior con la proveniente de
los ojos, cuando las particulas mezcladas eran del mismo
tamafio, el objeto era transparente y silas particulas eran de
diferente tamafio, se producia la visidn a color.

Un jesuita aleman probé en 1625 que la luz entraba en el
ojoy traia las imagenes consigo.

La caracteristica mas obvia de la luz es el color. El colores
una compleja propiedad de la luz que brinda satisfacciones al
ser humano al observar.

QUE VE EL CEREBRO.

Descripcion del color.

La principal caracteristica del color es que produce
diversas emociones en el observador. Apesar de que el color es

altamente subjetivo, tiene una gran capacidad para tmsmitir
ideas.



James Maxwell, que inventé la fotografia a coloren 1861,
escribié alguna vez " La ciencia del color deberia ser
considerada como una ciencia mental". Por consiguiente, dos
personas no pueden ver un mismo color de la misma manera.

...La percepcion del color es simplemente el resultado de
observar varias longitudes de onda de luz, simulando la
sensacion de percepcion del color en conos situados detras de
la retina de los ojos. Cada color tiene una temperatura tnica que
se puede medir fisicamente en Kelvins.

Obviamente este metodo basado en temperatura y longi-
tudes de onda, no es la mejor manera para la descripcion del
color si lo que tratamos es analizar la conexién entre las
imagenes y lamente.

Los métodos cientificos pueden clasificar ios colores con
aparatos mecanicos O electronicos y la mente esta muy lejos de
ser uno de estos aparatos.

El método comparativo, identifica a cada color con una
caracteristica de personalidad, también toma en cuenta el brillo
y el tono, ademas es una buena técnica para comparar los
colores ya existentes.

El método subjetivo, asocia un estado mental de una per-
sona con un color al que la persona tiene una respuesta
fuertemente emocional. Los colores luminosos tienden a
mostrarse suaves y agradables a quien los ve. Los colores
oscuros suelen ser desagradables y deprimentes al espectador.
Nosotros aprendemos a asociar colores a buenas y malas
experiencias, estos colores son los colores presentes en la
escena.

SIGNOS Y SIMBOLQOS.

Signos y simbolos se utilizan desde el principic de la
historia conocida de! ser humano como medio de comurnicacion
visual, han mantenido sue propias funciones, nos han ayudado
a definirmos coma individuos y miembros de la sociedad.

Los simbolos fienen significadoamplio y poco concreto, son
entendidos sin explicaciones, se componen de informacion
realista extradda del entorno. Los signos sefialan, cobran forma
para expresar una idea, ya sea un dibujo, cédigo 6 gesto.
Dirigen al receptor a la solucion, su campo de estudic es la
Semidtica.

Los signos pueden ser comprendidos por el ser humanoy
por los animales, los simbolos no. Los sefialan, son especificos
de un contenido 6 circunstancia y los simbolos pogseen un
significado mas amplic y menos concreto, pueden ser
entendidos sin explicaciones.

Ambos nos han representado naciones de forma abstracta,
a identificar fronteras, gente, lugares y cosas en todo el mundo,



es mas, hoy hay signos y simbolos representandonos en el
espacio exterior, nos dirigimos a pasos agigantados al creciente
entorno de la tecnoldgia visual

COMUNICACION GRAFICA.

Se denomina Comunicacion Grafica al proceso de
transmitir mensajes por medio de imagenes visules, ya sean
ilustraciones, simbolos visuales 6 ambos. Tales imagenes
representan a los objetos y cosas en forma muy parecida a las
reales, adema s de que pueden ser utilizadas como simbolos.
Tanto imagenes como lenguaje escrito participan en Ja
comunicacion grafica y su similitud se dara en el momento en el
que el receptor de la imagen para entenderlo y comprenderlo
debera leerlo. La lectura puede ser definida como la extraccion
de informacién a partir de images visuales, lo que significa que
se leen tanto las imagenes como las palabras.

La eficaz comunicacién gréfica actual es el resultado de |a
habilidad de resolucién de diversos problemas. Primero la
creacion de simbolos para que presenten visualmente objetos
reales y mentales, después la visualizacion y permanencia a
través de materiales idoneos como pantallas y papel. La
imprenta, ilustraciones, fotografia hasta la revolucion tecnolégica
con la computadora.

ELALFABETO.

Las pinturas rupestres son la prueba mas antigua de la
comunicacion grafica que se remonta a unos 50,000 affos.

La frontera entre historia y prehistoria se establece en la
habilidad de registrar el lenguaje en forma visual para ser parte
de la civilizacién, el alfabeto evoluciona a partir de jas imagenes.
Con el paso de los afios las imagenes de objetos se convirtieron
en disefios pictoricos hasta ser ideas mas simples qus los
objetos. La invencion del alfabeto fué no solo un don linico para
la civilizacion sino ademas un don revolucionario.

En los jeroglificos egipcios, antecesores de nustro alfabeto,
se utilizaban pictograffas e ideogramas, ademas de unos
fonogramas. Tribus semiticas instituyerdn la utilidad de la
fonografia, usarén 22 de sus pictografias para representar los
sonidos.

Los griegos aceptarén el alfabeto semita, conservaron ese
orden y adaptardn alguncs nombres de las letras, ciertas letras
semitas ho representeron sonidos en griego y surgierdn las
vocales.

Los etruscos llevarén el alfabeto griego a los romanos y
solo necesitarén pequfios ajustes para adaptarlo a loas sonidos



latinos, concluyendo con 23 letras y agregando 6
posteriormente.

Después de la caida del imperio romano, la iglesia dominé
en la edad media y se desvi6 la atenciodn de |as letras,
finalmente con el Renacimento hubo la reparacién del
aprendizaje y asi se preparé el escenario para el advenimiento
de laimprenta,

LA IMPRENTA.

| aimprenta ocupé el centro de los movimientos
intelectuaies, literarios, econdmicos, tecnoldgicos y politicos que
se anticiparon al Renacimiento. A finales del siglo XI! el papel se
habla introducido en Europa por parte de los arabes el
resugimiento de la cultura escrita estaba creciendo.

Laimprenta se cred, como resultado de una invencion
auténoma, sino cuando se reconocio la necesidad de ésta.
Pueden haber existido intentos de realizarlo en Holanda, pero el
centro de los experimentos de donde surgid la técnica de
imprimir con el tipo mévil se erige la poderosa personalidad de
Johann Ganssefleisch Gutenberg, quien descubrié un sistema
de tipos méviles que permitia que los caracteres fueran
dispuestos en un orden cualquiera y que despues se volvieran a
usar de ser necesario, un método para producir estos tipos en
forma facil y exacta; un método que mantuviera los tipos en su
lugar al imprimir, un sistema para efectuar laimpresion de los
tipos sobre papel. Gutenberg empled para este efecto moldes
de bronce y con su uso hacio la imprenta moderna. Quienes
siguierdn sus pasos debierdn emplear su talento para idear
estilos, disefios de |etras, prensas mas rapidas, métodos de
composicién mas veloces para satisfacer las crecientes
necesidades de la vida contemporanea.

Sin embargo el arte de la imprenta permanecio sin grandes
cambios hasta 1880.

El primero ocurrié en la primera decada del siglo XIX al
sustituir una palatina por un cilindro, dandose un verdadero
adelanto con la llegeda de la prensa rotativa y su desarrollo llegé
con la introduccién del linotipo por Mergenthaler, al que le
siguierdn otras tres maquinas: el intertipo, monotipo y tipégrafo
Ludlow, las cuales se usan en la actualidad en relacién
secundaria a la fotocompaosicion.

OTROS SISTEMAS DE IMPRESION.

Litografia Offset, la palabra "litografia”viene del griego que
significa "escritura en piedra”, el proceso es una adaptacion de
la técnica de las artes graficas que consiste en dibujar sobre
piedra con un lapiz graso, la piedra se lava con esponja con una



solucion a base de agua y después se entinta. Laimagen
grasosa retiene la tinta;|a piedra mojada la rechaza. Después se
coloca el papel sobre la piedra, se ejerce presion y laimagen se
transfiere al papel. Esta técnica fué desarrollada en 1796 por
Alois Senefelder y su primera aplicacién comercial se dié
cuando una lamina de zinc reemplazé a la piedra como
transportadora de la imagen. Después la litografia tom¢é su
nombre mas comuin, impresién en Offset.

Impresion Rotografica, el grabado es la técnica de las artes
graficas a partir de la cual evoluciono el proceso de impresion
por medio del grabado.

El grabado tuvo su origen en el siglo XV, los orfebres que
graban disefios en placas de oro vy rellenaban las lineas con una
sustancia ornamental de color negro, descubrierdn que sus
disefios se imprimian sobre papel, sucesivamente graban las
imagenes en placas de metal, entintan la placa y después la
limpian, al presionarlo sobre papel, este extraia las imagenes
entintadas. Su aplicacion comercial surgié en Alemania con una
prensa rotativa con un cilindro de impresién y una placa
cilindrica por el cilindro de impresién.

LA IMAGEN.

El testimonio mas antiguo de representaciones
pictogréficas se localiza en Lascaux, Altamira. Estas en su
mayoria nos muestran objetos y fendmenaos naturales, significan
formas primarias de comunicacidn grafica y de la escritura.

La imagen es siempre una representacion grafica de la
representacion mental de un objeto 6 acontecimiento. Las
sefiales del objeto son captadas por el ojo en sus propiedades
fisicas; tamafrio, forma y color. Por el fendémeno de la percepcion
se fijan en la memoria se llega al conocimiento, nestras
percepciones visuales abarcan objetos en repasoy en
movimiento.

Laimagen puede ser descriptiva de una situacién 6 de un
fenémeno concebido como una serie de situaciones.

Conclusion.

En base a los temas expuestos anteriormente para alcanzar
el objetivo principal de este primer capitulo podemos concluir:

Se ha logrado establecer un panorama general de |a
importancia de la comunicacion desde sus origenes a la
actualidad, su evolucion y utilidad con el ser humano. Asi como
laimportancia de la comunicacion grafica como antesala del
disefio gréafico, lo cual garantiza que el lector se familiarice con
el disefio y la comunicacién, para abordar los capitulos
siguientes.



DISENO GRAFICO

CAPITULO DOS
El objetivo del siguiente capltulo es:

"Definir las diferentes areas de desarrollo en las que ¢l
disefio grafico puede manifestar su creatividad y conocimiento
para lograr un lugar digho como profesion.”

En base a lo anterior los temas que se plantean son:

QUE ES EL DISENO GRAFICO
ELEMENTOS VISUALES DEL DISENO GRAFICO
AREAS DE DESARROLLO DEL DISENC

Se muestra un pancrama de las areas de desarrolio laboral,
sus elementos y lenguajes graficos utilizados por el disefiador.



Disefic Gréfico es el arte y destreza de organizar la
estructura de un grupo de diversos elementos verbales y
visuales para satisfacer necesidades de comunicacién.El disefio
Grafico fué en un inicio pensado para los medios impresos, pero
al expandirse las aplicaciones, el disefio se expandié
significativamente, incluyendo palabras, sonidos, dibujos
animados en television y computadoras.

El disefio Grafico surge para el hombre ante la necesidad
de manifestar, transmitir o comunicar una idea, suceso, a través
de elementos graficos, Esta disciplina trabaja pensando en
proyectar una imagen que ofrezca una serie de elementos
objetivos ue puedan ser entendidos por la gente a quienes van
dirigidos con una funcién y utilidad especifica. El interés y
preccupacion por el disefio se incrementd con la llegada dela
era industrial en el siglo XIX, se podria decir que es el punto de
partida del disefio moderno.

“Disefio" , es el proceso que conduce a la obtencién del
producto 0 mensaje. el Disefto Grafico constituye el universo de
la creacion y difusién de mensajes visuales.Un disefiador
Gréafico debe de tomar decisiones para comunicar literalmente el
mensaje que desea sin dafiar le emotividad y a suavidad del
mismo.

El disefiador W.A.Dwiggins fué el primero en utilizar el
término "Disefio Grafico"en 1922, aungue éste término fué
relativamente nuevo, la practica del disefio es tan vigja como ia
historia.

Las escuelag de disefio cuya influencia ha sido
trscendental en la orientacién y practica del mismo son; las Arts
and Crafts, Art Nouveau, Petter Beherens ,El Disefio Industrial y
la Bauhaus.

Finalmente el disefio Grafico se ve influenciado con la
aparicion de la computacién. El Disefio Gréfico significa trazo o
delineacion de la forma, es planeacion y matsrializacion dirigida
a dar una respuesta Gtil a una necesidad concreta;Ademas de
buscar la forma mas bella y agradable, los materiales mas
adecuados para su realizacion.

Lo cierto es que se este donde se ésts, productos y
articulos del disefio invaden por doquier, se encuentran en el
comercio, en el hogar, en el trabajo, en centros recreativos, en la
ropa, etc;Liaman e invitan a la posesidn y en algunos casos dan
origen a una existencia humana mas grata. Nuestra vista es
atraida por el orden, la armonia, la proporcién, coherencia de
formas, texturas y colores, todos en el sentido estético.

En el Disefio Gréfico intervienen elementos cuya acertada
conjuncion nos dara funcionabilidad y éxito, como lo son:

El Soporte, base sobre la cual se exponen |os slementos
graficos.

El Mensaje, integracion de los elementos que transmiten



aquello que se pretende informar.
El Disefio Grafico ha de tener tres cualidades,
funcionabilidad, seriabiliad y estética.

EL LENGUAJE GRAFICO DEL DISENO

El dibujo es parte del disefio por que es el lenguaje
comunicador de las ideas, disefiar es una actividad
fundamentalmente creativa basada en ciencia y técnica y
expresada por medio del dibujo.

En el esquema de la comunicacién, el emisor es el
disefiador grafico, el receproe , el publico o consumidor, el
codigo, la conjuncidn de forma, color, simbolos graficos,
tipografia, efc.

El lenguaje grafico no tiene fronteras, comunica ideas,
pensamientos, actitudes y acciones,e| disefio grafico es
sustento de nuestra estructura econdmica, politica, cultural y
social. a través delos medios impresos conocemos el orbe y su
transformacion.

ELEMENTOS DE DISENO GRAFICO

Emisor,persona fisica o colectiva que comunica, el
disefiador gréfico.

Mensaje,contenido o comunicado cultural,religioso,
econdmico, social, comercial, etc.

Canal, medio elegido para transmitir el mensaje.

Receptor, publico en general.

El disefiador es el mediador en tre el emisor, (clientes) y el
receptor(plblico).

ELEMENTOS VISUALES QUE APOYAN EL DISENO
GRAFICO

LA FORMA define las fronteras y partes internas de un
objeto sienda éstas puntos, ineas y figuras.

Punto, forma mas simple de escritura.

Linea, varios puntos del mismo tamafio dibujados sin
espacio.

Figura, combinacién de puntosy lineas situados dentro de
un plano en el cudl encontramos en forma basica, el cuadrado,
el cireulo y el triangiuio.

TONQ, referente a la claridad u oscuridad.

TEXTURA, aquelio que visualmente nos representa
diversasf formas dentro de un plano.

CONTRASTE, elemento que preduce énfasis y movimiento
dindmico en base a las polaridades de tamafio, forma, tono,
textura, direccién, color, escala, etc.

EQUILIBRIO, se da con los elementos colocados con
gentido de contrapeso.

PROPORCION, se refiere a la relacion de un elemento con



otro, que refleja de forma atractiva, tamafio y fuerza.

RITMO, se logra con la repeticion ordenbada de un
elemento.

MOVIMIENTO, estado de los cuerpos cuando cambian de
un lugar de manera sucesiva.

UNIDAD, relacién de ios elementos del mensaje en un
disefio total coherents.

AREAS DE DESEMPENO DEL DISENO GRAFICO

LOGOTIPO,imagen de una empresa, servicio o producto
como sefial ds identidad, comunica el origen, el valory la
calidad, permite un posicionamiento ante la sociedad.

CARTEL , medic de comunicacién visual, de transmision
rapida y directa, es una idea que por medio de imagsenes
sancillas y textos breves capta la mirada del publico y transmite
un mensaje sobre actividades sociales, educativas, culturales,
deportivas, politicas y comerciales.

DISENO EDITORIAL

disefio que tiene como cbjetivo hacer que un mensaje
visual permita al lector asimilar facil y efectivamente una idea,
presentada en forma de palabras escritas e imagenes por medio
de libros, periddicos, revistas, folletos, volantes, etc.

SENALETICA

Lenguaje directo y universal basado en la expresividad de
imagenes, formas y colores en forma de signos visuales que
buscan servir en el entornosocial. Pictogramas, Simbolos y
Textos breves son su cadigo.

IDENTIDAD CORPORATIVA

La imagen de una empresa se manifiesta a través de su
papeleria, instalaciones, recursos humanos, productos y/o
servicios. Toda empresa necesita una imagen, que es el
resumen de las funciones de la organizacion.

ENVASE ,EMPAQUE Y EMBALAJE

Envase,material que contiene o guarda un producto,
digase, lata, caja, o envoltura.

Empaque, cualquier material que encierra un articulo con o
sin envase con el fin de preservarlo y facilitar su transportacion
al consumidor.

Embaiaje, son materiales, procedimientos y métodos que
sirven para acondicionar, presentar, manipular, almacenar,
conservar y transportar una mercancia.

Elempleo de envases, empaque y embalajes es una
necesidad fundarmental, derivada de la conservacion,
presentacion y transporte de los productos.



Conciusién

A lo largo del desarrollo de este estudio, se logré alcanzar
el objetivo planteado de las siguientes metas:

Se ha logrado identificar el campo de accidn en el que
puede desarréilarse laboralmente el disefiador grafico, donde la
comunicacién entre el producto, articulo o idea debe llegar
satisfactoriamente al consumidor final. Hemos determinado la
importancia del disefador grafico, gue busca que laimagen 6
idea de proyectar recabe sxactamente todos los factores de
aceptacion inmediata para el consumidor, dotando sismpre el
proyecto de enfoque positivo y estimulante.

Se han mostrado los diferentes elementos graficos,
téchicos, publicitarios, mercadoldgicos y guiarlos en forma
objetiva para satisfacer las necesidades de la sociedad.



EL DISENO EDITORIAL Y EL PERIODICO

CAPITULO TRES
El objetivo de este capitulo se define como sigue:

IDENTIFCAR Y DEFINIR LA IMPORTANCIA DEL
DISENO EDITORIAL PARA LA REALIZACION FUNCIONAL Y
ESTETICA DE MEDIOS IMPRESOS,ASI MISMO PARA
MOSTRAR LA RELACION E INYTERDEPENDENCIA QUE
EXISTE ENTRE ESTA DISCIPLINA Y EL PERIODICO PARA
LOGRAR SATISFACER EFICAZMENTE LAS NECESIDADES
DE LA SOCIEDAD.

Para tal efecto este caplitulo se basa en |os siguientes
planteamientos:

EL DISENG EDITORIAL Y EL PERIODICO
CARACTERISTICAS DEL PERIODICO
ELEMENTOS QUE LE CONFORMAN
ELCOLOR

LOS ANUNCIOS

MEDIOS DE PRODUCCION

EL PAPEL

Se pretende que el lector comprenda la importancia de los
elementos del disefio editorial aplicados a la elaboracion de los
diarios con eficacia, funcionabilidad hacia ia sociedad.



EL DISENO EDITORIAL Y EL PERIODICO

La escritura de los textos nos brinda la oportunidad de
conocery compartir historias, acontecimientos, ideas y todo lo
que deseemos con nuestros semejantes; Su evolucion ha ido
acorde a los cambios que la historia ha marcado. La primera
revolucién en los medios de comunicacion provocd cambios
fundamentales en la organizacion humana, y en el orden social.

Podria decxirse que con el surgimiento del tipo moévil, el
hombre comenzo a darimportancia a la utilizacidn de los
elementos del disefio editorial como el uso de caracteres, textos
eimagenes.

Los editores son els ector con la mas amplia gama de
oportunidades para el disefiador grafico. En un principio con el
diserio y evolucion de ios libros hasta la llegada de fa
computadaora que nos permite realizar tareas que nisiquiera se
pensaron pudiesen existir. Somos parte de una comunidad que
necesita comunicarse, en la antigiedad primero de forma oral y
posteriormente nace la comunicacion escrita como respuesta a
la necesidad del hombre de conocer, transmitir y recibir los
conocimientos del mundo que le rodea.

La discipiina Disefio Editorial implica la combinacion
inteligente de los elementos gréficos: Tipografia, Reticula,
Formato, Imagen, Papel, Color e Impresion para soiucién de
problemas de comunicacion grafica.

El disefiador necesita conocer la finalidad de la publicacién,
para que, a través de sus conocimientos y experiencias le
proporcione forma adecuada, es decir, que satisfaga las
necesidades del productor y el lector.

Clasificacién de las publicaciones:

Las publicaciones dependiendo de su extension y finalidad
se clasifican en : Libros, Periddicos, Revistas, Folletos,
Volantes.

Libras, reunién de varias hojas(generaimentemas de
24)unidas entre si formando un volimen, con cubierta.

Revistas, publicaciones periddicas que tratan una variedad
de articulos de lgual o distinto tema, escrito por uno o varios
autores, reunidos en un sélo volumen o cuaderno.

Folleto, publicacién de informacién breve sobre un tema
especlfico y exacto.

Volante, hoja de papel que manda, recomienda, pide,
pregunta o hace constar una cosa en término preciso.

Finalmente y como tema central de este proyscto
hablaremos de el Periddico, mosaico de ideas e informaciones
que comunican una serie de mensajés sin ninglin enlace entre
sl.

Pero,¢ Como es el disefio de un Periddco, que elemntos del
disefio emplea?. Comenzaremos por decir que la prensa es el



medio publicitario impreso de mayor circulacion y alcance, asi
como de rapida difusion ,de acuerdo a su formato se define en
revista o un periédico.

Desde sus inicios, la prensa ha sido un medio de
informacion de todo tipo. En el siglo XV los panfletos informaban
acerca de las victorias de indole militar, festivales, progresos
realgs y funerales, decretos oficiales, proclamaciones, avisos y
narraciones populares de apriciones y sucesos apdcrifos
concluyendo en publicidad de todo tipo.

Posteriormente, los productos de Ia prensa se publican, de
forma periédica y alamnagques y calendarios se hicieron
populares hasta el siglo XVIII. Tras la invencién de la
imprenta,Europa se beneficié con la abundancia de copias y
nuevos textos que inspiraron al desarrolio del pensamiento y con
la demanda de noticias financieras y politicas de parte del
publico,se llegé al surgimiento del periédico, el retofio mas
versatil de la imprenta.

Es en holanda y alemania donde se origina un servicio
regular de noticias quincenales a principios del s.XVily en gl
afio de 1620 en Londres comienzan a circular gacetas en forma
semanal, es importante sefalar que la actitud de los gobiernos
de esos afios determind el caracter de la prensa que emergio en
los palses, en Inglaterra tuvo un desarrollo espectacular que
coincidio con la inauguracién de la Revolucion Industrial. EI
periddico surgié como la fuente indispensable de noticias
rapidas y regulares del momento en el que el tren, telégrafo,
barco de vapor e inumerables inventos hacian su aparicion en
este mundo, Durante ésta época, éste medio significd ascenso
de las aspiraciones hurguesas y en contra partida voz
organizadora para la clase del proletario, aqul surge la etema
lucha por la libertad de prensa.

L.ondres produjo el primer periédico diario del mundo en el
afio 1702 llamado Daily Courant, y en 1799 surge e! periédico
dominical lamado Sunday Monitor.A partir de 1830 empezaron
a circular aguellos que le daban gran espacio a las imagenes y
en 1890 se perfecciond la linotipia y a principios del s XX
aparecié el monotipo, asi poco a poco se ensambld la tecnologia
necesaria para hacer posible el periodismo de masas.

En los tres y medio siglos de la existencia del periddico,
éste se ha adherido firmemente a la vida cofidiana de los
lectores por ser reflejo de sus ideas y opiniones. Comenzé
identificandose con ciudadanos ricos que pagaban un precio
elevado por la adquisicién de una hoja impresa que relataba
asuntos politicos, financieros y culturales de la época, después
con la invension del papel diario, se hizo posible que llegara a
diversas esferas de la sociedad, o sea, a las grandes masas y
asl convirtieron en vehiculo de entretenimiento masiva hasta
hasta el grado de influir en los aspectos mas relevantes de la



vidadel lector.

El periddico procurd incluir en sus paginas toda informacién
posible acerca de los temas que fuesen de gran interés para
sus lectores. En el 8.XIX adoptd funciones mercantiles en busca
de la satisfaccion de un plblico que cada dia se involucra mas
con los aspectos econdmicos de su entorno en pro de sus
particulares intereses.

Hoy en dfa es el medio tradicional del género prensa, con
produccion rapida y econémica y que en base a su formato lo
definimos en estandar y tabloide, se forman columnas su altura
la medimos en lineas agata v el ancho en picas.

Su funcién no es solamente informativa sino que ademaés
compara y confronta sucesos, argumenta, concluye y ofrece
goluciones.Por los temas tratados en éste medio, es un
restimen de la actividad nacional e internacional ocurrida
diariamente, por su finalidad escencial es un medio de difusion,
por su publico heterogéneo es difusor de masas que smplea un
codigo de imagenes y palabras.

La reproduccidn del peridédico consta de tres medios para
su efecto: Tipografia(sistema caliente), Offset(sistema en frio)y
Rotograbado.

CARACTERISTICAS DEL PERIODICO

Ei periédico por sus caracteristicas llega a diversos
publicos por su contenido variado,pensando en la satisfaccion
de todo su publico, al que podemos clasificar como primarios(el
que compra el periddico)y secundario(ef que disfruta sin haberlo
adquirido).

Es un medio impreso con distribucion rapida, ademas es
informativo y formativo.

Su precio es bajo(su costo se cubre por el valor de las
suscripciones y la publicidad)por lo que llega a todas las clases
sociales,el papel utilizado en su impresidn es barato y las tintas
generan un 15% del costo de la publicacion.Este medio es
versatil porque satisface diversas necesidades del lector,le
informa de su entorno, cultiva sl espiritu, ademas de satisfacer
informacion comercial.

Es un foro abierto a todas las ideclogias, de contenido
almacenado, ya que los sucesos ocurridos hoy, mafiana
formaran parte de la historia.

El disefio en un periédico tiene cuatro funciones basicas,
hacerlo atractivo e interesante, facilitar su lectura y
comprension, jerarquizar noticias y conservar estilo de
continuidad,

El disefio de la primera pagina es el escaparate dei
diario(hay quienes afirman que el lector valora un periédico por
su primera plana).La simplicidad en el digefio es la
caracteristica primordial para la elaboracién del diario, los



elementos a utilizar para efecto son:el arte, el tipo, blancos,
imagen y color.

En el afo de 1970 ep periodico recibe un fuerte goipe ante
la competencia con el televisor, hecho que lo obliga a afrontar de
forma audaz y con especial atencion la utilizacion de imagenes
como uno de los principales elementos para su disefio, claro,
esta integrado el texto.

Dado que la funcidn de éste medio es comunicar, el
disefiador estard en la misma vertiente, debe conformar un
elemento atractivo y de facil lectura (el lector dedica de 15a 20
minutos en promedio para leer un periddico)ciertas secciones
tendrén un espacio fijo para el lector habitual se familiarice y lo
congidere como "su periddico” ante las demas opciones.

Por otra parte, el periddico, actualmente perdura como una
mezcla de empresa comercial y servicio puablico.Para su
competitividad en el mercado es necesario que en el disefio se
tenga presente que debe ser lectura facil para captar la atencion
y participacion del auditorio. Segundo, el contenido del mismo es
mas importante que empaquetado, Unicamente una buena
presentacién grafica podra convencer al lector de hojear el
contenido.La aplicacion de una tipografia funcional exige que
cada elemento realice un trabajo util y necesario en la forma
mds eficiente, con base en el presupuesto del tiempo del iector.

Recordemos ademas que la publicidad es un elemento
esencial y que la misma se dara con base a las necesidades de
los anunciantes. El disefiador debe ser el comunicador que
reconozca gue la principal funcién, sino es que la Unica , del
periédico es transmitir informacién de una 6 conjunto de mentes
a otra, la comunicacion no tendra efecto amenos el lector reciba
el mensaje mediante la persuacion, es decir, en la habilidad de
mover a otros a una accion, en éste caso, la lectura y para
definir éste aspecto determinar su audiencia, si queremos
comunicarnos con alguién debemos hablar el mismo idioma.

Alguna vez alguién pensd que el periédico aigin dia
pasaria a ser historia, algo obsoleto por causa del radio yde la
t.v., hecho que todavia no ocurre por que la gente necesita de
una verdad impresa para asi poder considerarla como verdad.

Este medio impreso as practico y muy conveniente ya que
por sus caracteristicas lo podemos accesar en cualquier lugary
tiempo y es controlable a nuestras necesidades.

Como medio de publicidad, son flexibies y oportunos, los
anuncios a nivel local pueden adaptarse a las condiciones
socioeconomicas de cada lugar.

Los aspectos que le conforman son: formato, reticula,
imagen, tipo, color, publicidad, pape!, impresion y distribucion.

Para disefiar un periodico, es necesario analizar cada uno
de los elementos que le componene, para que el disefio sea
satisfactorio es necesario que cada uno de los elementos estan



dispuestos de forma adecuada, es decir, ordenada, balanceada
y estética, acorde a el fin Gltimo.

ELEMENTOS GRAFICOS QUE CONFORMAN EL
PERIODICO

RETICULAS

Para la elaboracion de un disefio es importante conocer ele
spacio en el que se va a trabajar, el uso de |a reticula
proporciona adecuada y y practica ordenacién de los elementos
que con la ayuda de reglas matematicas nos brindan, claridad,
preticidad, funcionabilidad y estética.

Disefladores, tipbgrafos,fotografos,arquitectos, utilizan las
reticulas para la adecuada solucion a problemas visuales
espaciales de areas bi y tridimensionales, asi la reticula nos
permite subdividrila en rejas de forma regular e irregular en
donde la aftura se mide por las lineas de texto y el ancho por el
nimero de columnas en que sea dividida, indicadas ambas con
las medidas tipograficas cicero y punto. Cada una de las
columnas estan separadas por un espacio intermedio
denominadc medianil, el cual evita que las imagenes se toquen
o empalmen.El nimero de divisiones reticulares es limitado por
que se da acorde a las necesidades del texto.

Una reticula apropiada hard posible ia colocacion exacta de
texto e ilustraciones en la forma en que sean legibles, se abatan
costos y tiempos de reproduccion y abarque ol interés al lector.

Para el disefiador la reticula es Util en la elaboracion edito-
rial de periddicos, revistas, anuncios, catalogos,eic.

El orden que se logra a través de ella proporcionara
credibilidad de informacidn, confianza, legibilidad y por
consiguiente una percepcion rapida y con poco esfuerzo, ayuda
a que se comprenda mejor la lectura y se retenga con mayor
facilidad en la memoria la informacién enviada. Ningun periddico
puede transmitir su informacion de forma coherente si no
construye sus paginas sobre una parrilla constante.Los factores
que conforman la reticula son importantes y se definene de la
siguiente forma:

Caja, 4rea maxima de impresion dentro de la pagina.

Columna, son los espacios verticales que dividen una, dos
0 mas partes y-que determinana el fargo de la linea de texto.
Para evitar los renglones largos, los amanuenses crearon las
columnas, buscaron sacar mayor provecho de la superficie sin
sacrificar la iegibilidad. En el disefio de los periddicos se utiliza
una base de seis a ocho columnas para su informacion.

Ancho de columna, es la amplitud que posee cada



columna en forma horizontal, depende del formato del papel y de
la naturaleza del periddico, ademas de relacionarse con el
formato también esta estrechamente relacionado con la
legibilidad,es decir, el objetivo es que el texto s lea con facilidad
y agrado, de esto también dependera el tipo que se utilice, la
longitud de linea y el interlineado.

Un material impreso se lee a una distancia de 30 a 35cm
de distancia.También se debe de tener presente que el nimero
optimo de palabras por linea oscila entre 7y 10 palabras con un
texto de tipografia normal.

Una columna angosta crea saltos excesivos a la vista, si
hay pocas palabras por renglén, se corre el riesgo que
aparezcan lailegibles y horripilantes lineas abiertas.

Medianiles, son los espacios blancos que separan a las
columnas, su ancho lo definen varios factores: ancho de la xcaja
y margenes. Se midn en cuadrantines,

Esparcimiento, el buen esparcimiento hace dele scrito un
bloque funcional de comunicacion.

Espacio Interlinea, su funcion es estética, se define como
la distancia vertical existente entre las palabras del texto, si hay
demasiadas letras, el texto sera un blogue gris pesado que
puede obligar a la vista a leer simultaneamente 2 parrafos
vecinos y por el contrario la linea demasiado corta interrumpe la
fluidez de la lectura, se debve calculartomando en cuenta
ciertos factores de la tipografia que se esté empleando.

Enfasis vertical, a relacion entre el alto total del tipo y el
alto total del cuemo(ejemplo pag 26//r)

Tamario del tipo, la interlinea debe ir proporcional al
tamanio o altura total del tipo, los tipos de 10 puntos, por lo
general usan interlinea de 2, o sea de 10/12.

Longitud de la linea, mientras mas larga sea la linea,
mayor interlinea necesita, los tipos sans serif requieren mayor
interlinea que los serif, ya que al énfasis vertical es mayor.

Espacio interletras, a este esparcimiento se le llama
prosa y depende de que forma de tipo de esté utilizando: altas 6
bajas.

Las bajas llevan espaciado normal acorde a su disefio.Con
las altas y las versalles debe separarse para aumentar la
legibilidad.

Acoplamiento, acercar ¢ alejar dos letras que por sus
fisionomias parecen excesivamente distantes ¢ cercanas
respectivamente.

Margenes, son los espacios blancos que rodean la caja,
evitan que en el doblez o corte de las hojas se pierda parte del
texto, ademas de que el egpacio gue envuelve al texto esta
proporcionado se acrecenta el goce de leer. Segun su posicion
se definen como:

a)margen superior o de cabeza



b)margen de lomo;es el que va a quedar localizado en el
lado del lomo impreso

c)margen inferior o de pie

d)margen de corte;es el que se sitlia del lado de corte del
impreso

En el acabado normalemente los cortes quitan 2 6 3mm. en
cada lado del papel, dependiendo de la materia prima, también
debe de considerarse un espacio que permita la manipulacion de la
pagina.

Para un efecto visual armoniso se recomiendan cuatro reglas
fundamentales para la decisién de los margenes:

-la diagonal de la caja debe coincidir con la diagonal de la
pagina.

-la altura de la caja debe de serigual a la anchura de la pagina

-el margen exterior {6 de corte) debe ser el doble del margen
interior (6 de lomo)

-8l margen superior(é de cabeza)debe ser la mitad delmargen
inferior(é de pie)

Algunos de los disefios empleados en la historia del disefio
editorial son:

Método Diagonal,resultado de buscar que coincidan las
diagonales de la pagina y de la caja.

Método de la doble diagonal, se aplica a formatos de
proporcion aurea.

Sisterna Normalizado Iso 218, cuando se cumplen las 4 reglas
de un fromato lsc 216, la mancha del texto resultante es de la
medida del siguiente rectangulo de [a serie.

Canon ternario,el margen del pie es igual a lasuma de los
margenes laterales.

Escala universal, se debe a Raul Rosarivo, consiste en dividir
la pagina en una cantidad de secciones verticales y horizontales, la
cual debe ser muitiplo de tres, posteriormente, se regerva una
seccién en sentido vertical para 8l margen del lomo y dos para el
corte, uno para ia cabeza y dos para &l pie.

Sisterna 2-3-4-8, sus nimeros corresponden a las medidas
relativas de sus margenes, se asigna a la unidad un valor
cualguiera y luego se multiplica esa cantidad por2,3,4 y 6 para
encontrar el corte, cabeza, lomo y pie, respectivaments.
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Folio, se coloca el nimero de la pagina de manera que se
cubran los aspectos funcionales y esteéticos del diserio, la
posicion del texto y sus margenes determinan el sitio en el que
ira la paginacion.

Parrafo e imagen, se determinan cuando se posee ya el
formato, informacion grafica y textual. el texto esta compuesto
por palabras dispuestas ordenadamente formando lineas, para
que éste sea legible es necesario escoger el estilo tipografico,
de preferencia la menor variedad de estilos, para articulos
extensos se recomienda tipos con serif. En cuanto a la forma,
altas 6 bajas, combinadas de acuerdo a las reglas gramaticales.
El tamario del texto se refiere al alto del tipo utilizado, al largo de
cada linea y su nimero;El largo de la linea lo determina el ancho
de la columna.

Los parrafos a su vez se dividen en: parrafo ordinario,
moderno, separado, francés, epigrafico, quebrado 6 en bandera,
base de lampara, triangulo espafiol.

Cuerpo, se refiere a la distancia existente entre las partes
anterior y posterior del tipol a eleccion de este elemento se
realiza con el analisis de la cantidad de texto, un éptimo a utilizar
puede oscilar entre 9y 12 puntos, no sin antes aclarar que
primero se cheque la altura "x" es igual, por lo que algunas son
mas grandes que otras.

Longitud lineal la legibilidad depende también de éste
factor,aqui se conforfan d modo funcional el tamafio del la
fuente con el ancho de la columna.

Justificacion, cuando se analiza el nimero de lineas de
un texto hay que considerar la posicion de cada linea respecto a
la columna, existen cinco formas basicas para tal efecto:
columna en bloque, justificado a la izquierda, justificado a la
derecha, centrado, asimétrico.




DISENO DE LA RETICULA

La construccion esmerada en textos posee su expresion
mas rigurosa en el sistema de reticulas, es un método que nacio
araiz de la busqueda de |os factores esenciales de la
comunicacion grafica.El estreno de las artes graficas data de los
anos cuarenta, en Suiza, su expresion como método til
comienza en 1961, con la publicacion de Gestaltungsprobleme
des Grafikers, finalmente su consolidacion se da con el libro
Raster Systeme flir die visuelle ein Handbuch fir
Grafiker,typografen und Ausstellungsgestalter, mejor conocido
como Sistema de Reticulas. Durante los aiios setentay
ochenta, el mejor disefio grafico se construia bajo este sistema,
ya fuera por el conocimiento directo de la obre de Miller-
Brockmann o6 por imitacion a otros disefiadores, sin embargo en
el s. XX el disefio muestra una tendencia de retorno a la
decoracion y el ornamento, ante la protesta de muchos
disefiadores en contra de lo rigido y estructurado. El sistema
reticular establece los términos de "campo y médulo"que
significan cada una de las parcelas en que se divide la mancha
tipografica. Los modulos al igual que las separaciones de ellos,
se definen segun los ritmos vertical y horizontal de la caja, y se
evidencian a traves del texto, imagen y cualquier otra pieza de la
obra. Un médulo debe de tener cierto niumero exacto de lineas
de texto y debe estar separado del campo vecino y también por
un numero exacto de renglones. Un truco importante es contar
el numero de blancos entre parcelas de modo que las
ilustraciones se calculen con anticipacion para su acomodo
perfecto.Algunas ocasiones el elegir una columna brinda poca
versatilidad, dos columnas nos dara mas oportunidad de
movimiento y el incremento y la combinacién a m’s columnas
por consiguiente sera mas dinamico.
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FORMATOS

Es la proporcion de un impreso, determinada por su
posicion 6 relacion de lados y por sus dimensiones, La eleccion
de éste atiende principalmente a un fin utilitario y de
adaptabilidad tanto a las necesidades del lector como el factor
econdmico o de costo.

De todos los medios impresos de comunicacion el que ha
puesto menos énfasis en la forma a lo largo de la higtoria ha
sido el periddico. El resultado ha sido predecible: el desarrollo
de un medio cuya apariencia ha palidecido en comparacién con
revistas, libros y otras literaturas impresas. Los disefiadores de
los medios impresos durante aftos han sefialado a los
periddicos como los mas torpes, los menos atractivos y los
menos legible. Los primeros pariddicos eran de un tamafo
escasamente mayores al de un libro. Mas tarde con e desarrollo
de la Penny Press(prensa de a centavo)en USA un poco antes
de la guerra civil, resucité un tamario de la pagina mas pequefio
para los periédicos que trataban de atraer a un nuevi publico de
obreros febriles con su pracio de un centavo y un periodismo de
interes humano. al mismo tismpo, sin embargo ,algunos
periédicos de orientacion comercial ¢ politica adoptaron
formatos extremadmente grandes, tenian paginas tan grandes
como de 91.5x152.5¢cms. y fueron llamades periddicos sabana.

Los primeros tabloides de la década de 1920 buscaban un
publico masivo con un producto editarial que enfatizaba la
cobertura y apariencia de noticias sensacionalistas. El formato
debe de mantener la diferencia entre un ejemplar y otro junto
con |a caracter(stica de ser fresco y diferente.

E! formato lo determinan las rotativas y la relacidn entre el
ojo humano, la envergadura de un lector medio y la nocion
misma del peridédico como soprote de opiniones.los lectores de
un diario requieren poder leer a brazo extendido y
confortablemente.Un gran diario mide 42x59, formato maximo
de un cilindro de rotativa.

Primordialmente se manejan dos tipos de formatos:

Formato sébana, apréximadamente de 38x58cms. de area,
de v6lumen considerable y por o general de numerosas paginas
y diversas secciones. Este formato fué muy utilizado por los
periddicos para evadir un impuesto basado en el nimero de
paginas. Elegir éste formato es dificil y complejo por su dificil
accesibilidad.

Formato Tabloide, éste formato es el méas cotidiano, sus
medidas corresponden a un cilindro de 58cms, csea, dos
paginas de 29.5x38.8cms.Generalmente tienende 8 a 8
columnas.La palabra tabloide tiene dos acepciones que se
utilizan de forma indistinta. Por definicion tipogréafica, tabloide es
un formato, es decir, una pagina de la mitad del tamafio de una
plana normal, en definicién popular,es un estilo periodistico



sollozante, sucio, sangriento y fascinante. Empero los
acontecimientos histdricos le dieron con el paso del tiempo el
nombre de compacto.Durante los asfios treinta se redujeron los
ingresos de publicidad por lo que este formato fué adoptado por
muchos periddicos en el mundo.Es durante la Segunda Guerra
Mundial, cuando este formato incrementa su respetabilidad,
cuando la escazes de papel y de mano de obra vuelve a
disminuir el tamafio de las ediciones.

En el sXVIIl tenfan en su mayoria un formato més pequefio
que el tabloide.L.a Gazzeta tenia un tamarfio apréximado de
17x30cms.El periddico colonial era una sola hoja doblada para
formar un peridédico de cuatro paginas de 25x38cms.lo que
puede considerarse el antecedente de este formato.

LA DISTRIBUCION DE LOS ESPACIOS Y ELEMENTOS DE
LOS PERIODICOS

Para captar la preferencia del lector de un periédico, el
disenador debe considerar las necesidades propias que
representa el diario y &sto es en base a su estructura fisica
preestablecida, a las noticias que se generan, la publicidad que
se le confiera y los elementos con los que se disponga para su
realizacion.

Elementos del disefio del periédico

Para la adecuada distribucion del contenido, dividiremos su
compaosicion en los elementos tipograficos, ilustratives y color,
secciones, compaginacion, publicidad, papel de impresion.

Elementos tipograficos, se refieren al material escrito
que contiene el periddico y que segln sus caracteristicas se
clasifican en; Tipografia, cabezas, textos y folios.

Tipografia,si hablamos de que el periddico es un medio de
comunicacién impresa debemos entonces referimos a quién
hace posible que esta area se cumpla, con su desarrollo,
evolucion y elementos que le conforman y por supuesto
hablamos de tipografia.

La invencién del alfabeto representa un gran paso adelante
en la comunicacion humana.Un alfabeto se define como una
serie de simbolos visuales simples que representan sonidos
elementales, los cuales se pueden combinar para formar una
configuracién visual capaz de representar todos y cada uno de
los sonidos, silabas y palabras articuladas por la voz
humana.Hay teorias que nombran el lenguaje cuneiforme, los
jeroglificos pictografias cretenses como fuente del alfabeto, sin
embargo el inventor de esta magnifica idea permanece
desconocido.Los escritos alfabéticos més antiguos que se
conocen provienen de las ruinas de la vieja Fenicia, cultura que
se desarrolio en lo que hoy es Libano, Siria e Israel, los fenicios
¢on su principal contribucion a la alfabetizacién humana: el



alfabeto fonético

Se cree que el alfabeto nacié en la ciudad mas antigua del
estado de Fenicia: Biblos, nombre que dieron los griegos al
papiro.El sistema de escritura exportado por los fenicios,
conquisté al mundo, es un sitema totalmente abstracto y
alfabético de 22 caracteres.

Posteriormente los griegos tomaron este alfabeto y
cambiaron cinco constantes por cinco vocales, las cuéles
evolucionaron hasta las letras actuales.El alfabeto latino
consistia en 21 caracteres.Durante la edad media, se agregaron
tres letras mas, hasta llegar a las 26 letras del alfabeto
contemporaneo.

Por su parte los tipos méviles fueron desarrollados y
comercializados gracias a Gutenberg en el s.XV, cuando adaptd
conceptos gue 10s chinos utilizaban desde siglos antes, pero
con la diferencia de que eran de metal, ademas de cubrir las
crecientes necesidades de los intereses religiosos y comerciales
de los libros en producciéon masiva.Su prensa revoluciond la
diseminacion de informacion en Europa.A treinta afios de su
invencion, habia mas de 300 casa tipograficas en todo el
continente.La disponibilidad de libros a precio razonable
revoluciond nuestra civilizacién.Antes de Gutenberg la
adquisicion de un libro requeria de la contratacién de un monje
para hacer una copia a mano, lo que lievaba por lo generak!
muchos afios.Cada libro constituia una obra de arte hecha a
mano, pero con la imprenta de tipo moévil , la aficién populara la
lectura se volvié comlin.Pronto informacion y sducacion fueron
posibles debido a los tipos de facil disposicidn y también al
papel econémico.

Eldisefio y el uso de la tipografia se extendio tan
rapidamente como la prensa.Dondeguiera que ubiera demanda
por un tipo, surgfa un taller o una fundicién para cubrir la
demanda.Las primeras tipografias imitaban a 1a letra manuscrita
e iluminada de los manuscritos medievales;sin embargo la
necesidad de legibilidad y estandarizacién llevé al desarrollo de
los caracteres romanos"normales" que contintan en vigencia
hoy en dia.A estos tipos se les llamé romanos por que se se
moldearon siguiendo las letras esculpidas a mano en las col-
umns de la victoria de la Roma de los césares.

En su evolucion los tipos modernos se inspiraron en los
tipos fundidos del Renacimiento fuentes modernas como
Caslon,Frutiger y Garamond incorporaron elemntos de fuentes
clasicas.Desarrollos posteriores incluyeron el tipo en itdlicas, las
nuevas tecnologias y el incremento de la demanda de material
impreso exigian el desarrollo de tipos sélidos legibles.

Durante las décadas de 1880 y 1890, gracias al gran
desarrollo alcanzado por fos equipos de creacién y y produccién
mecanica de tipos, unidos a los avances producidos en la



tecnologia de la impresion, se hizo posible el surgimiento del
arte y oficio de la tipografia como una identidad independiente
deltaller de imprenta propiamente dicho.Los avances técnicos
fueron cruciales para llevar adelante el rapido crecimiento de la
demanda de material impreso que se produjo durante los
ultimos afios del siglo.

Los periodos inicial y medio del s. XX habian traido un
cambio sustancial en los procesos de impresién, con el
desarrollo y perfeccionamiento del proceso litografico y con la
adopcion de las prensas planas, primero y de las rotativas mas
tarde. El descubrimientop y desarrollo de |a fotografia tandria
también en su momento implicaciones importantes.

Todos estos avances produjeron un impartante impacto en
el potencial y el contexto de la reproduccion de la palabra
impresay de la imagen, ayudando a satisfacer el espectacular
incremento de la demanda de informacién, que se produjo de
forma paralela al crecimiento de los indices de lafabetizacion y a
la apariencia de una nusva clase media instruida en Europa.

En 1800 y durante los afios anteriores y posteriores,
Europa y Estados Unidos a una cleada de artostas y
movimientos que cuestionan los valores de la sociedad
moderna, criticando sobre el nivel de las artes y otros oficios
artisticos.

La aparicion del disefiador de tipos y del director de arte
como figuras diferenciadas del impresor fué impresor fué el
resultado del incremento masive del material impreso.

EWI movimiento de arts Crafts en Gran Brefiata fué una
de las primeras manifestaciones de la preocupacién por el
resurgimiento artesanal que intentaba contrarrestar los bajos
niveles alcanzados por la impresion y la estética que parecian ir
de la manocon la cultura moderna.

Elinterés aleman por los tipos sin remate, concebidos
como un desarrollo modemo a partir de la letra gética usual,
tuvo su reflejo en la blisqueda de tipos sans que caracterizaron
esa época, en sustitucién de los numerosos y aprentemente
igual disefios que se habian amasado durante al s.X|X.

Hacia 1910, irrumpieron nuevas ideas artistics que
desorganizaron y reconstruyeron el programa de Ias artes.Con
el tiempo, tales ideas iban a tener un impacto de primer orden
en la tipografia, como también lo tendrian en casi todos los
aspectos del arte occidental.

Alolargo de toda Europa, artistas y escritores
cuestionaban las premisas ortodoxas sobre lo visual y sobre el
lenguaje, atacando los valores existentes y proyectando unos
nuevos.

El debate se centraba particularmente en las obras
relacionadas con el futurismo, cuando de forma univoca, el arte
futurista de Balla, Carra y Severini empezaron a incorporar



formas sorprendentes que tuvieran una resonancia tipogréfica ,
extrayendo de Iso cubistas la incorporacion de la letra escrita,
como trozos de periédico y otros materiales impresos a sus
collages.

La filosofia de los futuristas aclamaban en sus manifiestos
por la expresion de fuerzas dindmicas que operaban an la
sociedad moderna, a la par que rechazazba agresivamente las
formas establecidas de arte y comunicacién.

El concepto de revolucién tipogréafica fué establecido por
Marinetti en un manifiesto en 1913 y su Tipografia en Libertad.

De entre todos los movimientos poscubistas que
irrumpieron casi simultaneamente en toda Europa, el ruso fué ef
que alcanzd una expresion mas firme a través del disefio
gréfico, sus libros se distinguen por auscencia de tipografia, sin
embarego, también resultan significativas para el desarrolio
tipografico por cuanto muestran la libertad de pagina impresa y
el dinimismo de formas que podian obtenerse manipulando la
relacion entre palabras, imagens y composicién de la pagina.

LA BAUHAUS Y LA NUEVA TIPOGRAFIA

La Bauhaus fué sin duda la institucion en donde surgieron
las ideas que replantearon el concepto del disefio en la vida
moderna. Los antecedentes de esta escuela nos llevan al
instante mismo en que el artesano produjo gracias al uso de las
magquinas.

La forma de pensar de la Bauhaus abarcaba diversos
ambitos, en el aspecto sicial, buscaba que se respetara la
dignidad de! obrero, en el area pedagégica in plan educativo que
conciliara los intereses industnales, de disefiadores y operarios
de maquinas, es decir, que los productos disefiados debian ser
agradables a la vista, de manufactura econdmica y
principalmente respetando su funcionabilidad. Con éste
estandarte ésta escuela inicid sus labores el 12 de abril de 1919
bajo la direccion de Walter Gropiug en Weimar, Alemania.

A 80 afios de su fundacion, hoy sigue siendo tema de
admiracion por laimportancia de sus resultados, conceptos
influencias, asl como de sus aciertos y errores. Aqui se dieron
cantidad de aciertos sociales y culturales, avances enla
investigacion sobre todo el trabajo textil y metal, disefio de
muebles, fotografia, escenografia, pintura, esculturay
arquitectura, la comercializacion de objetos que cambiaron la
vida cotidiana del mundo entero: el automdvil, la bombilla
eléctrica, el cine, la radio, etc.Vanguardias artisticas como el
cubismo futurismo, suprematismo, constructivismo, orfismo,
dadaismo y surrealismo.

Entre los constructivistas estaba El Lissitzky, pilar en el



desarrollo de la nueva tipografia, también estaba Jan
Tschichold quién en su tratado de la nueva tipografia obtiene
crédito del estilo internacional, despojando a la forma de todo
ornamento y buscando su pureza elemental, anteponiendo el
resultado funcional de la obra.

E! objetivo principal de ésta escuela era que alumnos y
profesores se desempefiaron en un ambiente de trabajo de taller
en combinacion con estudios de materiales y procedimientos
tecnolégicos para un desarrolio gradual en sus distintas
especialidades, en donde ademas se proporcionaba atencién a
la arquitectura, disefio tipografico, ambiental y editorial para que
posteriormente se difundieran los trabajos ahi generados y
fueran confrontados con la industria y el comercio aleman de la
época.

£n 1923 se cre la Bauhaus Press bajo la direccion de
Laszld Moholy-Nagy. Los libros de esta Editorial elaborados
con letra sin patin y con ilustraciones colocadas en forma origi-
nal y audaz, establecieron nuevas normas para el disefio edito-
rial.

Los principales exponentes de la tipografia en la Bauhaus
fueron: Hebert Bayer, Laszlé Moholy-Nagy y Joost Schmidt.

Hoy, para el disefiador, la tipografia es algo mas que
marcas hegras, tipografia s todo simbolo visual colocado enla
pagina impresaEstos simbolos colectivamente se denominan
caracteres a incluyen letras, numeros , gignos de puntuaciony
otros simbolos diversos. Y afortunadamente estas son Utiles e
indispensables para la relizacion plena de un periddico, ya que
sin elis ; Como podriames hacer este medio un transporte de
comunicacion?,

LA LETRA

La composicion oridnaria en plomo agoniza
imremediablemente, chibaletas, cajas, galeras y prensas de
platina se estan convirtiendo en chatarra o en piezas de museo,
en escencia, el proceso de Gutenberg se mantuvo sin cambios
importantes durante mas de medio milenio, vivié su apogeo
durante la revolucion industrial y resistié parte de la era
slectronica.

Finalmente aparecieron los equipos de fotocomposicion.

Tipo, se llama a cada unc de los bloques metalicos que
tienen grabado en una de sus caras una letra o signo invertido y
en relieve, al signo impreso con uno de éstos tipos se le llam
caracter. La superficie de! tipo que se entinta se llama ojo, la
parte opuesta, base y la distancia entre el ojo y la base se llama
altura del tipo. El planc alrededor del ojo se flama hombro, al pie



se le llama arbol; El espesor es la amplitud herizontal del tipo.El
cuerpo es la dimension mas importante y se refiere ala
distancia existente entre la parte anterior y posterior del tipo.

RASGOS DE LAS LETRAS
Disefiar una letra exige andlisis de ritmo, estructuray
ornamentacion:
Terinal, concida también como remate, patin o serif.
Asta, se llama asta al trazo que da forma a {as letfras.
Fuste, es cada linea vertical gruesa de una letra.
Barra, la linea horizontal con la que se construye la letra.
Traviesa, recta que tiene una mayor inclinacién que un
fuste.
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CLASIFICACION DE LAS LETRAS

Al pasar el tiempo, después de la invension de la imprenta,
los impresosres encontraron gue un sdlo tamanfio de letra, no
satisfacia sus necesidades, a medida que éste oficio se
esparcla por Europa, los cambios en disefic que reflejaban las
diferentes culturas, fueron evo,lucionando de forma natural.

Para facilitar el reconocimiento el disefiador o tipografo
desde entonces clasifica a el tipo de la siguiente forma:

Grupos

Familias

Fuentes

Series

Grupos, en los grupos tipograficos, debemos de tomar en
cuenta dos cosas, su desarrollo histdrico con las diversas letras
de cada una de las categorias o conjuntos de su forma
estructural:

Letras de textos, los disefios de |05 tipos de este grupo se
asemejan a la caligrafia que usaban los monjes alemanes del
tiempao de Gutenberg, son dificiles de leer, siempre deben
componerse en mayusculas y mintisculas puesto geu una
composicién de mayusculas es de lectura dificil..



Tipos Romanos, su estilo esta inspirado en ias letras
grabadas en los edificios romanos. Se caracterizan por
contrastar razgos suaves y fuertes y por el uso de remates, son
de faci lectura.

Este tipo romano se subdivide a su vez en dos subgrupos:

Estilo Antiguo, con letras menos formales que los
modernos, el contrste de los razgos de la letra s menos
pronunciado y los remates se unen en las terminales de los
razgos que estan junto a ellos.

Romano modemo, aunque la palabra moderno sugiera algo
reciente, éste no es el caso, la primera letra romana de este
estilo surge desde hace dos siglos, sus letras son de aspecto
menos caligrafico que el antiguo y su caracteristicas mas
sobresaliente es un remate recto, deigado y discontinuado.

Tipo Gético, también se denomina Snas Serif o palo
seco(sin remate)ocupan el segundo lugar en numeroy
frecuencia de uso, son monétonas y esqueléticas, con poco o
nulo contraste en sus razgos y carentes de remates.La
inspiracion para el uso de éste tipo de letra surge con la
Revolucién Industrial, pues reflejaba el espiritu de funcionalismo
reforzado por fa Bauhaus.

Letra de remate cuadrado,subconjunto de las géticas que
88 usan con mayor frecusncia en los encabezados.

Letra cursiva, empleadas para finalidades especiales como
anuncios e imitaciones.

Familias Tipograficas

El estilo seguido en el disefio de los elementos a partes de
la letra separa a una familia de otra."Cierto numero de letras de
disefio estrechamente afines.Esto es, un agrupamiento de las
mudanzas sobre un determinado tema.

Las variedades que conforman una familia se crearon con
propositos estéticos y de orden.

Para el buen disefiador, una sola familia es suficiente en la
formacion de cualquier trabajo.

Dentro de un misma familia puede haber cierto numero de
variedades en amplitud, pesc y posicidn. Las variaciones en
amplitud se refieren a la condensacién del tipo, especie de
estrechamiento de las letras y a la expansion del tipo, cuando
las letras son ensanchadas se denominan.

CONDENSED

EXPANDED

L.as variaciones en peso se dan cuando algunos estilos
tipograficos son diseftiados con rasgos mas delgados o mas
gruesos de los que se encuentran en la letra normal y se
definen como;

LIGHT

DEMIBOLD

BOLD



EXTRABOLD

El estilo tipografico normal se denomina asi como
redodndo, lo que nos informa que no hay variacion en amplitud o
peso.

La posicion de las letras inclinadas hacia la derecha
reciben el nombre de Italicas o cursivas. Composicién normal se
denomina romana o redonda.

Medidas usadas en la composicidn Tipografica Para medir
la tipografia se utiliza el punto,unidad basica que mide 1/72 de
pulgada,la segunda unidad es la pica que se usa para medir la
longitud de linea y el tamafio de la columna y consta de 12
puntos.El sistema de puntos es el mas preciso para medir
pequefias grandes distancias,el punto mide interlineado y
margeness, la pica mide ancho y altura de columna y tamafios
de ilustraciones.

CABEZAS,son titulos de los articulos que componen el
periédico,se utilizan para definir e identificar el texto que seva a
leer.Estas las podemos clasificar :Por su estilo tipografico,Por
su pesol.ight,medium,bold,Por su eje en rectas ¢ inclinadas,por
su proporcion en condensades,redondas & extendidas, por su
forma en altas,bajas y versales.. También los caracteres para
titulares son espeacialimente disefados,es preciso gue
marquen,es decir,gue aun los cuemos pequefios deben
suficientemente negros para contrastar con el bloque gris del
texto.Para los titulos se descartan escriptas, manuales, oraldas,
abiertas y sombreadas,es permitido cambiar de familia segun
las secciones para individualizar las paginas.En las cabezas de
los periddicos sobriedad no es sindhimo de monotonia,en una
misma familia de caracteres hay gran variedad de cuerpos,
gruesos, 0jos y espesores,otra observacion es que se leen
mejor los titulos cuando estan compuestos en caja bajaque en
versales.

Texto,es [a composicion corrida de un escrito,esta
conformado por palabras puestas ordenadamente formando
lineas.Al conjunto de lineas y espacios blancos se les denomina
como columnas.para que un texto sea legible hay que analizar
cada una de sus caracteristicas,estilo del tipo,tamafio,colory
espacios.El término legibilidad sugiere una interaccién entre la
composicion y el lector. Transmitir el mensaje sin alterar el
trabajo del autor y proyectando de la manera mas limpia
posible.Lo primerc que hacemos ante una publicacion es
descifrar la forma,si la pieza es completa nos traera como
consecuencia gue el mensaje demore en llegar,hay peiédicos
mal organizados que obligan al lector pasar de una pagina a otra
dando saltos entre secciones y en contraste existen medios
qucuyo formato se interpreta de manera incosciente e
inmediata.Desde el inicio de la lectura el perceptor comprende la
forma tipografia,color flegando a realizar la lectura



incoscientemente el interés y [a calidad del taxto determinaran (a
velocidad del suceso,el que el disefiador se vuelva invisible
marcara el éxito,un buen texto y una buena edicidén hacen
legibilidad.Observar la mecénica de la lectura es de utilidad
cuando nos referimos a legibilidad;la lectura se efectta a
medida que los ojos siguen |a linea mediante saltos cortos ya
que en cada interrupcién se absorben palabras,la habilidad del
lector es variable, un lector experimentado hace menos
fijaciones,tiene un ritmo mayor en el movimiento del ojo y raras
veces tiene que regresar.Para tal efecto,el disefiador debe dar
dimension justa y correcta, las palabras precisas a la
publicacion,utilizar adecuadamente

tipografia,papel tintas,herramientas y maquinas.

Folio,es el nimero que indica que el orden de las paginas
y se analizan por su estilo de tipo,tamafio,clase y localizacion.
Elementos llustrativos,son una marca visible en el papel que
comunican un conocimiento sin utilizar palabras,una de sus
finalidades es hacer mas atractivas las publicaciones,también
pueden reforzar el texto cuando son explicativas e incluso a
veces son interesantes por sl solas.Las ilustraciones se
clasifican en dibujos y fotografias ambas realizadas por diversas
técnicas y a traves de medios mecanicos.

Color,este elemento en el periédico hace tiempo era casi
un milagro,hoy en dia es algo muy comun.Alguna vez fu'é un
factor exclusivo de las revistas y mas tarde aplicado a los
periddicos de grandes formatos,ahora lo encontramos incluso
en los pequefios semanarios, el primer usuario del ¢color en este
medio fué el New York Journal con la reproduccién de
bosquejos sobre Cuba y el primer anuncio fué plblicado en
1937 Primero recordemos que 1o que vemos en la vida real tiene
color,el contraste es la fuente de todo significado,las formas son
delineadas aunque nos existan tales limites en la naturalea,sdio
que {as percibimos por la yuxtaposicién de fos tonos,vemos algo
por la presencia de la luz.La luz tiene dos
dimensiones:brillantes(amplitud de ondas) y el matiz (longitud
de ondas).Cuando todas nuestras sensibilidades a los matices
(colores)son igualmente estimuladas por la luz vemos luz
blanca.El color es una importante herramienta enla
comunicacion grafica y para una mayor comprension y facil
manejo se clasifican en primarios y secundarios.

Colores Primarios,tres colores en la luz y tres en los
pigmentos reciben el nombre de colores primarios,los colores
primarios de los pigmentos son el magenta,amavrilio y cyan y los
de la luz son el verda,rojonaranja y azulvioleta. Colores
Secundarios,son el verde,naranja y violeta ,que surgen de la
mezcla de los prmarios.Aspectos Psiclogicos del Color,la forma
y el color son elementos basicos de la estimulacion
visual,desempeiian una parte vital en ia vida emocional del



hombre y por lo tanto en la estructura del periédicoen la
evolucion diaria.

Las funciones del color en la impresion son:-Llamar la
atencion -principal uso del color-el contraste s su base.

-Producir efectos psicoligicos,las sugerencias de! color
representan frialdad, calor, formalidad...etc.-Desarrollar
asociaciones,sirvenpara asociar productos.Lograr la retencién,el
color tiene un alto valor en la memoria y finaimente -Crear una
atmdsfera estéticamente placentera.

Secciones ,una vez elegido el formato el disefiador y el
aditor dan un croquis ¢ maqueta a seguir para la elaboracion del
diaric,mostrando el emplazamiento de los titulos,articulos
clichés,indicando tamafrics,espacios de pubilicidad,en fin todo el
contenido del mismo que se clasifica asi:

Cabeza 6 Fonograma,Se refiere al nombre del periddico y
posee astilo y personalidad para que se distinga de los demas.
Fecha,Se acostumbra a colocar dia,mes y afio de la publicacion
an alguna parte vigible de |a portada.Editor, Casa 6 institucion
que se encarga de la produccidn del diario. Sloogan,Frase u
aracion gue acompafia al fonograma,guarda relacion directa con
el estilo y firma del diario. Directoric,Contiene la razon
social,periodicidad y editorial.

La Primera

Esta pagina no sélo es una oferta de lectura es también de
compra,titulos,compaginacion textos ,todo expresa la
personalidad,originalidad e identidad del periddico,incitaa la
campra y a la lectura. Hay quienes suelen poner mucho texto en
Ifa primera y hay quienes eligen el estilo de cartel la nocidén de
primera pagina como portavozde informacién urgentees también
un eslabon de anuncios cubiertos de titulos estiles telégrafo con
la finalidad de mostrar la mayor cantidad de asuntos tratados en
el interior del diario.El articulo (nico en la primera pagina es el
mejor resultado de los tabloides por su efecto dramatico,hay
también primeras péginas en cada seccién del periédico y
guardan especial similitud en maqueta con respecto a la
primera.

Editorial

Es la redaccion sobre el punto de vista del director sobre
alguin tema particular de la edicion 6
ejemplar.Contraportada,Esta es casi tan importante como la
primera,en algunos imprasos tienen informacion y
magquetacidnsimilar a la portada 6 se destinan como medio
publicitario.Las demas secciones de los periddicos se definen
en base al estilo y neceidades mismas de cada
periddico,generalments son referentes a cultura,politica,notas
locales nacionales,internacionales,deportivas,sociales y
clasificados,

Compaginacion



Compaginar es disponer titulos,textos, clichés y blancos
dentro del formato y dos elementos son fundamentales en este
paso.orden y contraste que pueden ser
astatico,dinamico,regular e irregular.

El estatico es siempre igual,se hace solo unavezla
maquetacion y pemite fluidez en los tirajes, la compaginacién
dinamica aporta variedad,la regular divide a la composicidén en
rectangulos y la irregular divide a la pagina en una imbricacion
de formas variables como un rompecabezas.Estilos de
Compaginacion, Estilo Vertical,los titulares no rebasan el ancho
de la columna,las columnas atraviezan la altura de la pagina,los
titulos se componen de un mismo caracter.Estilo Horizontal,Es
regular todos los articulos estan alineados por abajoy los
titulares pasan por varias columnas formando conjuntos
horizontales.Estilo Simétrico,trata de obtener el equilibrio per-
fecio a ambos lados de un gje.

Publicidad de ia Prensa

El anuncio de prensa puede servir para muchos objetivos
por loq ue utiliza infinidad de recursos tipogréaficos.Al abrir un
periddico nos encontramos anuncios diversos,nos enfrentamos
a los que informan y a los que venden productos diversos,en
este medio se recomienda sencillez y tipograficamente
homogéneo.Dos terceras partes del periddico son disefiadas
para |a palabra,sl disefiador debe combinar el cacs de la
publicidad al menudeo producida localmente con la proporcién
editorial de la pagina,las normas de la buena tipografia,el uso
correcto del color y la imagen deben controlar por cualquier
método lo més posible el contenido completo del periddico.En la
categoria de exhibicion encontramos a la publicidad nacional
que usualmente es creada y proporcionada por agencias y los
anuncios de publicidad local son reconocidos como "anungios
de ocasion",la mayoria conformados por PAG51anuncios de
lectores ,comercios locales ,profesionistas que ofertan sus
servicios y publicidad del estado.La publicidad de este medio es
persuasiva,se incita al lector hacia la accién por medio del
anuncio,ya srea la compra ¢ adquisicion de servicios,a votar por
un candidato ¢ a asumir una conducta favorable hacia una tarea
publica.El anuncio debe responder a cinco
preguntas:s quién?,,qué?,idonde?,scuando? y ¢ porque?
finalmente el anuncio debera beneficiar al periddico,al publicisia
y al plblico,para éste medio el beneficio es obvio porque aqui
esta su mayor fuente de ingresos,para el publicista su igual
necesidad de cbtener ingresos y al publico la satsfaccidn de una
necesidad ¢ gusto.

El anuncio redituable en el periddico produce mejores
resultados para quien an &l se publicita y para quien obtiene
bienes y servicios ventajosos.Un buen anuncio representara un
minimo de esfuerzo para el lector por ser simplificado,sus



proporciones se definen en funcion a la proporcion misma de la
pagina:de pagina entera,media plana,un cuarto de plana,un
octavo de plana,robaplana,cintillo y orajas y el anunciante lo
elige acorde a sus necesidades y presupuesto.Tipos de
Anuncios,De Prestigio 6 Notoriedad, debe estar muy vacio y casi
unicamente tener el nombre del anunciante. Anuncio de
Catalogo,constatara la pequefiez de caracteres y ausencia casi
total de blancos. Anuncios Informativos,mas que un
cancepto,marca ¢ servicio se dispone de un espacio informativo
y breve. La Casilla,es un rectangulo en el que se inserta
publicidad.

Lugares para el Anunciante,Las preferencias del
emplazamiento para la publicacién de anuncios son:

Primera Plana de la primera seccién,aunque es dificil que
el diario disponga de ésta para publicidad hay quienes manejas
pequefos espacios situados en las esquinas superiores "orejas"
y su contratacion es de tiempo prolongado.

Primeras Planas de las demas Secciones,se consideran
paratal efecto por su publico definido y exciusivo.

Paginas Impares,quienes se anuncian en este medio
eligen eligen este estos espcios porque al hojear una
publicacion el primer golpe de vista cae sobre esta pagina.

Paginas Editoriales,esta seccion se dirige en particulara
anuncios de propaganda politica.

Primeray Ultima pagina de cada Seccién,similan su
importancia de portada de revistas y corresponden ala
contraportada 6 cuarta de forrog,generalmente son anuncics de
plana entera.

Paginas Pares con columna fija

Paginas pares,su demanda radica en que se vende a
anunciantes que desean un lugar fijo

Anatomia del Anuncio

El anuncio se compone de ,cabeza,texto,logotipo,ilustracion
y pie colocados en forma creativa.

Cabeza,llamado de atencion dsl lector,situado en la seccion
superior del anuncio,que contiene la idea de intriga para
despertar la curiosidad del lector.

Texto,esencia del mensaje dicho con palabras.

lustracion,parte importante del anuncio que muestray
apoya el concepto del anuncio a través de la imagen.

Pie,elemento colocado en la zona inferior del anuncio con
los datos del anunciante.

L.ogotipo, elemento grafico que contiene el nombre ¢ las
siglas de la empresa,negocio 6 persona y que denota el tipo de
actividad 6 ramo al que pertenecece.



VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE ESTE MEDIO

Ventajas, llegan a los mas diversos lectores por su variedad
de cantenido, es de distribucion rapida,es informativo y
formativo,su costo es bajo,entretiene, cultiva el espiritu, es un
foro abierto a diversas ideologfas, es de contenido almacenable
{ya que los sucesos ocurridos hoy seran historia mafiana), es
especifico en su publico.

Desventajas, para el anunciante no es siempre un medio
especifico, si no posee color es menos atractivo, por el alcance
actual deinternetyiat.v. las noticias suelen llegar antes que
por este medio.

MEDIOS DE REPRODUCCION

La historia de la composicién e impresion del periddico ha
evolucionado de ser manual, mecéanica, fotomecanica,
electrénica hasta la introduccién del rayo ldser. Cada una de
gllas ha tenido vigencia cada vez més breve conforme el avance
de la tecnologia, durante casi 400 afios la composicion fue
manual, la linotipia duré 70 afios como fuente Unica en la
reproduccion de escritos y la fotocomposicién tenia 30 afios
cuando surgib el laser. Al mismo tiempo las necesidades del
Offset y del huecograbado fomentaron el inventode la

fotocomposicién, que es uno de los métodos mas utilizados hoy.
Por fotocomposicion se entiende un procedimiento de componer, en el que
los signos son proyectados sobre un material fotogensible y a continuacion

revelados fotograficaments (Ratzke, 1986).

Existen tres tipos de maquinas para la impresién en los
periddicos: de presion plana, presidn planocilindrica y cilindrica.
Aungue no sea el invento mas reciente sl Offset es una forma
de impresion que se ha generalizado y funciona bajo el principio
de la litografia. Su particularidad radica en que la impresién no
es directa, la plancha no imprime el papel, sino que una vez
entintada traspasa ia imagen a un cilindro revestido de caucho
llamadco mantilla y un tercer cilindro hace presion para el
traspaso de laimagen al papel. De los nuevos sisterma destaca
el laser, uno de los moldes que trabajan bajo este principioe la
flexografia pero no tiene éxito todavia en los periddicos. Eluso
de sistemas slectronicos ha aumentado la velocidad en a
elaboracion de los diarios y en su calidad de impresion ademas
ha abierto posibilidades para la reproduccion y distribucion de
los impresos.

La produccién de los periddicos puede ser bajo el método
caliente 6 el método frio, el primero se caracteriza por el usode
linotipos y el segundo porque utiliza papel tipografico en vez del
plomo y el linctipo.Para explicar los sistemas de reproduccion de



los periddicos los clasificamos en tres modelos.

Primero el sistema tradicional, en el que reporteros y
redactores escriben sus notas a maquina, posteriormente pasan
ala mesa de redaccién, seleccionan, trasladan, corrigen,
revisan ortografia y estilo, se insertan publicidad y se distribuyen
las notas a los linotipistas guienes las colocan en la maquina y
confeccionan las galeras, después fotos y publicidad se pasan
por una aleacion de zinc y se colocan junto a los textos
farmando la pagina el cajista para la presentacion final.

El siguiente sera la estereotipia, que se monta en una silla
de la rotativa, aqul igual que el sistema tradicional los reporteros
y redactores utilizan la maquina para trabajar su informacion que
después es transportada a las dactilégrafas que "pican” el texto
en cintas perforadoras 6 bien capturistas que corrigen el texto
para enviarlo en la computadora donde se almacena el texto y
las imagenes.

EI CPU analiza el texto que recibe, lo justifica y efectlia sus
correspondientes correcciones acordes a la maqueta.

Proceso de fotocomposicion se realiza en negativos de
letras situados en discos y cilindros rotativos a partir de los
cuales un disparo luminoso de nedn se proyecta hacia fuera del
signo necesario y lo impresiona a traves de un sistema éptico
gobre material fotografico, la maquina se opera bajo la
introduccién de datos, posteriormente sale el texto sobre tiras de
papel organizado en columnas y de acuerdo a instrucciones
precisas sobre el tamafio y la tipografia. El paso siguiente es
recortar, encerar y pegarlo en una pagina de tamafic real bajo
parametros especificos (formacion) aqul ocurren las Gltimas
correcciones, lista la pagina se manda a ia fotomecanica para
un negativo para hacer el cliché para el Offset.

La palabra Offset proviene del inglés to set off que es
aportar, transmitir. Este proceso consiste en hacer una
fotografia de la pagina completa e imprimir en una hoja fina de
metal 6 papel recubierto de plastico fotosensitivo las areas
oscuras de la hoja queda con una superficie ligeramente
engrasada con letras, imagenes etc. adherida a la rotativa la
delgada hoja se rota con un cilindro de agua que humedece las
partes blancas, posteriormente la misma operacion se repite
paro en esta acasion el agua rechaza a la tinta y la grasa. Al
offset se le denomina asi porque el papel y la plancha no llegan
atocarse por el cilindro de caucho intermedio.

Un tercer método es el "electronico” que representa la
introduccidn de los sistemas computarizados aplicados a todos
los pasos del praceso de redaccion, composicion e impresion.
Los anuncios entran también directo a la computadora, al
proceso de fotocomposicion se realiza via laser para seguir a la
fotomecanica y finalmente a ia rotativa.

Es importante mencionar gue con el desarrollo de nuevas



tecnologias se ha hecho factible que se pueda editar un
periddico a nivel nacional y que el mismo dia se imprima
simultaneamente en diversas partes de [a reptiblica a muy
temprana hora.

La impresién de ios periddicos es entonces a través de
tipografia, offsety rotograbado, las Ultimas con opcién a color.

Papel

El tipo de papel utilizado en los diarios es de baja calidad y
costo resistente y opaco. Tiene poca brillantez debido a sus
impurezas, tiende a ser amarillo y se decolora con el tiempo.

Su textura depende de la materia prima, de su grosory
acabado y puede ser liso ¢ tejido.

Es opaco y sus dimensiones las dan las prensas.

Costo

El costo de una publicacién depende de tres factores:

Preparacion editorial que incluye el pago del personal

Produccion referente ai costo de materiales

Promocién y distribucion.

Este medio es barato y de facil adquisicién ya que su costo
lo absorbe la publicidad 6 patrocinios.

Tiraje

Se define en proporcién a la demanda que tenga , su
publicidad, suscripciones, permanencia, periodicidad y posicion
en el mercado.

TEORIAS NORMATIVAS DEL DISENO EDITORIAL
ALFABETO

Con la gran variedad de tipos disponibles en las
computadoras exists cierta inclinacién por los disefiadores
graficos inexpertos a utilizar demasiados tipos de letraen un
solo documento lo que origina un gréfico confuso ,por lo general
cabezas, subtitulos y letras deben ir en un mismo tipo, es
aconsejable no utilizar mas de tres & cuatro diferentes tipos de
familias tipograficas en una sola pagina, es preferible usar poca
diversidad de fuentes y tamarios en el disefio.

LONGITUD DE LINEA

Una apropiada longitud de linea es fundamental en la
formacién del texto, una linea demasiado corta interrumpela
fluidez de la lectura y una linea prolongada dificulta al lector ia
continuidad de encontrar ¢ llegar a la siguiente linea en el texte,
rompe la legibilidad.

ESPACIO INTERLINEA
Este espacio es el que se localiza entra las lineas del texto,



el minimo espacio recomendable entre éstas es que sea del
mismo puntaje que la fuente utilizada, efecto que causara un
texto sdlido. Una regla para determinar este espacio s usar un
tercio del puntaje més dos tercios del puntaje de la siguiente
linea.

ESPACIO INTERPALABRA

El espacio entre letras y palabras afecta la apariencia de la
pagina impresa asi como su lectura. Si el espacio es demasiado
las lineas tienden a aislarse y comprenderse en su caracter
individual, en parrafos en donde el espacio es mas grande entre
las lineas deectura se dificulta porque el ojo se mueve de arriba
hacia abajo y de izquierda a derecha en forma natural. Cuando
el texto esta justificado el espacio entre las palabras se ajusta
automaticamente ya sea que se expanda ¢ condense en cada
linea.

TEXTO E IMAGEN

Son los dos elementos mas importantes con que labora el
disefiador, el texto comunica y la imagen deber crearle soporte ¢
interés visual a la pieza.

Una imagen sin tipografia rara vez comunica por sl sola
una idea completa a excepcibn de loas pictogramas, un buen
disefiador elige las imagenes que relacionaran con el texto para
comunicar sus ideas ,ya sea que slija fotos 6 dibujos.

ESTILO

La seleccidn de tipografia y estilo crean la personalidad del
periodico.
REGLAS

Se usan en la separacidn de la informacion ,colocadas
horizontalmente entre la lineas dividen la informacidn y crean
barreras entre los textos e imagenses y usadas verticalmente
trabajan igual que la anterior ademas de definir a las columnas.
Se recomienda que sean delgadas.

BORDES

Funcionan como recuadro & marco para separar ¢ enfatizar
un selemento con respecto a otro por ejemplo a una fotografia,
pusden ser simples lineas ¢ elementos decorativos.
RECUADROS

Son bordes con relleno que adquieren funcionabilidad con
tipografias de gran puntaje y elementos graficos para ser
legibles 6 se resuelven a través de la utilizacion de tipografia
calada.

SELECCIONDEL TIPO

Dentro de un objeto editorial hay titulos, secciones, paginas
y diversos elementos de texto que necesitan diferenciarse unos
de otros conforme a la utilizacion minima de nlimero de fuentes
y 8u interaccion arménica. El tipo serif contribuye ala
percepcion deltexto.

ESTILO TIPOGRAFICO



Cada fuente posee diferentes estilos basados en su peso,
geje, proporcion, tamafio y forma que dan al disefio variedad y
versatilidad en sus composiciones.

COLUMNAS

En todo elemento editorial, la tipografia se dispone dentro
de una columna. Las columnas son los espacios verticales que
dividen a |a caja en diversas partes y que determinan el largo y
ancho de |a linea de texto,su numero se define acorde a la
fuente seleccionada en busqueda de legibilidad. Se recomienda
que las lineas no sean demasiado cortas ¢ largas. Las
imagenes se insertaran dentro de las columnas 6 también es
valido que el texto las rodee.

RETICULA

Para crear unh disefio estructurai, funcional y sélido los
elementos deben situarse dentro de un sistema reticular, a
reticula es un sistema que determina la divisién de un espacio
en campos para la ordenacion de los elementos gréficos bajo
criterios objetivos, funcionales y de legibilidad.

COLOCACION DE LA IMAGEN

Esta depende de la estructura reticular del disefio y busca
el balance entre el texto y la misma.
COLOR

El color juega un papel especial dentro del disefio, su
eleccién de aplicacion acentlia el disefio y se elige en base a las
necesidades del objeto grafico.

ENCABEZADOS

Son los titulos de los articulos del periddico, se clasifican
por su estilo tipografico, peso, eje, proporcidn y forma.

La utilizacion de tipos grandes con adecuados espacios
blancos dan eficiencia.

Estos deben ser de lectura facil,no ser divididos
inapropiadamente en los renglones, hay que procurara llenar por
lo menos dos tercios del espacio de cada linea, sugerirén la
personalidad del periédico y serén suficientements oscuros.

Deben tener mayor altura x y ger tan redondas como sea
posible, ademas estar cargadas hacia la izquierda .

Seran mas legibles compuestas en altas y bajas,| os
mejores encabezados tienen un maximo de 45 caracteres y
cada linea nomas de 22.

SECUNDARIOS

Corren al lado 6 encima de la noticia, su longitud suele ser
mayor a la del encabezado y ocupa el lugar intermedio de la
cabeza y el texto de la nota.

FOTOGRAFIAS

Por lo general se colocan en la parte superior ¢ inferior de
la pagina bajo un bloque de texto 6 de un encabezado, los que
ilustren un reportaje deberan ir dentro del bloque tipografico de
modo de que el lector pase de la foto al contenido del mensaje.



Los pies de foto deben de responder a la interrogante de a quién
esta en la foto y porqué.
ALTURA X

La altura x es la altura de una letra mindscula sin rasgo
hacia arriba 6 hacia abajo, mientras mayor es ésta se aumenta
la legibilidad y nos permite utilizar un tipo menor de letras.
ASPECTOS QUE RETARDAN LA LECTURA

La utilizacion de puras mayGsculas en el texto requieren de
un 30% mas de espacio y de un 15% mas de tiempo en la
lectura.

La tipografia calada dificuita la fluidez de la lectura.

La tipografia en italicas es de lectura diffcil.

El espaciado entre las palabras debe ser igual sin recurrir a
la justificacién automatica, ya que este método amplia 6 reduce
el espacio en forma desproporcionada. La justificacion la dara el
numero de palabras en cada renglén.

Tomar el bloque del diario y dividirlo en varias columnas
cuando éste es extenso facilita la legibilidad.

En las paginas interiores los bloque de texto se insertan
en modo complementario a los anuncios.

Los subtitulos deben ser no més de un tercio del largo de
la cabeza principal y cuyo tipo no exceda a la mitad del tamafio
del tipo usado en el encabezado principal.

Se recomienda no colocar dos encabezados uno al lado del
otro.

DIAGRAMACION TIPO PAQUETE

La filosofia de este tipo de disefio desde la primera hasta la
gitima pagina es lograr un medio atractivo y legible que cologque
el contenido dentro de secciones fijas.

SIMILITUD DE LOGOS

Se realizaran logotipos especiales para definir cada una de
ias secciones con continuidad de estilo.
ANUNCIOS

Todo anuncio deber poseer un tema, un texto descriptivo y
breve, ademas de contestar a las interrogantes. jquién, qué,
porqué, cuando, ddnde?, poseer frases cortas pero completas
en informacién.

Se debe observar balanceado, que controle el movimiento
de! ojo del lector, es decir, su disposicion se dara de modo tal
que el receptor los descubra exactamente como se cred .

Ordinariamente el lector comienza en la esquina superior
izquierda y se mueve hacia la derecha, después hacia abajo
hasta liegar al fondo del anuncio.

PLACA

Es el nombre del periddico y debe ser legible y distintivo
FOLIO

Indica el niimero, fecha y costo del periddico, se aconseja



utilizar nimeracién arabiga , que se componga de una 6 dos
columnas maximo y no mayor de 10 a 12 puntos. Generalmente
se situara en la seccién superior externa de la plana.
PRIMERA PLANA

Dshe informar su actualidad, ofertar su lecturay
adquisicién y reflejar la personalidad de! diario.

Su orden se enuncia como sigue:

Placa 6 nombre del periédico

Colocar algo que atraiga al margen superior izquierdo que
no sea foto.

Anclar un elemento en la esquina superior derecha,nota
principal.

Anclar el drea terminal

Anclar la esquina inferior derecha

Lienar la plana trabajando de izquierda a derecha y hacia el
centro.
CAJA

Es el area maxima de impresidn dentro de [a pagina
ANCHO DE COLUMNA

Amplitud que posee cada columna en forma horizontal,
depende del formato del papsl y la naturaleza del periddico
ademas controla aspectos de legibilidad, es decir el tipo y el
ancho deben ser proporcionales, demasiado anchas cansan la
vista.
MEDIANIL

Espacio blanco suficiente que separa a las columnas y se
define en base al ancho de columna ,cajay margenes.
MARGENES

Espacios blancos que rodean la caja, evitan que en el corte
y doblez se pierda parte del texto.

Se recomienda que la diagonal

Conclusiéon

Dentro del estudio de este capitulo se logré el objetivo
planteado de las siguientes metas:

Se identifica el campo de accién del disefio editorial para
transmitir y comunicar los mensajes del periédico. Se plantea
que el disefiador grafico debe reconocer plsnamente lag
caracteristicas del mercado y del producte asl como su publico
meta.

La disciplina del disefio editorial requiere creatividad,
investigacion, analisis; es decir una metodologia desarrollada
capaz de manifestar sus funciones en beneficio del medio
editorial,



CAPITULO CUATRO
PARTE PRACTICA

INTRODUCCION

Para concretar el sentido propic de este proyecto se inicia
un analisis que busca encontrar el justo medio en que los
conocimientos adquiridos durante nuestra preparacién
universitaria dentro de la UPAEP se transformen en soluciones
graficas funcionales a la vida practica y el exigente mundo que
nos rodea.Fundamentamos el planteamiento del problema en la
investigacion de campo y tedrica realzada en la empresa edito-
rial orbe, durante la cual pudimos percibir que tado conocimiento
cientifico adquirido debe plantearse para que embone
perfectamente con el contexto en el que nos veamos inmersos.
Buscamos contestacién a la interrogante 4 Estan ligadas la torfa
6 ciencia y practica de [a disciplina " diseio editorial " en el
mundo del medio impreso y la sociedad?.

Por lo tanto el presente trabajo busca satisfacer el siguiente
objetivo:

Informar acerca del desempefio y desarrollo de el disefio
editorial en su campo practico de accion, asf comao su importancia
dentro de la sociedad en cuanto cumple con las necesidades
graficas y de comunicacion del diario y del lector, todo lo anterior
buscando sl punto en que se conjuntan la teorfa y practica de dicha
disciplina ,asi e! siguiente estudio se ha dividido en dos
componentes:

Primero el andlisis compositivo y la realidad de los
slementos graficos de disefio editorial aplicados al periddico
CANTERA de la ciudad de Oaxaca y segundo la localizacién de los
puntos convergentes de la teoria y su aplicacion real en este medio.



Editar un periédico es reconocer y dominar en lo posible
aquellos elementos y aspectos que le hacen y otorgan caracter
funcional y satisfactorio al lector.

Con anterioridad hemos definido aqusllos componentes y
reglas que permiten crear mediante el disefio un diarioc como
medio eficiente, funcional, estético, plural y practico. El principio
para su existencia es que mediante la conjuncién correcta de
fundamentos tedricos y las necesidades inherentes al diario y su
lector se reconozca que la eficacia de este medio reside en una
interaccidn de elementos graficos, linea editorial y realidad
social.

Con la inquietud de crear un periédico que retina los
requisitos ya planteados, el proyecto CANTERA surge para la
sociedad oaxaquefia el 5 de Enero de 1998, con un mercado
meta definido a hombres y mujeres de 17 afics en adelante,
habitantes de zonas urbanas y semiurbanas de la capital y los
valles centrales, asi como las regiones de la sierra sur, la costa,
el istmo y |a mixteca divididos ademas en dos sectores;

a) El "gran publico" de bajas escolaridad, constituido por
mercado tradicional de zonas urbanas y semiurbanas de clase
media baja.

b) El"alto pablico” de zonas urbanas, la clase "media
ilustrada" , los lectores habituales del diario nacional la
"JORDANA"y el diario local "NOTICIAS". Su plaza, la capital, a
través de la dos organizaciones de voceadores.

CANTERA se nutre de varias corrientes con el firme
proposito de ser un medio gue visual, editorial y grafico
represente y apoye a la ciudadania oaxaquefia. Este medio es
actualmente un periédico que cubre 4 de las 7 regiones del
estado como medio representative en la historia y svolucion del
pueblo caxaquefio a través de la verdad, pluralidad y objetividad
en su informacién.

Como diario local de la ciudad de Qaxaca ocupa el cuarto
lugar en la preferencia de los lectores; sin embargo su identidad
se ve flaqueda por el constante movimiento de personal en el
area edicién y direccion. Se necesita optimizar recursos y
estrategias que mejoren su posicion, permanencia y continuidad
preferencial del lector, a través de los medios graficos
necesarios para tal efecto.

EL LECTOR.

Todo medio informativo forma parte de la sociedad, en
esta acacion, el receptor sera toda la pobiacién en el estado de
Oaxaca con facultad para leer y reflexionar, interesada en los
acontecimientos del estado de Caxaca.



Oaxaca es el estado nimero & en extensioén mas grande de
la republica mexicanay a la vez uno de los mas ricos en
variedad y cultura. Por sus costumbres y situacion geografica se
divide en 7 regiones: el valle, la cafiada, la costa, elistmo, la
mixteca, la sierra y la cuenca del papaloapan. Ademas de
espafiol se hablan 60 tipos de lenguas del total de la poblacion
el 48.8 % son mayores de 18 afios del cual el 49.37 % son
hombres y el 50.63 % mujeres. El tiraje de los impresos locales
( 25 ejemplares al dia aproximadamente) no se equiparan ni
siquiera al 1 % de lapoblacién estatal (0.71 %) segUn cifras
oficiales los lectores de diarios en el estadoson el 2.8 % dela
poblacion.

El efecto gue persigue un periddico se determina porla
conducta que queremos que adopte nuestro lector, asi, de la
forma en que nos comuniquemos dependera el grado de
aceptacidn que se logre. Debido que al momento de adquisicién
del periédico éste se encuentra rodeado de otros, la eleccion
estara sujeta de la envoltura que mas llene la atencion del lector.

Un diario debe ser coherente y respetuoso con la sociedad
y sus necesidades asl como de sus propios objetivos. Lo funda-
mental para CANTERA es la transmisién veraz de los sucesos
del estado ademas de ser portavoz de aquellos con inquietudes
de expresion.

Dentro del area grafica y publicitaria busca colaborar en
promocién y crecimiento de aquellos anunciantes gue lo elijan
para ofertar sus productos y servicios.Su disefio desea lograr la
funcionabilidad y estética para las necesidades de la sociedad
caxaquefia.

CANTERA es una publicacién que se genera de Domingo
a Viernes en edicion matutina.

Habiendo definido al periddico CANTERA, se presenta a
continuacion los cuadros guia de los elementos graficos de este
medio:

FORMATO- El formato utilizado por el diario CANTERA es
tabloide, elegido asi por la madida de la rotativa en que se
imprime y por la facilidad de consuita y transporte del mismo. Se
cumple la relacion entre el ojo humano, la envergadura de un
lector medio y de confortabilidad.

RETICULA- CANTERA estaformado en unacajade 3,4y
6 columnas regularmente con 18.5, 14.5y 9.5 picas
respectivamente con una longitud de 34 cm.

En determinadas ocasiones se forma con diversas
combinaciones de tamafios de columna factor no favorable
dentro de una composicién reticular funcional e idbnea en la
lectura. Es recomendable no realizar columnas pequefias ya
que se dificulta la legibilidad del texto de la ncticia. La reticula
utilizada por este medio no tiens una parrilla constante. El
medianil es astandar de una pica en toda la composicion reticu-



lar del periddico, espacio muy acertado que ayuda ala
separacion y legibilidad entre una columna y su consiguiente.

TIPOGRAFIA- Las tipografias utilizadas para la realizacion
del periodico se eligieron buscando cumplir con los aspectos
que lalegibilidad sugiere.

Para el cuerpo de texto se usa la tipografia century
schoolbook de 10/12 puntos, acorde con la legibilidad este tipo
pertenece algrupo "tipo romanc”, de rasgos fuertes y suaves
con el uso de remates para facilitar la lectura maxime que se
trata en la mayoria de las ocasiones de columnas profundas. La
familia a la gue pertenece esta tipografia es de caracter
fuertemente leible y por lo tanto muy utilizada en la realizacidn
de diarios ¢ impresos de texto prolongado. La variacion de peso
es normal y posicion recta, proporcion redonda y de formaen
altas y bajas.

Por otra parte las cabezas son en la tipografia Frankfurt
Gothic Heavy en 44 puntos y como su nombre lo indica son dei
tipo gobtico 6 sans serif (palo seco) de peso bold, posicién recta,
proporcion redonda y de forma en altas y bajas, en correcta
gleccion para resaltar el tema de las noticias. También los
cabezales secundarios son en century schoolbook de 14
puntos, peso light, posicién inclinada, proporcion redonda y de
forma en altas y bajas.

Los créditos y pie de foto estan escritos en frankfurt
fothic heavy de 8 puntos, peso medium, posicién inclinada,
proporcién redonda y de forma en altas y bajas.

LEGIBILIDAD- Recordemos que el fin Glitimo de una letra
es comunicar e informar para que expresen el contenido del
mensaje, asl, dispuesta con contraste, espacios blancos,
tamafio, proporcion, estilo y composicion adecuados lograremos
el concepto de legibilidad.

El blogue de texto de CANTERA corregponde a columnas
con un ancho de 13.5 picas y 34 cm de profundidad en donde el
espacio interletra, esta equilibrado por posicién, direcciony
dimensién del tipo seleccionado. El espacio interlinea aqul en el
periédico es variable, presenta irregularidades en la composicion
global de este impreso, la razdn de este echo se originaenla
variedad en tamafio de las notas e imagenes ofrecidas por este
medio. Aqui existe un problema de solucién gréafica porque se
quebranta la funcionabilidad y efectividad del mensaje hacia el
publico receptor debido a la confusion y fatiga que este efecto
otorga, ademas de que no otorga el 6ptimo de caracteres por
linea para su ancho de columna.

MARGENES- Como ya se defini6 anteriormente los
margenes son los espacios blancos que rodean la caja
tipografica y que acertadamente evitan en este medio impreso
que el doblez & el corte de las hojas pierda parte del texto.

Los margenes no estan basados en ninguno de los



metodos mas utilizados en |a historia del disefio editorial mas
son funcionales,

La disposicidn de los elementos dentro del periédico no
corresponden totalmente a las necesidades 6pticas del ser
humano, si se adhieren a las que surgen de buscar un equilibrio
entre las que surgen propiamente de este medio como son el
nimero de notas que reciban, las imagenes y en sf las noficias
que cada dia surjan en sl estado. Cabe aclarar que a pesar de lo
anteriormente expuesto si se respeta el echo de como esté
acostumbrado el ojo al habito occidental de la lectura e
impresién, al aprendizaje del ser humano de leer de izquierda a
derecha, también dentro de lo posible se realiza el equilibrio de
los elementos con base estabilizadora horizontal.

COMPOSICION DE LA PAGINA- E! orden logico
establecido en la composicion de este periédico corresponde ala
estructura que deben tener los elementos dentro de la pagina.

-Cabeza delanota.

- Subcabeza.

- Balazos, localizados en la portada.

- Texto 4 informacion de las notas.

- Capitular,

- Plecas, para enfatizar la importancia de aigunas notas.

- Folio, que ayuda a ubicar la nota dentro de una pagina y
seccion.

Todo lo anterior expuesto en forma cuidadosa buscando que
no se pierda la comunicacion de loe mensajes y no exista o se
elimine la retencién de la informacién.

COMPAGINACION- La compaginacion en CANTERA es de
orden simétrico u generalmente horizontal.

CONSTANTES DEL DIARIO.

PLACA O CABEZAL- El nombre del periédico aparece en
la primera plana en la zona superior al centro ccupando un 20 % de
la dimensién de la pagina, su nombre se refiere al echo de que en
el estado de Oaxaca predomina la construccion en cantera verde
en los edificios histéricos y antiguos.

Es de caracter iegible y Ia tipografia seleccionada simboliza
la pesadez y solidez del material cantera y la misma que al diario
como medio impreso busca dentro de la ciudadanla caxaquefia.

Los encabezados de las notas cumplen con los aspectos
de legibilidad e informacién necesarios para la comprension de este
medio hacia el publico lector.

LINEAS DE FOLIQ- Dentro de la primera plana acorde a la
estructura necesaria de esta seccion en CANTERA localizamos la
fecha, el volumen, el numero y el precio enla parte supserior dentro
de una pleca negra y la tipografia calada, con elfin de que ei lector



tenga visible la informacion de la actualidad del diario que va a
adquirir.
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ROTULO O DIRECTORIO- Se localiza en la parte central
del diario para que el lector tenga a su disposicion cualquier
informacion que requiera sobre el diario.

Conozca quien es el director y los funcionarios, la
direccion y los numeros telefonicos en donde sera atendido.

LOGOTIPOS DE SECCION- Cada seccién del diario
posee un logotipo que le confiere identidad propia entre las
demas secciones, realizados todos con una imagen especifica y
coherente al nombre que representan, asi, el lector localiza
rapido la informacion que requiera, cabe destacar que
armonizan en un todo integrado y tienen fuerte relacion visual
con la placa del periodico.

FOTOGRAFIA- CANTERA utiliza fotografias clasificadas
como de noticias spot, es decir, tomadas en la escenas de los
origenes de la nota.

PIE DE FOTO Y AUTOR- Por tener fotografias que
apoyan el echo comunicativo de las notas, ubicadas en un
contexto se asigna en este medio impreso a fotografos para que
cada fotografia justifique su razén de estar en cada una de las
paginas.

INDICE RESUMIDO- Dentro de la primera plana
localizamos el indice resumido en el cual se da una pequeria
introduccion del contenido del diario y asi captar el interés de
este medio con respecto a los demas de su especie.

COLOCACION Y PATRONES DE ANUNCIOS- Es
sabido que los medios impresos en su mayoria sobreviven en
base a la cantidad de publicidad que vendan y el periédico no
hace excepcion.



CANTERA contiene diversidad de areas y formatos,
como los ya establecidos, para ofrecer a quienes lo elijan para
publicitarse en él.

Las areas que vende corresponden a la disposicion gue
las columnas y los formatos de un diario sugieren y permiten.

La mayoria de los anuncios estan colocados por
disposicion geométrica, con patrones simples en la parte inferior
de las paginas, echo que ayuda por la linea que sigue el ojo al
realizar la lectura.

PRIMERA PLANA- Por su condicién de elemento de
primer impacto en el receptor esta pagina posee determinadas
caracteristicas que le distinguen entre los demas periédicos. La
zona de informacién contiene una cabeza central con la nota
mas importante generada en el estado de Oaxaca siempre
soportada por una fotografia al 60 % colocada en la zona "A".
Enlazona"B"y"F" va colocado el texto dentro de un recuadro y
en las zonas "D, E y F" se localizan las llamadas de cada
seccion.

LLa composicion del periodico en su primera plana
descuida su simetria de las orejas con el ancho de la caja.

La tipografia con sus diversos aspectos cumple con los
aspectos de legibilidad necesarios para satisfacer las
necesidades del lector.

Se debe buscar cuidar mas los aspectos de calidad en
sus imagenes y pesos visuales graficos.
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CONTRAPORTADA- La contraportada esta destinada para
publicidad.
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INTERIORES- Este diario se conforma de ocho
secciones que se definen de la siguiente manera:
EL ESTADO, ocupa las primeras 10 paginas del diario
con informacion generada de las siete regiones del estado, bajo

la cobertura de corresponsalias.
Generalmente las notas van soportadas por fotografias,

aqui se insertan boletines y comunicados.



ANALISIS

RETICULA

La reticula del periédico Cantera esta en base a seis y ocho
parillas,la eleccién de segmentacion de seis es ideal para la
fuente que se utiliza en sus textos ya que cubre adecuadamente
los aspectos de legibilidad, es decir, la longitud de linea que el
ancho de sus columnas posee facilita la fluidez de lectura de las
noticias, en cambio en las partes en que la formacion es de
ocho columnas la lectura se torna dificil ,el ancho de sus
columnas no se adecuia a los aspectos de legibilidad por la
eleccion del tipo utilizado en sus textos. La aplicacion de las
imagenes dentro de sus columnas

TIPOGRAFIA

La seleccion de la tipografia de este medio es del tipo
romano y cumple con las caracteristicas de practicidad,
funcionabilidad v legibilidad, pertenecen al tipo serif el cual es
ideal para bloque de texto amplios.

ENCABEZADOS

Los encabezados de este diario estan compuestos en altas
y bajas con una seleccion de tipo sans serif logrando que las
palabras salten de la pagina a la mente del lector sin embargo

el pesao del tipo utilizado provoca que en la presentacion de
mas de dos lineas de texto éste dificulte |a legibilidad por su
pesadez y no sugiera la personalidad del periodico. En lo que
respecta a su altura x ésta es redonda y por lo tanto si cumple
las recomendaciones del estilo tipografico. Su longitud lineal si
llena los espacios minimos de amplitud sugerida abarcando
minimamente dos tercios del espacio de cada linea ademas de
estar correctamente cargados hacia la derecha. El tamario del
tipo en cada una de sus cabezas si refiere la importancia de
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LA PLACA

La placa 6 bandera del peribdico Cantera cumple
satisfactoriamente los requerimientos de legibilidad, es
visible.No obstante de ser la firma de la publicacién ésta no
contiene rasgos que visualmente nos refieran a la identidad del



medio editorial. Su lugar en la zona superior de la pagina se
apoya en los principios de la percepcion y localizacion ocular de
la principal area 6ptica de los elementos dentro de un formato.
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LINEAS DE FOLIO

Localizadas en la zona superior exterior de las paginas con
la informacién que le corresponde a este elemento, por la
fuente, tamafio, peso y eje utilizados en su redaccion esta linea
de texto informa en modo funcional y practico acerca de la
actualidad, costo y nimero de la publicacion. Se compone de
nimeros arabigos para facilitar la rapidez de lectura ademas de
tener una longitud de mas de dos columnas cuando se sugieren
maximo dos.

LOGOS Y ENCABEZADOS

Estas etiquetas enfatizan funcional y visualmente a cada
seccion que conforma este periodico

por su composicion grafica se unifica a cada seccion con el
todo del medio editorial, su estructuracién es de forma directa.
Dentro de la primera plana aparecen como conectores de éstay
los interiores, contribuyen como elementos identificadores para
su facil localizacién en los interiores, como logotipos de su
propia area estan elaborados por tipografia e imagen ambos
cubriendo caracteristicas de legibilidad.

PIE DE FOTO

Cumplen dentro del su estructura tipografica con los
aspectos que marcan la legibilidad, es decir en base a su
tamario, peso, eje, forma, puntaje y estilo, sin embargo rompen
con el significado "pie de foto" en lo que respecta a la
informacion del autor de la foto porque se localizan en el area
superior lateral izquierda de la imagen dificultando la legibilidad
del mismo también su longitud lineal es idonea para su
captacion.

ANUNCIOS

La disposicion de los anuncios dentro de las paginas de
Cantera son de nivel regional, dentro de su composicion
respetan las estructuras de las columnas y responden a las
cinco interrogantes necesarias para la correcta informacion del
mensaje al publico lector del medio en su busqueda de compra
y solicitud de servicios.

En la utilizacion de la tipografia dentro de los anuncios la
mayoria se componen en forma, tamafo, tipo, proporcion y eje
adecuadamente a las necesidades de leqgibilidad.



PRIMERA PLANA

La primera plana de Cantera por sus caracteristicas
compositivas mantiene su identidad con respecto a los demas
ejemplares. Su indice resumido contribuye a la captacion de
interés hacia el interior por parte del lector apoyandose en la
utilizacion del logo identificador de cada seccion y la pagina en
la que se localiza la nota.

Una fotografia y un cabezal amplio informan el
acontecimiento mas importante del dia ambos se sittian

en la zona superior de la pagina.

La disposicién e los elementos siguen el orden justo para
un medio coherente, la placa en la zona superior de la pagina,
en la principal area Optica erroneamente se coloca una
fotografia muy pequefia que rompe el interés hacia el diario
siendo la zona superior derecha la que genera el mayor interés
del lector por la pagina, aqui se localiza el encabezado principal
soportado exitosamente por una fotografia de gran tamafio es
mas se puede afirmar que éstos son los elementos mas
atrayentes de la primera. El drea terminal por su peso visual
causa fuerte impacto en el lector y en ocasiones es agresivo al
ojo por el excesivo e ilegible texto colocado dentro de un
recuadro.

El encabezado principal corresponde afirmativamente a las
necesidades de legibilidad y funcionabilidad.

El texto en esta pagina esta colocado de forma horizontal
para una longitud de linea 6ptima,

=7 CANTERA. [=.
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PAGINAS INTERIORES

Las paginas interiores de este periddico poseen una
reticula simétrica a seis y ocho columnas, ambas incluso dentro
de la misma pagina, factor que dificulta la legibilidad de los
textos porque entorpece la distribucion funcional de las notas,
unas se visualizan correctas (seis columnas) y otras hacen que



el texto se vea apretado y de dificil lectura, ademas en el
momento en que se acercan a los anuncios se crea una
minicolumna ilegible de un quinto de la longitud 6ptima de
columna. Las paginas varian dramaticamente unas de otras.

Conclusion

La lectura es una comunicaciéon cercana e intima, los
periédicos estan hechos especialmente para ofrecer informacion
diaria del mundo y como distraccion también satisfacen ciertas
necesidades de los lectores.,

Los requisitos para un periddico bien estructurado y
utilitario puede definirse como sigue:

Que contenga variedad de elementos presentados en forma

funcional.

Debe ser natural, carente de artificialidad y rebuscamiento.

Ser simple en lenguale, llano y facil

Objetivo con claridad visual

Congruente de informacion textual y grafica

Cierto es que un disefador grafico no es un mago que
adivine las necesidades totales de de los individuos 6 empresas,
pero si es capaz de reforzar, analisar, traducir y proponer
elementos y acciones que se transformen en ideas graficas y
visuales encaminadas a la satisfaccion y funcion de tales
necesidades.El disefiador grafico deber tener presente siempre
que el publico es cambiante e inteligente, de modo tal que la
informacion que le corresponda transmitir tenga fundamentos
normativos en conjuncion con la funcionabilidad que la practica
exige en la vida diaria,esto en base a la experiencia, el contexto y
la funcionabilidad, es decir, con un analisi previo al problema a
solucionar para no obtener resultados equivocos.

Elmensaje grafico debe realizarse con la interaccion
teoriconormativa y practica porque una sin la otra no brindan
soluciones funcionales.De no ser asi el disefiador no trasciende
en su papel como profesionista y se convierte en un maquillista
6 manipulador de imagenes con sentido meramente estético.
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