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INTRODUCCIÓN 



¿Qué es una Nueva 
Esperanza? 
 
  Es una Asociación de Beneficencia Privada, 

fundada desde 1999. 

 

 Niños desde los 0 a los 21 años de edad. 

 Diferentes Estados de la República. 



Una Nueva Esperanza 
Ofrece a sus pacientes: 
 
 Albergue 

 Mi Botica UNE 

 Apoyo Emocional 

 Atención Nutricional  

  Escuelita UNE  

  Unidad de Quimioterapia Ambulatoria  



¿Cuál es la competencia 
de Una Nueva Esperanza? 
 

 Directa 

  Indirecta 



Antecedentes Publicitarios 
 
 

 Ninguna Campaña Publicitaria. 

  Ingresos Limitados 



 
DIAGNÓSTICO  

 



En México… 

 Aproximadamente el 5% de los niños que 
fallecen 

  El 15% de los niños con cáncer 

   Estos alarmantes índices han causado 

“Datos brindados por la asociación Una Nueva Esperanza”  

 

Por estos motivos decidimos  

 



 
CAMPAÑA SOCIAL 

 



ESTRATEGIA CREATIVA  
Leo Burnett 
   CONCEPTO DEL PRODUCTO.  

-  Asociación no lucrativa dedicada a apoyar a 
niños de escasos recursos con cáncer. 

 OBJETIVO GENERAL Y DE COMUNICACIÓN. 

- Promover la asociación. 

- Crear consciencia. 



Directo 

-  H y M  

-  NSE AB y C+  

-  40 años en adelante 

 

Indirecto  

-  H y M 

-  Entre 20 y 50 años  

-  NSE C, C+.  

 

  PERFIL DEL CONSUMIDOR  



  BENEFICIOS AL CONSUMIDOR.   

- Certificado de Institucionalidad y Transparencia 
del Centro Mexicano para la Filantropía A.C. 
(Cemefi). 

   RAZÓN DEL BENEFICIO.  

- Compromiso con el bienestar de los niños de 
escasos recursos que padecen cáncer. 

 



ESTRATEGIA DE MEDIOS.  
 
 

  Esta propuesta de campaña esta pensada para 
llevarse a cabo con un presupuesto bajo. 

  La campaña social se planteara únicamente en 
seis medios  



 

 Campaña Social Limitada a la Ciudad de Puebla 

 Duración: 1 año  

 Abarca todo el Publico Meta 



MEDIOS A USAR  

  Revista Los Rostros Puebla 

  Espectaculares (Avenidas principales de la ciudad) 

  BTL 

 Volanteo 

 Correo Directo 

  Redes Sociales 



CONCEPTO CREATIVO Y 
JUSTIFICACIÓN.  



  El concepto que surgió después de la entrevista 
realizada al Lic. Francisco Álvarez y Arango. 

 Crear consciencia en la sociedad poblana sobre 
la importancia de donar a una causa noble.  

  Se eligió un juego de palabras simples y directas 
más no agresivas.   



"NO GASTES TODO EN NADA, 
MEJOR COMPÁRTELO EN VIDA ”   



ELEMENTOS 
INSTITUCIONALES DE LA 
CAMPAÑA.  
  Fotografías tipo polaroid. 

  Copy: “Con tu donativo, ellos tendrán más momento 
como este” 

  Colores institucionales. 

-  azul #090984 y verde #1db33d 

  Tipografías. 

-  Chalkduster y Baskerville  

  Logotipo original de Una Nueva Esperanza. 

  



ELEMENTOS GRÁFICOS  



Revista Los Rostros Puebla  
 
  Tres versiones de anuncio de revista. 

  Febrero 2013, entrevista en doble pagina.  





  En abril, agosto y diciembre, primer 
versión  de revista en pagina sencilla. 
 





  En junio y octubre. Segunda versión de 
revista, pagina sencilla. 
 





Espectaculares  

 Vía Atlixcayotl y 31 poniente con 31 sur .  

  Exhibición durante 12 meses. 

 Dos versiones que alternaran cada 6 meses. 

 Medidas estándar de 6 x 4m. 







Activación BTL  
 
  30 alcancías de madera de 40x50cm. 

  15 bases de madera de 1m de alto.  

 Calendarios y separadores  

 Mecánica. 









Volanteo  
 
  Se imprimirán 1000 volantes  

  1000 sobres con forma de logotipo “Una Nueva 
Esperanza” 

  Información sobre las labores de la asociación. 

 Convenio en restaurantes, bancos y 
supermercados. 







Correo Directo 

  Se escribirán 1000 cartas personalizadas. 

  Invitación para ir a conocer las instalaciones  

 







Redes Sociales 
 
 

 Mejoras a sus redes sociales 

  Facebook y Twitter  

 Comunity Manager  







CALEDARIO DE MEDIOS. 
 





CONCLUSIÓN 



 Daremos  a conocer los beneficios que brinda 
para que los futuros donantes, conozcan lo que 
ellos mismos van a apoyar con sus donativos. 

 Con la campaña propuesta, “Una Nueva 
Esperanza” tiene un camino abierto para poder 
acercarse a donadores.  

  Llega de manera directa al público que nos 
interesa.  



  “Una Nueva Esperanza” con ésta campaña, 
logrará posicionarse como una Institución que 
hace un bien a quienes necesiten tratamientos 
contra el cáncer y no sólo ellos, sino sus propias 
familias. 



¡GRACIAS! 
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